
经 济 3张家界新闻网http://www.zjjnews.cn
本版责编/尹明 版式/周帆
2026年2月5日 星期四

热点热点聚焦聚焦
从文创产品、毛绒玩具到箱包配饰，各类

寓意吉祥的“马”元素产品占据商超“C
位”、产销两旺；从雪域边疆到诗意江南，多
地围绕“马”做文章，文旅活动精彩纷呈……
随着农历马年渐近，丰富多彩的“马年限定”
款产品、项目逐步走俏消费市场，为即将到来
的新春佳节增添了浓厚的文化氛围与情感温
度。

萌趣“马”元素产品成节前市
场宠儿

走进甘肃省博物馆艺术生活馆，各色以
“马”为主题的文创产品吸引着游客驻足。“马
年买‘马’，图个喜庆。”兰州市民王先生端起
脚踏金色祥云、手抱金元宝、身披红色彩带的
财神“绿马”摆件说。

“‘绿马’创作灵感源自我们博物馆的镇
馆之宝铜奔马，我们在设计产品时着意突出产
品的寓意，今年开发了‘马上有才’‘马上有
福’等系列产品。”甘肃省博物馆文创中心创
意总监吴小宇说。

不只博物馆开发的“马”系列文创产品走
俏，随着马年新春脚步渐近，包含“马”元素的潮
玩商品也迎来销售高峰。

浙江义乌国际商贸城六区的“萌玩汇”店铺

内，各种以“马”为造型的公仔几乎占据半壁江
山。其中双手抱胸、表情傲娇的“傲娇马”公仔，
枣红色、身上印着金色“发”字和铜钱图案的“马
上有钱”公仔颇受欢迎。

“‘马上有钱’公仔，上架就卖空了。”
店铺老板娘杨扬介绍，近期每天出货量就接近
两万个，订单已经排到年后，为了赶工，工厂
已开足马力。

“往年我们也做生肖款，但今年感觉特别
火。”她认为，这背后是“情绪消费”的驱
动。“无论是‘傲娇’的态度，还是‘马上有
钱’的彩头，年轻人愿意为这些能表达自己或
寄托希望的产品买单。”杨扬说。

以“马”为媒带动文旅消费

西陲天山，雪峰逶迤。被誉为“天马故
乡”的新疆伊犁昭苏县，在南腔北调的欢呼声
中，演员们骑马行进在银装素裹的湿地公园，
载歌载舞表演牧区传统婚礼。兴之所起，游客
与演员共舞一曲，热闹非凡。

“马年特意来看‘万马奔腾’，讨个好彩
头。”来自浙江的田女士说。

昭苏县旅游服务中心副经理刘伟介绍，这
是当地依托冰雪优势打造的天马冰雪旅游季活
动，每年冬季开展，已经连续举办3届，活动
将持续到3月份。农历马年即将来临，“天马吉
祥物挂饰”“马背主题客房”等成为游客在昭
苏度假消费的热门选择。

不同于雪域边疆的辽阔壮美，在浙江杭州

西湖边的钱王祠码头，以“马”为元素的项目
尽显诗意江南之美。

暖黄的马灯光晕随水波荡漾，传统手划船
装点以吉祥马灯，灯影与湖光相映……当地特
意为迎接新春打造的“马灯福气船”全新升级亮
相，为冬日西湖夜游增添一抹温馨的年节色
彩。首批登船的游客厉增业欣喜地说：“搭上

‘福气船’，马年肯定‘马上好运’！”
“今年我们投用了 30 艘‘马灯福气船’。”

杭州市文化和旅游推广中心主任杨保福介绍，
活动第一阶段开放预约后迅速爆满，目前，农
历正月初一至初七的第二阶段预约已启动，预
计将带动节日期间游客体验热潮。

工信部信息通信经济专家委员会委员盘和
林认为，依托马年生肖文化，并通过市场化手
段创新产品和项目，为激活和拉动消费市场提
供了诸多机遇，比如带动消费场景创新和消费
品品类扩展、带动生肖联名商品消费潮流等；
各地的探索，既是将传统文化基因与现代审美
需求结合的创新传承，也是不断提高和增进文
化自信的生动实践。

传递情感温度 彰显文化自信

各地“马”元素产品、项目走俏的背后，体
现了传统年俗文化与现代消费需求的有机融
合，在切中当下人们情感价值需求的同时，让文
化符号成为激发市场活力的新动能。

与西湖咫尺之遥，紧扣马年主题推出的
“马上钱潮”大型铜艺装置在杭州湖滨步行街

落成，迅速成为年轻人打卡的文旅地标。杨保
福介绍，这一作品以“骏马”与“钱江潮”为
意象，将传统铜雕和现代造型艺术相结合，生
动诠释了“勇立潮头”的浙江精神，也为马年
春节增添了浓厚的艺术氛围。

消费者对“马”元素商品的青睐，不仅出
于对节日仪式感的追求，更源于对传统生肖文
化的情感认同。大众选购这类商品是为新年讨
个好彩头，寄托对未来的美好期盼。专家认
为，“马”元素走俏一方面来自文化自信的提
升，另一方面也得益于商家在IP打造、跨界联
动等方面的创新，使传统文化符号焕发出现代
生命力。

义乌国际商贸城一区“晶荣玩具”店铺推
出的“青梅竹马”系列产品，在“马”造型玩
偶身上绣梅花和竹子，巧妙呼应“青梅竹马”
的美好寓意，深受年轻情侣的青睐。

在店主陆庆荣看来，玩具不仅是商品，更
是传递情绪、连接话题的媒介，持续注入新鲜
趣味，才能赢得市场的关注。

盘和林认为，得益于当前传统文化领域从
“被动保护”到“主动创新”的转型，将生肖
文化符号与地方特点有机结合，打造出符合大
众审美需要和情感需求的产品，越来越受到年
轻人青睐。

伊犁师范大学旅游与历史文化学院教授曹
晶晶说，情感需求已经成为消费选择的重要考
量标准，未来要深挖文化内涵，优化细分场景
服务，让传统文化释放持久价值。

（新华社北京1月29日电）

传递情感温度与文化自信 “马”元素走俏节前消费市场
新华社记者 李杰段菁菁 胡虎虎

记者从1月28日至29日在京召开的全国
统计工作会议上获悉，2026年我国将围绕建
设强大国内市场，进一步优化消费统计。

记者了解到，国家统计局将进一步强化
对消费新业态新模式、消费结构变化的统计
监测，推进地区服务零售额测算，完善网上
服务零售额测算。

“我们将进一步完善供给侧全口径消费统
计，优化商品和服务零售总额测算方法，加
强数据测算。”国家统计局有关负责人说。

这位负责人表示，将继续推动经营主体
活动发生地统计取得实效，同时健全服务消
费市场统计监测，修订服务消费市场统计监
测制度，优化服务零售额数据测算方案，加
强统计监测，及时客观准确反映服务消费市
场运行。

记者了解到，2026 年国家统计局将组织
开展部分服务行业规模以上企业生产经营情
况专项调查，推进限额以下批零住餐业单位
直报直采试点，改进生产性服务业、生活性
服务业主要统计指标测算方法。同时，强化
重点领域互联网平台统计监测。

“我们还将探索建立新质生产力统计监测
制度，研究建立投资于人、基本公共服务均
等化统计监测指标体系，加强文化综合统计
监测，完善文化高质量发展指数测算。”国家
统计局有关负责人说。

（新华社北京1月29日电）

我国将进一步
优化消费统计

新华社记者王雨萧

记者 2 日从市场监管总局获悉，在 2025
年度“计量服务中小企业行”活动中，全国
市场监管部门累计帮扶中小企业超过 12 万
家，解决计量技术问题3.6万多个，开展各类
计量培训13.8万人次，提供能源计量与碳计
量服务近3万次，为中小企业计量能力提升提
供了有力技术支撑。

据介绍，各地市场监管部门聚焦中小企
业计量需求与产业发展瓶颈，采取了一系列
计量惠企政策措施，如制定并实施扩大二级
标准物质定级鉴定审批改革试点、缩短审批
时限以及减免检定校准费用等。针对重点产
业链和特色产业，组织开展精准计量帮扶，
提供全链条计量支撑。同时，各地积极推动
计量资源开放共享，引导计量技术机构、大
型企业、高校等与中小企业对接，构建协同
服务机制，提升产业链供应链计量保障能力。

市场监管总局将持续完善计量服务中小
企业长效机制，深化“一企一策”“一链一
策”服务模式，动态更新企业需求清单，提
升服务的针对性与有效性，并加大对中小企
业计量法律法规及相关政策的宣传解读力
度，推动计量更好服务中小企业高质量发展。

（新华社北京2月2日电）

2025年“计量服务中小企业行”
活动累计帮扶中小企业超过12万家

新华社记者 赵文君

记者1月28日从全国税务工作会议上获
悉，在经济增长等因素带动下，2025年，税
务部门全年征收各项税费33.1万亿元，税费
收入预算目标圆满完成。

其中，税收收入在未扣除出口退税的情
况下同比增长2.7％至17.8万亿元；社保费收
入9.1万亿元，同比增长5.6％；非税收入5.6
万亿元，扣除国有土地使用权出让收入后同
比增长0.6％。

国家税务总局局长胡静林在工作会上介
绍，2025年，税务部门既落实落细结构性减
税降费政策，支持科技创新和制造业发展的
主要优惠政策减税降费退税超过2.8万亿元，
有力促进新质生产力发展，又聚焦重点政策
制定管理手册，坚决防止政策“红包”落入
不法分子“腰包”。

据介绍，2025年，税务部门注重在引导
税法遵从上发力，深化征纳互动服务，完善
纳税缴费信用管理、涉税专业服务管理等制
度，持续深化“银税互动”，帮助诚信纳税的
小微企业获得信用贷款近3万亿元。

在打击涉税违法行为方面，2025年，税
务部门进一步发挥八部门常态化联合打击涉
税违法犯罪工作机制作用，开展“联合利剑
2025”专项行动，检查涉嫌虚开骗税企业7.6
万户，挽回出口退税损失超100亿元。

（新华社北京1月28日电）

2025年经济增长带动
税费收入增长至33.1万亿元

新华社记者 刘开雄

1月28日举行的国新办发布会上，国务院国
资委介绍国资央企运行情况，一组数据引人关
注：“十四五”以来，中央企业在战略性新兴产业
累计投资超过10万亿元，占总投资比重从“十四
五”初期的22％提升至40％以上。

产业是发展的根基。10万亿元巨量投资，是
中央企业努力推动产业体系向高附加值、高技术
含量方向跃迁的一个缩影。

近年来，国资央企牢牢把握新一轮科技革命
和产业变革历史机遇，坚持传统产业转型和新兴
产业发展并举，大力推进战略性、专业化重组和
高质量并购，积极有序开展国际化经营，国有经
济向新质生产力布局明显提速。

一方面，突出“以新求进”，布局新兴产业。
2025年，中央企业完成战略性新兴产业投资

2.5万亿元、占总投资的41.8％；中央企业战略性
新兴产业发展专项基金正式发布，首期募资 510
亿元，有效撬动社会资本共同“投早、投小、投
长期、投硬科技”……

持续投入有效拓展了发展空间，中央企业产
业格局“含新量”攀升、发展新动能增强。

2025年，中央企业战略性新兴产业营收规模
超过 12 万亿元，连续三年实现了“每年 1 万亿
元”的可喜增长。相关企业在集成电路、生物技
术、新能源汽车等领域发展提速，新一代移动通
信、高端装备制造等领域优势不断巩固。

“‘十四五’时期，我们始终把发展新兴产
业作为一项牵引性、全局性工作，推动关键领域
提质升级、向新向优，取得了一系列突破性、标
志性成果。”国务院国资委科技创新局局长张剑龙
表示，2026年，国务院国资委将以高质量编制实
施“十五五”规划为契机，接续推动中央企业加
快布局新兴产业，抢占未来竞争主动权。

据他介绍，国务院国资委正在研究起草关于
推动中央企业培育新兴支柱产业的工作文件，引
导中央企业实现从重大项目投资、领军企业培
育、关键领域突破到国有经济整体布局优化的跨
越式发展。

另一方面，突出“向新图强”，升级传统产
业。

发布会信息显示，2025年，中央企业带头落
实大规模设备更新行动，建成了70个卓越级智能
工厂，培育了6个领航级智能工厂，39个项目入
选第二批国家绿色低碳先进技术示范工程项目清
单，一批传统产业在高端化、智能化、绿色化转
型中打开了新的发展空间。

值得关注的是，国务院国资委已经连续两年
召开专题会议，全力以赴推进中央企业“AI＋”
专项行动。中央企业聚焦能源、制造、通信等重
点行业，联合头部企业打造了超一千个应用场
景，人工智能正成为传统产业转型升级的重要驱
动。

增强产业链供应链韧性，也是国资央企的主
攻方向。

带头实施制造业重点产业链高质量发展行
动；聚焦粮食安全、能源资源、高端装备等关系
国家安全和国计民生的重要行业与关键领域，开
展强链补链重大项目……国资央企以一系列新作
为，有力维护了我国产业链供应链安全。

当前，世界产业竞争格局加速重构，未来国
资央企对优化产业布局有哪些新思路？

此次发布会上，国务院国资委亮出了主要目
标：打造一批新兴支柱产业，通过打造市场化专
业化国有资本运作平台，强化新能源、新能源汽
车、新材料、航空航天、低空经济、量子科技、
6G等领域布局，超前谋划具身智能、生物制造、
海洋能、绿色船舶等新赛道，建设一批具有全球
竞争力的产业集群。

“我们布局的重点方向就是‘三个集中’，通
过调整存量结构、优化增量投向，助力增强我国
产业体系完整性、先进性和安全性。”国务院国资
委副主任庞骁刚表示，下一步，国务院国资委将
指导推动中央企业坚持智能化、绿色化、融合化
方向，更好发挥自身优势，着力建设自主可控、
安全可靠、竞争力强的现代化产业体系。

（新华社北京1月28日电）

10万亿元投资背后的
国资央企产业跃迁

新华社记者 王希 高亢 王悦阳

2026年开年，“一人公司”发展备受关
注。这种新型创业模式正在上海、北京、江
苏等地悄然兴起，凭借低成本、快响应优势
深耕细分领域，涌现出诸多实践成果。

“一人公司”现象背后有哪些新动向？

北京上海等地蓬勃兴起

“一人公司”（OPC，One Person Com-
pany），即一个人即可组建创新团队，独立
完成从创意萌芽到项目落地的全过程。在人
工智能逐渐赋能千行百业的当下，这种新型
创业模式凭借轻量化组织、迅捷响应和低成
本高弹性的核心优势，在多个垂直细分领域
快速崛起。

在上海自贸试验区临港新片区，临港集
团2025年8月推出“超级个体”计划，打造
办公、住宿双免的“零界魔方”社区，短短
5个月时间便吸引150多家“一人公司”或
小型创业团队入驻。

沪咪科技创始人陈子顺从事跨境直播，
入驻 4 个月就成功将一款毛毯卖到日本市
场。“2025 年第四季度，公司销售额达 500
多万元。”陈子顺说。

在北京海淀区中关村 AI 北纬社区，毕
业于北京大学、拥有大厂工作经验的“80
后”创业者苏魁，研发的“AI＋动画”创作
工具上线不到一年，全球注册用户已超6000
个。该产品凭借差异化的AI工具配置，在
与美、日同类产品竞争中占据优势，目前已
进入付费使用阶段。

值得关注的是，“一人公司”的发展已
不仅局限于个人独立创业场景，不少大型企
业也开始推行内部OPC模式。

在江苏，追觅创新科技（苏州）有限公
司已成功孵化200多个基于“一人公司”模
式的业务单元，平均搭建时长仅12 天，孵
化出扫地机器人、人形机器人、AI 眼镜等
多个硬科技项目，展现出极强的创新活力。

“一人成队”何以成为可能

“一人公司”创业模式在多地涌现并非
偶然，主要得益于人工智能技术普及、各地
政策与平台精准支持、“技术＋专业”人才
储备充足，以及模式特性适配市场细分需求
等多重因素。

首先是人工智能赋能千行百业，降低了
创业门槛。微软（中国）首席技术官韦青认
为，当人工智能像电灯、电话一样普及，用
人工智能来创业、解决生产生活中实际问题
已成为常备技能。

在苏州市姑苏区双塔市集，“90后”插
画师章新月几乎每个周末都来“练摊儿”。

“有了灵感先抛给AI帮我记录，我再选取其
中的元素进一步创作。”新月说，AI已经成
为她做手绘的重要工具，依托AI她正酝酿
成立自己的公司。

其次，周边创业环境至为重要。中关村
AI 北纬社区孵化器运营方、氪星创服董事
长董博表示，社区内创业者多来自国内外高
校及科技企业，他们要么具备人工智能研发
背景，要么拥有细分领域专业能力，35 岁
以下的占比超 50％。周边完备的科研机
构、大模型企业等产业生态基础，进一步为
其提供了技术支撑。

数据显示，2025 年有 30 万大学生选择
苏州，大量的人才储备为创新创业提供了强
大的智力支撑。

第三，政策与平台搭建提供保障。多地
出台的专项支持政策、建设的“一人公司”
社区，从办公场地、资金补贴、资源对接等
多方面为创业者减负，解决了其初创阶段的
诸多难题，加速了创意向项目的转化。

“零界魔方”创业管家徐昊阳介绍，为
帮助初创企业做好跨境电商跨境直播等业
务，借助临港新片区开展数据跨境流动便利
化改革红利，社区会为创业公司提供数据合

规专线，同时协助有数据跨境流通需求的团
队完成合规存证备份申报。

破解“孤独者困境”

尽管多地“一人公司”发展势头良好，
但“孤独的创业者”也面临成本焦虑、资源
孤岛、存续风险高等多重挑战。

中关村AI北纬社区入驻OPC、月央科技
创始人洪玥毕业于北京大学数学科学学院，
作为一名“90后”创业者，她非常享受创业快
乐，但也坦言创业压力不小：“创意研发、产品
营销、客户服务都要一肩挑，脑子很少闲着，
对个人能力是挑战。”

业内人士表示，破解“一人公司”发展瓶
颈，充分释放其创新活力，需政府、平台、社会
等多方协同发力，构建全方位的支撑体系。

“平台的推动和创新环境的培育非常重
要。”上海律士家 MemoTalk 创始人王曦宇
说，“团队曾遇到软件开发工具包定制难
题，正是得益于当地优良的创新环境，我们
在社区球场上结识了楼上的研发团队，通过
社区化协作成功解决了问题。”

受访“一人公司”负责人普遍表示，期
待各地进一步扩大“一人公司”社区覆盖
面，在提供硬件设施基础上，重点搭建资源
对接平台，推动创业者之间的协作交流，破
解“资源孤岛”难题。

在降低 OPC 成本方面，一些地区也在
积极探索。上海市浦东新区提出，针对新注
册“一人公司”企业，提供最高30 万元的
免费算力。政策还配套推出创业资金等全方
位支持，营造“低创新成本、高智力密度”
的创业土壤。

董博坦言，除了 OPC 创新创业的微环
境以外，还需要全社会营造有利于企业发展
的大环境，让更多创业者感到有强大支撑，
让更多好创意好点子落实落细，为经济发展
注入更多活力。（新华社北京1月30日电）

“一人公司”近来何以兴起？
新华社记者 熊琳 杨有宗 杨绍功

工人在贵州锦屏经济开发区羽毛球生产基地搬运羽毛球（2026年1月22日摄）。
地处湘黔交界的贵州省锦屏县大力发展以羽毛球为主的运动装备制造产业，助力乡村振兴。
一个羽毛球的生产工序需经历洗毛、晒毛、分级、插球、成品全检等38道工序，每道工序都需要工人严格把控。2017年，锦屏县

通过招商引进南京亚狮龙体育用品有限公司，让这个羽毛球品牌在西部大山中建起了工厂。
近年来，全县创新“上游鹅孵化与养殖、中游加工和运动装备制造、下游体育旅游”的融合发展模式，目前已成功吸引10余家羽毛

球运动装备制造企业集聚，形成了从羽毛球加工到球拍、球筒、球包、球袜等的完整制造集群。
2025年，锦屏县羽毛球产量突破700万打，产品远销全球60多个国家和地区，锦屏鹅全产业链已形成覆盖1.6万农户、产值超

10亿元、提供超3000个岗位的富民产业集群，实现了“兴起一个产业、带富一方百姓”的华丽蝶变。 新华社记者 杨文斌 摄


