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新闻背景：张家界位于湖南西北部，地处武
陵山脉腹地，1988年5月因旅游建市，是湖南开
放的窗口、迎宾的客厅、全域旅游的龙头和美丽
中国的靓丽名片。2024年我市接待游客4600万
人次、实现旅游总收入770亿元，其中入境游客
183.06 万人次，境外客源地达 183 个国家和地
区。持续领跑全国同类城市，入境游人次和收入
增幅均居全国一线城市和新一线城市第一。2024
年，张家界七十二奇楼获批全国首批旅游促“三
交”试点项目。今年“五一”期间，记者走进七
十二奇楼探访，了解项目背后的故事。

“五一”假期，张家界七十二奇楼，流光溢彩。
在热情似火的八方游客面前，维吾尔族烤馕的

麦香与土家族腊味的醇厚在升腾，新疆青年塔依尔
正将秘制面剂送入馕坑，对面回族餐馆已亮起灯火
——这幅交融式劳作图景，恰是七十二奇楼民族融
合的微观写照。
这个假期，这座全球最高吊脚楼（109.9米吉尼

斯认证）所在的文旅综合体，单日游客量突破1.4万
人次，创历史新高。作为全国首批旅游促“三交”
试点项目，它以“建筑共生、生态融合、文化共
鸣”的立体实践，将“民族团结”的宏大叙事转化
为可感知、可参与、可传承的文旅体验。从榫卯结
构中的民族密码到舌尖上的交融创新，这座文旅综
合体正诠释着铸牢中华民族共同体意识的鲜活样
本，书写着新时代的民族交融传奇。

匠心筑造：榫卯蕴含的中华民族
共同体意识

开城鼓迎宾，绣楼看戏，民族美食街大快朵
颐，毕兹卡篝火广场全民狂欢⋯⋯当记者走进这里
时，世界各地的客人们为奇楼宏伟的建筑啧啧称
奇，驻足欣赏民族文化的历史传承魅力。从凝固艺
术符号的建筑到流淌乡愁的地域美食再到活态传承
中华优秀传统文化的民族演艺，七十二奇楼处处彰
显着文旅融合促民族交流、交往、交融的身影与足
迹。
矗立于张家界武陵山大道旁的七十二奇楼，用

22万块青瓦构筑出层叠飞檐，将土家族“九弓十八
寨”传说转化为可触摸的文化图腾。其核心建筑状元
楼始建于清嘉庆年间，112 根无钉榫卯主梁精密咬
合，取56的倍数而建，恰如56个民族“你中有我、我中
有你”的命运共同体意象。非遗老茶馆内，匠人以“一
钻一凿三年功”的精神复刻《土司迎亲图》，雕花窗棂
间流转着湘西古建智慧。
这座耗资 10亿元打造的“悬浮山寨”，不仅是

建筑技艺的集大成者，更是民族精神的立体书写。
2022年，时任文化和旅游部部长胡和平在视察时对
项目的创意及模式赞不绝口，并对七十二奇楼的建
设与发展提出了新的更高要求。
一砖一瓦融入匠心，奇楼奇景见证团结。七十

二奇楼将“各民族文化交相辉映，中华文化历久弥
新”的营造哲学融入了每块砖瓦，把文旅融合促进
民族大团结的每一步都走得铿锵有力。
而这些年的探索实践，都与创始人姜君及其团

队的初心使命紧密相连。七十二奇楼设计之初，姜
君团队就深入全国各地的村寨采集建筑符号，邀请
各民族匠人入驻，将“石榴籽”理念转化为生动实
践。
“我们希望将各民族的建筑符号与现代工程完美
融合，让建筑本身成为民族交融的图腾。”姜君说，
以土家族“九弓十八寨”传说为灵感，建筑团队在
施工中融入传统技艺，精心雕琢才打造出这座文化
地标。
在这个“五一”假期，当109.9米高的主楼点亮

武陵山夜空，56场精彩纷呈的演艺盛宴中，《土家
花灯》的银饰与《奇楼掌灯》的火光相映生辉，建
筑本身化作民族团结的沉浸式教科书。

“天门”连心：各民族像石榴籽那
样紧紧抱在一起

在永定区大庸桥中心学校，琅琅读书声回荡在
校园内，诉说着政策的温度。
“当时三个孩子面临无房无户的读书难题，是党
和政府的关怀解了困。”塔依尔说到三个孩子读书的
问题，连声感谢党和政府。“没有党和政府的好政
策，我们的孩子在张家界读书的问题就很难这么快
得到解决。”
记者从市教育部门获悉，每年我市各区县都会

制定中小学招生入学工作实施方案和实施细则，对
外来少数民族且符合条件的适龄青少年按照市民
化、均等化要求进行统筹。
2022年，塔依尔的三个孩子在相关部门的统筹

协调下，得以就近就便安排入学，使得塔依尔一家
的工作、生活、学习全面融入了张家界的大家庭。
三个小朋友如今已成为大庸桥中心学校的“民族小
使者”。在学校里，他们与同学们欢快地学习、玩
耍，利用大课间用心学习张家界的摆手舞等民族舞
蹈，课余时间还会把维吾尔族的舞蹈要领教给同学
们，一来一往中传递着不同民族文化间的交融之美。
“他们只要学会了新的舞蹈动作就回来告诉我
们，偶尔还用张家界的方言跟我们说玩笑话呢！”聊
到三个孩子的学习和生活，塔依尔夫妇会心一笑。
奇楼创业，送娃读书，塔依尔夫妇和众多张家

界市民一样，过着平凡且有趣的生活。他们说，现
在租赁的住房也是孩子同学的父母帮忙介绍的，自
己一家人已经完全融入了张家界的生活当中，这里
的人们非常热情好客，自己很高兴能借助七十二奇
楼景区的平台把新疆烤馕带给世界各地的客人们品
尝。
忙碌的间隙，塔依尔指着远处的张家界天门山

深情地说：“我的家乡阿图什也有一个‘天门洞’，
两个天门把我们的心连在了一起。”
塔依尔的故事，也是在张家界扎根的各族同胞

的故事，他们如同“石榴籽”一样紧紧拥抱在一
起，共同奔赴美好的新生活。

创新实践：共同构建人类命运共
同体的展示窗口

每当暮色降临，民族美食街便开启跨时空的味
觉对话。5月4日晚，来自宁夏固原的回族厨师马江
涛正热情地招待一位外国游客品尝用宁夏滩羊制作
的美食。
“她会一点简单的中文，我一边制作烧烤就一边
跟她聊了起来。”马江涛说，这位美国游客因为免签
政策来到了张家界七十二奇楼，欣赏了具有中国古
典特色的建筑后，特意来品尝自己制作的美食。
“一座奇楼就是一个文化荟萃的地方，不管是美
国、韩国、泰国的客人，还是全国各地的客人，出
来旅游就是为了一个新鲜。”马江涛的观点与塔依尔
一致，张家界在国内外的知名度和吸引力为世界各
地的客人了解中国、爱上中国打开了一扇窗，也为
传播民族文化、展示民族美食提供了一个独特的平
台。“全世界在张家界看到了中国的民族大团结，我
们也在这里有了扎根立足、团结奋斗的新家园。”
137家商铺汇聚在七十二奇楼，用热情与美食

拥抱世界，讲述“中华民族一家亲”的故事，文化
的交融正透过舌尖跨越国界。
站在入选国家旅游促“三交”试点的新起点，七十

二奇楼正谋划更宏大的文化叙事。数字技术重构的
“中华民族文化大观园”，让游客在360度沉浸式演艺
中感受民族团结脉络；筹建中的“中华美食基因库”将
解码56个民族的饮食交融密码；“民族团结进步研学
线路”则让青少年在实景中理解“四个与共”“五个共
同”的深刻内涵。
七十二奇楼景区文旅总策划师姜君的初心始终

跃动：“要让每块砖瓦都说话，每道美食都传情。”
从维吾尔族烤馕师傅到土家非遗传承人，从清嘉庆
年的榫卯智慧到现代数字技术，这座建筑群正将民
族交融的故事写入数百万游客的记忆。当千盏明灯
次第点亮飞檐，照亮的不仅是武陵山的夜空，更是
各民族“人心归聚、精神相依”的璀璨未来。

记者手记：
七十二奇楼的实践已超越文旅范畴，成为观察

中国式现代化的独特窗口。在这里，建筑成为民族
团结进步的诗篇，美食化作温暖的桥梁，文化升华
为共同的精神基因。这座奇楼“用文旅融合的金钥
匙，升华了旅游促‘三交’的新维度”。当麦香与雕
花窗棂共舞，当传统技艺与现代创新交响，一个具
有旅游促进各民族交往交流交融范式正焕发勃勃生
机。

张家界七十二奇楼：

旅游促“三交”走廊的“示范样本”
全媒体记者 李成义 曾甲长

假日旅游已经成为我国旅
游市场的重要组成部分。各地
应充分利用好假日旅游这个旅
游市场的大载体和旅游发展的
大平台，不断创新产品、创新
业态、创新模式，进一步推动
旅游业转型升级和高质量发展

刚刚过去的五一假期，全
国各地旅游市场高潮迭起，国
内旅游出游人数和旅游总花费
持续增长，彰显了旅游市场强
劲的增长力和消费力。据文化
和旅游部数据中心测算，五一
假期全国国内出游 3.14 亿人
次，同比增长 6.4%；国内游客
出游总花费 1802.69亿元，同比
增长8.0%。
从市场特征来看，近年来

一路向好、持续增长的自驾
游、亲子游、博物馆游、纯玩
游、小包团、半自由行等旅游
方式以及国潮、旅拍、打卡等
旅游产品持续火爆，一些前沿
性的创新类旅游产品和旅游组
合方式发展迅速，并引领着旅
游市场的发展趋势。
一是高情绪价值的旅游产

品受到旅游者和旅游企业的双
向追捧。旅游产品要为游客提
供情绪价值是近年来旅游领域
逐步达成的共识，也代表着旅
游产品的开发方向。
今年五一假期，许多地方

推出了高情绪价值的旅游产
品、活动和消费场景。例如，
为了让游客真正体验赶海的乐
趣和丰收的喜悦，山东省日照
市刘家湾赶海园景区工作人员
每天晚上把蛤蜊埋进沙滩，白
天则有工作人员扮演龙王、龙
女和虾兵蟹将，营造沉浸式体
验氛围；在内蒙古的巴彦淖尔
市，一场“百驼百马百车万人
渡·阴山”活动，以浩大的声
势开启了骑行发烧友们激情满满的草原之旅。
市场检验证明，谁能给旅游消费者带来情绪

价值，谁就能够获得市场追捧，旅游企业也会获
得人财两旺的经营佳绩。
二是自然探索发现之旅越来越受亲子游市场

青睐。近年来，随着我国基础教育改革和研学旅
游的发展，许多家长充分认识到综合实践和研学
旅游对青少年人生养成的促进作用，而一个五至
七天的长假，则可以让中小学生完成一项专门设
计的自然探索计划。
五一假期，不少目的地和景区针对这一市场

需求，积极推出自然探索类产品活动，受到亲子
游客欢迎。例如，云南香格里拉虎跳峡景区推出
的“高路徒步·哈巴雪山杜鹃花海，解锁自然课
堂之旅”，吸引了众多的亲子家庭，家长与孩子手
牵手，徒步跋涉在高海拔的大山丛林，探寻茶马古
道的秘密和大自然的神奇；成都新津白鹤滩国家湿
地公园针对家庭出游市场推出的“户外亲子自然日
间营”，以“轻量化露营”理念设计产品，让家长和孩
子们围坐在一起学习无痕山林环保知识，让游客理
解“露营不是征服自然而是和自然对话”的理念，并
践行“带走120%垃圾的环境友好行为”。
这些能够让孩子脱离手机游戏“绑架”、在自然

中放飞自己的旅游产品，可以让一家人在自然探索
中共同成长。
三是演艺和演出赋能，极大提升了旅游目的地

的“圈粉”能力。在文旅深度融合的驱动下，旅游演
艺、音乐会、演唱会等各类演出活动，已经成为目的
地新的核心吸引要素，极大提升了目的地的知名度
和吸引力。
五一假期，全国许多城市、景区纷纷推出不同

内容和形式的演出活动“圈粉”纳客。据媒体报道，
五一假期，太湖湾音乐节、仙人掌音乐节、咪豆音乐
节、泡泡岛音乐节、超级草莓音乐节等头部音乐节
品牌几乎全员出动，分别在北京、南京、常州、扬州、
东莞等地开场演出，其中5000人以上规模的大型营
业性演出达上百场，带动周边住宿、餐饮、购物等旅
游消费实现大幅度增长，形成了“3小时演出撬动72
小时消费”的联动效应；上海·静安戏剧节以“戏剧+
百业”模式赋能城区经济，整合多座专业剧场、20余
个城市地标以及 14个街镇舞台，联动十大核心商
圈、20余家酒店等，推出文商旅综合服务；杭州奥体
AT中心开启五一假期“演唱会时间”，3场演出汇聚
3万多人次观众，场馆周边酒店预订率同比提升
25%。
四是逆向创新出爆款，旅游列车成为市场新

宠。火车旅游是一种传统的旅游方式，在家庭轿车
日渐普及、自驾车旅游备受推崇的形势下，许多地
方积极开展逆向创新，面对新市场、新形势，推出升
级版的旅游列车，一经推出立即成为市场新宠。
今年 2月，商务部、文化和旅游部等部门印发

《关于增开银发旅游列车、促进服务消费发展的行
动计划》，大力推动列车旅游产品开发，撬动了列车
旅游市场的爆发式增长。
五一假期前夕，“好客山东齐鲁1号”旅游列车

开通运行，车上除软卧、硬卧、座席之外，还设有餐
厅、茶室、咖啡吧、棋牌室、书吧、休闲区、儿童活动
区、情侣卡座等；海南的“三乐旅游列车”，连接三亚
与乐东黎族自治县，专门改装的大车窗，方便游客
观景，五一假期车厢更是变身“艺术馆”，办起摄影
和非遗展览；从青岛开往西藏、从武汉开往新疆的
旅游专列均“一票难求”。
一个长假，就是一次旅游目的地的大检阅、

旅游产品的大展示和旅游消费者的大狂欢。当
前，假日旅游已经成为我国旅游市场的重要组成
部分。各地应充分利用好假日旅游这个旅游市场
的大载体和旅游发展的大平台，不断创新产品、
创新业态、创新模式，进一步推动旅游业转型升
级和高质量发展。 （来源《中国旅游报》）

新趋势新消费引领旅游市场创新发展

王德刚

游客在七十二奇楼景区游玩

七十二奇楼毕兹卡篝火广场

七十二奇楼民族美
食街塔依尔夫妇展示他
们的新疆烤馕

七十二奇楼民族节目表演

七十二奇楼民俗表演


