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她从小学便与画笔结缘，一路走
来，凭借着对绘画的执着与热爱，不断
攀登着艺术的高峰；从学习名家顾坤伯
入手，她上下求索于明清宋元，旁涉近
代浙派各家，不断博采众长，构筑出属
于自己的作品风格。她，就是市中国画
学会主席龚葆浓。
“小学时便独自一人带着画板去写
生，对绘画的执着与热爱，从那时便已
深深扎根，也是我对美的最初感悟。”

龚葆浓告诉笔者，2016年，她进入中国
美术学院进修学习，师从张捷、张谷旻
等名师，在传统山水画的滋养下，汲取
着养分。同时又深受西方绘画美学的启
迪，将两者巧妙融合，在自己的作品中
展现出独特的探索。
在画友圈里，龚葆浓无疑是一位十

分低调踏实的画家。细细品味龚葆浓的
山水画，那截断众念、凝神静虑的禅
意，在她的笔墨间把握与表达得细腻而
生动。她的笔墨变化常常空灵、模糊，
在似有似无的空间里，仿佛隐藏着一种
莫名的冲动，那是来自生活的真实体
验，一种历练与沉淀，也是内心深处对
精神家园的无尽追寻。
目前，龚葆浓主要从事美术高考教

学工作。她以严谨的教学态度、精湛的
绘画技艺，培养出了一批又一批优秀的
美术学子。在她的悉心指导下，许多学
生考入了理想的艺术院校，开启了自己
的艺术人生。同时，她还积极组织市中
国画学会会员进行集中创作活动，大家
汇聚一堂、相互交流、相互启发，共同
创作出了许多令人赞叹的佳作。《古迹
之春》《守护》《武陵烟云》等一批有影
响力的作品，不仅展现了张家界的自然
山水和人文独特魅力，也彰显了她本人
潜心潜行的创作态度。
“张家界的山水与人文给予了我丰
富的创作素材，尤其是那些历经风霜的
石雕，其独特的肌理极具入画之美。”

龚葆浓告诉笔者，作为张家界本土的绘
画工作者，深感自己肩负着一份使命，
她要用绘画的方式为张家界的艺术文化
事业添砖加瓦。
展望未来，龚葆浓表示，希望在绘

画技法上能够有新的突破，不断提升自
己的艺术表现力，用更加精湛的笔墨，
描绘出张家界更加绚丽多彩的画卷，让
更多的人领略张家界的人文艺术之美。
相信在她的引领下，会有越来越多的画
友加入到艺术创作的行列中来，共同为
张家界的艺术文化氛围增添浓墨重彩的
一笔。

艺术家简介：
龚葆浓，湖南省美术家协会会员、

湖南省中国画学会理事，张家界市美术
家协会主席团成员、张家界市中国画学
会主席、张家界市本土文艺人才专家库
成员、张家界市致公画院特聘画家。结
业于中国美术学院山水高研班。长期从
事美术高考教学及国画创作，作品多次
获省级、国家级奖项。

龚葆浓：让更多的人领略张家界人文艺术之美
——“绝版山水·艺术家与作品”系列报道之二

本报通讯员

日前，市工业和信息化局指导张家界
电信在全市上线“智慧旅游国际卡”业
务，持外国护照等有效证件可在张家界
市、永定区、武陵源区、桑植县、慈利县
的中国电信中心营业厅办理。
“智慧旅游国际卡是专门为了方便短期
入境的外籍游客推出的一项业务，实用便
捷，费用也合理。”中国电信永定分公司客
户经理屈荧介绍，外籍人员入境后继续使
用境外电信运营商号码，这种情况下需要
开通国际漫游业务，资费相对较高，也不
方便与国内通信。
笔者了解到，张家界智慧旅游国际卡

最大的特点是高速畅享全国大流量，预存
百元话费国际长途随心打。外籍游客持外
国护照等有效证件到指定电信营业厅实名
制办理，首次上户预存100元话费，可抵扣
国际长途费用，首月可免费享用 50G全国
通用流量+500分钟通话，次月起才需支付
套餐费用，不使用后到营业厅注销即可。
“永定区地处张家界市主城区，是很多
外籍游客来张的第一站，我们协调了机
场、大型酒店设立办理咨询点，让更多外
籍游客知道这项服务，同时也方便他们咨
询办理。”永定区科技和工业信息化局负责
人田海兵介绍。
中国电信永定分公司有关负责人表

示，下一步，中国电信将进一步做好产品
升级与优化，联合旅行社、景区景点做好
营销推广，同时计划在更多的营业厅上线
这项业务，更好地为外籍游客提供通信服
务。

（刘娜）

我市推出“智慧旅游国际卡”
方便外籍游客

9月 18日至 19日，张旅集团新媒体营
销工作培训班举行。张旅集团及其成员公
司的相关负责人、营销线员工以及新媒体
专员共计80余人参加培训。
培训课程重点围绕新媒体矩阵营销策

略、内容创作与传播策略、用户增长与粉
丝互动技巧、新媒体平台运营实战、短视
频制作等方面展开。通过深度剖析新媒体
营销的最新趋势，对成功与失败的案例加
以分析，促使学员进一步了解数字时代的
营销密码，汲取经验和教训，并在实战演
练当中掌握核心技能，迅速提升新媒体营
销的理论知识和实际操作水平。此次培训
旨在通过此次系统性的学习，全力打造一
支拥有新媒体思维、精通数字营销的专业
队伍，推动集团在营销与服务方面的创新。
培训中，学员们积极踊跃参与，与授

课老师展开了深入的交流与探讨，让大家
对新媒体营销有了更为全面和深刻的认
知。学员们纷纷表示，要以此次培训作为
起点，将新媒体在营销推广与流量转化方
面的成效当作工作的衡量标准，把促进营
销创新、集团发展、旅游强市设定为总体
目标，助力我市文旅产业高质量发展。

（董明勤）

张旅集团举办
新媒体营销培训第二届张家界旅游发展大会举办在即，大

会各项目观摩点位已准备就绪，静待嘉宾与游
客的到来。9月18至 19日，笔者一行走访了桑
植县走马坪白族乡的仙辰岛度假村和阿巴砦红
色文化旅游项目，以及洪家关游客服务中心和
主会场，各项目均已进入收尾阶段，即将呈现
出崭新的面貌。
从桑植县城驱车去往仙辰岛度假村的路

上，笔者看到新建成的叶白公路宽敞又平坦。
“叶白公路的通车不仅大大缩短了县城通往度
假村的时间，还显著提升了道路通行舒适度，
让广大游客、群众安全便利出行。”桑植县走
马坪白族乡副乡长王立恒告诉笔者。
据了解，仙辰岛度假营地位于桑植县走马

坪白族乡，面积达20万平方米，静态容纳游客
可达 5000人，动态容纳游客达 3000人，在这
里游客可筏竹、跳水、休憩，与大自然亲密接
触。“景区的提质改造工作已进入尾声，目
前，我们主要是进一步细化安全管理、游客接
待等工作，为游客提供更加优质的旅游体
验。”仙辰岛度假村经理程龙望表示。
随后，笔者来到阿巴砦红色文化旅游项目

现场，以苗族银冠为原型打造的高18.8米的核
心主秀场——“女儿冠”已初露真容，令人充
满期待。“我们充分考量阿巴砦的自然景观、
人文特色以及旅游需求，将观摩线路打造成一
条融合美景、文化与休闲的精品线路。嘉宾们
在观摩当天可以目睹‘女儿冠’的风采，远眺
天子山的自然风光。”阿巴砦红色文化旅游项

目营销总监彭琴说道。
洪家关停车场（一期）项目也传来佳音。

该项目作为洪家关旅游景区提质升级的重要组
成部分，自启动以来便备受瞩目。停车场规划
总用地面积 8242 平方米，共设有停车位 140
个，其中包括充电桩停车位和残疾人车位，充
分满足了不同游客的停车需求。目前，停车场
内的道路建设、绿化建设、亮化工程和景观工
程等已全部完工。
“洪家关停车场项目一期已经基本完工，
目前已有部分商家入驻。”洪家关停车场项目
相关负责人告诉笔者，旁边的大棚餐厅也已完
工，最多可容纳近四百人就餐。
与此同时，一座功能齐全的游客服务中心

也赫然矗立于其中。这座游客服务中心不仅外
观简约、设计精美，而且内部设施一应俱全。
服务中心内设有咨询台、售票窗口、休息区、
纪念品商店等多个功能区，为游客提供全方位
的服务。
主会场舞台作为第二届张家界旅游发展大

会的重要区域，其设计与建设始终备受关注。
舞台设计不仅融合了张家界独特的山水元素，
还巧妙地将现代科技与传统文化相结合，力求
为游客呈现一场视觉与文化的双重盛宴。经过
多轮精心设计与施工，舞台搭建已全面竣工，
静待大会启幕之日的璀璨绽放。

（庄丹丹 张芬 钟桢 郭军）

第二届张家界旅游发展大会项目观摩点静待亮相

玩在张家界，好吃在桑植。在贺龙元
帅的家乡——桑植，有一种美食，它热
烈、奔放，一股烟火气总是温暖着人们的
味蕾和心房，那便是铁板烧。
桑植的铁板烧，“烧”出了它的味道与

历史。一到晚上，桑植的县城灯火辉煌，
人们在这里或仰望星空，聆听水声，或悠
然地坐在草地上谈天说地，而最令人陶醉
的，莫过于铁板烧弥漫的香气。
古老的南门峪，有一条小街。小街

旁，有药店、有歌厅、有超市，也有夜
市。铁板烧便是主角。晚上，人来人往，
熙熙攘攘，挤在摊位前，只为品尝一口让
人欲罢不能的美味。这里的铁板烧店家家
挂有招牌。一家叫83铁板烧店，门口就贴
有“位置不好，味道好；店铺不大，生意
大”的对联，招引客人，每天下午一开
门，便有人进去品尝铁板烧。而今，这条
街的两边，由一家铁板烧店发展到了五六
家。
铁板选择食材，从不挑剔，什么样的

食材都能接受。八大公山的腊肉，在铁板
上“滋滋”作响，令人垂涎欲滴；河口的
豆腐，煎至金黄，豆香四溢；空壳树的鸡
蛋，在锅中打一个滚，犹如一颗黄宝石；
沙塔坪的花生米香脆可口，咬一口，嘎嘣
嘎嘣；白石的苦瓜蒌，一经铁板的炙烤，
散发出诱人的香气；外酥里嫩的澧源镇的
马铃薯片，吃一口，都是那么令人满足。
铁锅烧得炽热时，菜籽油一下锅，“呲

啦”一声，火苗“噌”地蹿起老高，油花
四溅，食材陆陆续续地放入锅里，翻炒，
下料，翻炒...... 油烟，如袅袅轻烟升腾，
那是热情与美味激情迸发出的绚烂。翻
炒，再翻炒，让每一块食材均匀地接受火
的洗礼。铲子与铁板，每一次激烈地碰
撞，都能发出清脆的声响。
在桑植吃铁板烧，无论哪条街的夜市

城，都已成为一种纵情享受的快乐。夜
里，休息了，朋友一个电话打来，便困意
全消，欣然答应，跳下床，走路、自己开
车或坐的士到达目的地。城里的、乡下
的，聚在铁板烧前，像周杰伦演唱的歌曲
《好久不见》，充满深深的情感，白天说不
完的话题，晚上接着聊。
吃铁板烧，氛围不错。尽兴时，笑声

出来，歌声也出来了，随便甩出几首桑植
民歌，声声都是那么好听，婉转的旋律如
水般在空气中流淌，美妙的音符让人陶
醉。大家端起小酒，兴致高昂，左一个喊
“干杯！”，右一个喊“干杯！”，喝的不是
酒，喝的是感情。话在酒里，情在心里。
这氛围，欢乐无比，喜悦弥漫县城的每一
个角落。
吃过铁板烧，月光早已洒满县城。在

这浪漫无比的夜晚，大家纷纷走向澧水河
边，尽赏县城美景。沿河两岸，万家灯
火；城市上下，五彩缤纷。灯光、月光全
沉浸在河水中，像一幅幅美丽的画卷，令
人如痴如醉⋯⋯桑植铁板烧的摊位，如一
颗颗璀璨的星星，点亮了桑植县城的夜
空，照亮了人们幸福的生活。
桑植的铁板烧，不仅是一种美食，更

是这座城市变迁的见证者。它一路走来，
承载着人们的回忆与情感。

桑植的铁板烧
通讯员 谢德才

通过文旅 IP赋能古建筑旅游，不仅可以吸
引更多的关注和客流，更能够在保护和传承文
化的同时实现经济和社会双重效益。要接住这
泼天的流量，发展古建筑旅游还需要苦练内
功，形成政策、资金、人才合力，持续做好文
物保护、文化资源挖掘利用、景区开放开发以
及宣传推广

《黑神话：悟空》作为一款国产 3A游戏，
自上市以来热度持续攀升，成为年度爆款，不
仅在游戏界声名远播连续霸榜，也以其文化深
度和创新表达，让相对冷门的古建筑旅游走上
前台，点燃了文旅产业的“新火花”。
《西游记》是中国古典文学的代表和优质
IP，以此为背景开发的游戏产品《黑神话：悟
空》之所以续写传奇，除了靠精美的画面、良
好的游戏体验出圈，也离不开深厚的文化底蕴
助力。尤其是游戏对古建筑的精细还原和场景
设计，不仅让玩家体验了古建筑的魅力，也激

发了人们实地探访的热情。
虽然通过游戏场景进行旅游营销并不新

鲜，但是《黑神话：悟空》跨文化出圈给古建
筑旅游增添了一大波热潮，带来的惊喜还是超
过预期。
各地文化和旅游部门积极行动起来，努力

抓住这股“悟空流量”。以《黑神话：悟空》
取景地最多的山西为例，当地文化和旅游部门
与游戏联动，推出“跟着悟空游山西”活动，
包括 3条主题旅游线路及一条 8日游“重走西
游土木华章——山西古建自驾游线路”。这些
线路涵盖了《黑神话：悟空》在山西的取景
地，如佛光寺、临汾小西天、永乐宫等著名古
迹，让游客能够近距离感受山西深厚的历史文
化底蕴。
古建筑作为中华文明璀璨历史的见证，承

载着丰富的文化内涵和历史价值。《黑神话：
悟空》的成功，是发展古建筑旅游的一次“另
类”尝试，为古建筑旅游提供了新的视角和机
遇。通过与 IP结合，古建筑以更加生动、直观的
方式呈现在公众面前，增强了其吸引力和认知
度，体现了跨界思维和敢于打破常规、整合多方
资源的创新精神，值得学习借鉴和广泛宣传。
然而，由于地理位置分散、交通不便、开

放开发受限、知名度不高等原因，许多地方发
展古建筑旅游尚面临诸多掣肘。山西古建筑资

源卓越，素有“地上文物看山西”之说。第三
次全国文物普查数据显示，山西境内现有
53875处不可移动文物，28027处是古建筑，其
中全国重点文物保护单位有531处，位居全国
第一。山西元代以前的木结构遗存495座，约
占全国总数的85%。然而，山西一些地方的古
建筑旅游长期以来不温不火，亟待开发。
一方面，文物保护和文化资源挖掘利用之

间关系处理难度较大，开放和开发程度不够。
以汾城古建筑群为例，2006年 5月被国务院公
布为第六批全国重点文物保护单位，因为不具
备完全开放的条件，目前只开放了部分区域。
另一方面，配套服务有限，接待条件不

足。同样以山西为例，有些地方的古建筑旅游
管理和服务比较粗放，产品开放尚处于初级阶
段，配套服务也相对不足。例如，目前已开放
的古建筑旅游很多还是门票经济，景区景点服
务意识不强；古建筑与其周边环境和谐融洽度
不够，氛围感营造不足，游客仅停留在走马观
花阶段，细节方面仍需用心打磨。
《黑神话：悟空》的成功表明，通过文旅
IP赋能古建筑旅游，不仅可以吸引更多的关注
和客流，还能够在保护和传承文化的同时实现
经济和社会双重效益。然而，要接住这泼天的
流量，发展古建筑旅游还需要苦练内功，形成
政策、资金、人才合力，持续做好文物保护、

文化资源挖掘利用、景区开放开发以及宣传推
广等工作：
一是厘清认识，明确规划，形成合力。正

确处理好保护与发展的关系，在发展中保护，
在保护中发展，做好文化资源挖掘利用、配套
服务两篇文章。加强古建筑保护和监管，提升
配套服务水平，需要强化顶层设计和政策支
持，把古建筑开发利用作为一个整体看待，将
保护文物、资源开发、资金投入、部门协同结
合起来，做好长远规划，鼓励多元投资，数字
技术创新赋能，不断凝聚共识，形成合力，为
文化遗产有效保护和利用提供新思路，共同激
活古建筑生命力。
二是深化IP与古建筑融合，丰富古建筑旅

游内容。已经开发或正在开发中的旅游目的
地，要通过深入挖掘古建筑背后的历史故事和
文化内涵，与游戏、影视等IP深度融合，打造
具有地域特色的文化体验项目，增强游客参与
感和体验感；开发并推出多样化的旅游产品，
如研学旅游、主题旅游、节庆活动等，满足不
同游客的需求；同时，通过区域合作，整合周
边旅游资源，形成旅游产业链，共同打造古建
筑旅游品牌。
三是加强宣传推广，做好项目复盘和发展

策略调整。此番“悟空流量”在让古建筑“被
看见”的过程中发挥了积极作用。对此，相关
旅游目的地应乘势而上，积极利用社交媒体、
网络平台等渠道宣传推广，通过线上线下相结
合方式，扩大古建筑影响力，吸引更多游客；
同时，建立古建筑旅游监测和评价体系，定期
评估旅游发展效果，及时复盘并调整发展策
略。 （来源《中国旅游报》）

以优质 IP赋能古建筑旅游需形成合力
马振涛

《山水清音》 《古迹之春》

图为仙辰岛度假营地。


