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7 月 8 日，艳阳高照，武陵源区标志门广场游人如织。“仙境有意，与世界
美好相连”山鲵·界品 （山山鲵鲵） 品牌首发会在此举行，长 10 米、高 3 米的
巨型粉色盲盒里的秘密也随之公开——一家造型新颖独特的张家界本土文创品
牌快闪店开门营业。

“我要一对飞天山和飞天鲵手办”“给我拿三套，我要送朋友”……在这家
文创快闪店内，前来选购的市民、游客络绎不绝，十分热闹。短短一个小时，
预存货物就已售出百余套。

那么，什么是山鲵·界品？为什么要做此产品？它的灵感来自哪儿？带着
这些问题，近日，记者走进山鲵·界品的诞生地——湖南占生科技集团有限公
司，探寻其背后的故事。

看得见、摸得着的张家界文化

“山山、鲵鲵，飞天山、飞天鲵，毕兹山、毕兹鲵，喜神山、喜神鲵……”
在公司的产品展览室内，记者看到，6 组以 “山娃娃鲵宝宝”为基础设计的全
新文创产品整齐摆放在展架上，它们有一个统一的名字——山鲵·界品。

工作人员介绍，“山娃娃鲵宝宝”是首届湖南省旅游发展大会的吉祥物以及
张家界城市 IP 形象的代表，象征着张家界青山绿水的原生态旅游环境和厚重文
化底蕴。山鲵·界品是以“山娃娃鲵宝宝”为基础开发张家界城市 IP全新形象。

“创作的过程是充满曲折的，仅绘制图纸，我们就花了三个多月的时间。”
主创人员介绍，主创团队希望能将张家界的文化元素融入到产品中，即便游客
离开张家界，一看到产品也能联想到张家界，达到传播张家界文化的目的。

在造型设计上，主创团队选用了翼装飞行、茅古斯舞蹈等在张家界广为流
传的符号元素，为玩具赋予张家界的文化内涵，让人看见、摸到就能联想到张
家界深厚的历史和鲜活的城市魅力。

除了添加文化符号，主创团队还与来自英国、广州等地的艺术家们创作了
“山娃娃鲵宝宝”形象的人物化创意——“山山鲵鲵”，实现对本土文化的传承
与创新。

据介绍，团队会延续张家界文化与产品融合的创作思路，平衡好产品的实
用性和商业性，更好地回馈消费者。未来，品牌运营公司还将在张家界各大景
区、交通枢纽点设置“界品智能小店”自动售卖机，让来到张家界游玩的游
客，以快速、便捷的方式，带走这份来自张家界的礼物。

做产品要让消费者买得安心

随后，记者来到工厂车间看到，工人们正在流水作业线上有序分工，从模
型压制到彩色喷绘，再到组合包装，一个个零部件在工人的巧手下变成精致可
爱的玩具。

“张家界除了山水吸引人，还有独特的少数民族文化。我们希望通过融合了
这些文化元素的文创产品，让全世界更深入地了解中国少数民族文化的多姿多

彩。”湖南占生科技集团有限公司董事长邓绍云告诉记者，
山鲵·界品系列文创产品，由张家界本土工厂全链条生产
而成，是妥妥的“张家界制造”。

据了解，湖南占生科技集团有限公司是一家集研发、
生产、销售为一体，以电子塑胶益智玩具、仿真绿植与文
创产品、电子产品、电子零件以及包装材料为主的出口型
企业。在产品展览室，邓绍云举着一个恐龙玩具告诉记
者:“我们的产品在第 135 届广交会上很受外国玩具商的
喜爱，有一个德国的小朋友看入迷了，都不愿走。”

目 前 ， 公 司 已 与 Mothercare、 Top Toy、 ELC、
ANEK 等国际著名品牌建立长期合作关系，产品畅销欧
洲、美洲以及东南亚国家。公司在海外市场取得不俗成
绩，邓绍云却并不满足，一心想要为张家界旅游发展作
贡献。

“张家界的城市 IP——‘山娃娃鲵宝宝’给了我们
一个契机，一个融合产品+文化的机会。”邓绍云说。
在争取到 IP 改编权后，邓绍云带领公司团队从打板定
稿到样品送检，再到如今上市开卖，前后花费了两年
多的时间，只为打造一个全新的文创品牌。

“要用优质的质量和合理的价格，让卖家卖得开
心，也让消费者买得安心。”谈及品牌的未来发展，
邓绍云告诉记者，希望山鲵·界品将以物美价廉、小
巧便捷的产品，达到让国内外游客喜欢并自发传播张
家界文化的市场目标。

“用心用情投入，才能做出有温度的好东西。山
鲵·界品不仅是一个文创品牌，更是对文创产品创
新的呼唤。”邓绍云表示，本土企业做本土品牌，希
望能够鼓励更多的年轻人投身家乡建设，让更多的

人了解张家界文化，感受张家界魅力。

记得住的张家界文化
能带走的张家界好礼

——山鲵·界品背后的故事
全媒体记者 刘子京

湖南占生科技集团有限公司工作人员正在组装手办产品。

游客与华夏山玩偶合影留念。全媒体记者 唐生英 摄

外国游客在快闪店内选购手办产品。

市民与游客在快闪店内抢购文创手办产品。


