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这不是一个天然性感的故事，这是一
个天生要强的故事。
高绪国，1984年生，湖南张家界人，

现任上海张家界商会副会长，上海祖程电
子科技有限公司总经理。
12月中旬的一个周日，下午，上海少

有的低温，许多人都穿上了厚厚的羽绒
衣。记者与张家界驻沪联络处、上海张家
界商会一行走访祖程电子科技有限公司。
刚一下车，就发现高绪国穿着笔挺但单薄
的西装，早已在公司门口等候。虽然年轻
身体好，扛得住，但寒风中的他还是冻得
有点瑟瑟发抖。大家催他加点衣服，赶紧
上楼回办公室，他笑着说“没事没事
呢”。同行的上海张家界商会常务副会长
万鹏对记者说，高绪国这人实诚，而且很
要强，听说我们来，可能还要采访拍照，
所以特地穿得西装革履，显得精神。
高绪国中等个，话不太多，但只要说

起自己的企业发展，他就会滔滔不绝眼里
就格外绽放着光彩。通过后来深入交流，
记者发现，高绪国还真是特别执着、特别
要强，浑身充满了一股“吃得苦、霸得
蛮”的精气神，也正是因为如此，他才能
白手起家，在电子门锁这个比较传统并不
性感的行业中，创造出了不错的成绩。
高绪国是张家界慈利县阳和土家族乡

人，老家就在世界旅游目的地武陵源风景
区黄龙洞边上。一个农家子弟，从大山深
处的偏僻小村，抱着一颗看看外面世界朴
素的心，2004年，独自一个闯荡上海滩，
凭着湖南人吃得苦霸得蛮的要强精神，一
边学习一边创业，从一个技校学生成长为

华东理工大学工商管理硕士，从最早给别的品牌安装门锁到
后来自己开厂研发打造自有品牌，并全产业链深度介入门禁
和家用指纹锁领域，创立了上海祖程电子科技有限公司，硬
是在这片激烈竞争的红海中，靠着品牌和诚信打下了一片稳
固的江山。
如今，祖程电子已经成为中国电子门锁门禁行业的领军

企业。2022年8月，根据全网品牌评价以及销量数据，业内权
威排行榜 123网评选出了 2022年全国指纹门禁系统十大品牌
排行榜，祖程/ZUCON名列第二，殊为不易。
在全国行业排名第二，高绪国并没有太多沾沾自喜。他

告诉记者，排名也不能完全代表一个公司的实力和地位，外
在评价固然重要，但关键是要做好自己、做好产品，不断满
足人民对美好家居的需要。公司从创立到现在，历经风雨10
年发展，2020年荣获上海市高新技术企业称号，2021年取得
了 IS9001、ISO14001证书，在国内外注册多个商标，并取得
了多个国家专利证书。如今，公司在乌鲁木齐、昆明、潍
坊、徐州、张家界等城市创建了10多家品牌旗舰店，并在阿
里和京东平台开设了9家官方店铺，线上与线下相结合，国内
和国际双循环，公司产品畅销国内外，2020年公司销售收入
超7000多万，即使遭遇疫情的最近几年，销售收入都在稳步
快速增长。
从大湘西的黄龙洞到国际大都会上海，从一个天选打工

人到行业领军者，高绪国如今已深深地扎根上海，他爱上了
这里，在这儿成家、立业，有了两个可爱的小公主。孝顺的
他还把父母也接过来住在一起，对这片土地再也没有当初的
疏离感。
这一路走来，风雨兼程冷暖自知。对于今天的这些业

绩，高绪国感慨地说，我不是天生强大的人，但我是天生要
强。创业是不容易的，更没有那些所谓的性感故事和模式，
特别是对我们这样平凡的人而言，美好的未来，都需要由今
天的汗水去灌溉和耕耘。真正的强者不是没有眼泪的人，而
是带着眼泪的奔跑的人。有时候，我也可能会抱怨生活为什
么有那么多的无奈，那么多情非所愿，但生活就是这样子，
哪能事事都顺心呢？可正因如此，宝剑锋从磨砺出，梅花香
自苦寒来，我们必须要强，要用青春和热血去强大自己，改
变生活的轨迹，让她朝着理想的路行进着，我相信，一定会
成就一个五彩斑斓的未来！ （原载于《新湖南》）

高绪国

：

我不是天生强大

，而是天生要强
张德会

“中国式现代化，民生为大。党和政府
的一切工作，都是为了老百姓过上更加幸
福的生活。”今年4月，习近平总书记在重
庆考察时语重心长地说，“党中央很关心的
一件事，就是把老旧小区改造好。”
老旧小区改造是提升群众获得感、幸

福感、安全感的重要工作。近期，记者深
入多地城市老旧小区发现，各地因地制宜
改环境、兴产业、强治理，让一个个老旧
小区活力焕发，百姓住得安稳、过得舒
心，生活越来越有奔头。

民生为大 宜居“升级”

新铺设的柏油路、彩色塑胶篮球场、
电线规整又干净的楼道⋯⋯看着焕然一新
的家，在仪材小区住了近40年的魏洪德满
意地说：“以前小区房屋破旧、楼道杂乱，
路面坑坑洼洼、车辆随意停放，老人、孩
子没有休闲场地。现在环境好了，物业管
理也跟上了，住着舒心多了！”
建于20世纪80年代的仪材小区是重庆

市北碚区龙凤桥街道一家老国企职工家属
区，有 17栋楼、600余户居民。此前由于
房屋设施年久失修、物业管理缺失等问题
突出，部分居民无奈搬走了。
龙凤桥街道办事处主任杨元凯介绍，

去年 3月该小区纳入老旧小区改造项目，
当地重点针对小区老年居民多的特点，在
着力解决房屋修缮、管网完善、停车规范
等共性问题的同时，增设了休闲健身场
地，对道路等进行了适老化改造。
改造效果好不好，居民用“脚”来投

票——改造前仪材小区空置房屋有 100多
套，今年 1月改造完成后，不少居民又搬
了回来，目前空置房屋只剩下20多套。
悠悠百姓事，枝叶总关情。习近平总

书记多次强调：“老旧小区改造直接关系人
民群众获得感、幸福感、安全感，是提升
人民生活品质的重要工作”“老城区改造要
回应不同愿望和要求，工作量很大，有关
部门要把工作做深做细”。

各地因地制宜、积极探索推进——湖
南长沙着力盘活老旧小区闲置房屋，改造
成养老、托育、助餐等公共服务设施；山
东淄博同步推进节能门窗更换、水电暖等
设施改造；广东引导水电气信等公共服务
单位出资支持老旧小区改造⋯⋯
消隐患、补功能、提环境，老旧小区

改造让居民得到实实在在的好处。住建部
统计数据显示，2019年到2023年，全国新
开工改造城镇老旧小区22万个，惠及居民
3800多万户、约 1亿人，更新改造管线近
30万公里，加装电梯10.8万部，增加休闲
健身场地2600多万平方米，增设养老、托
育、便民市场等社区服务设施6.8万个。

老街新韵 宜业多姿

在社交媒体上走红的长狗咖啡，最近
成了重庆九龙坡区民主村社区的“网红
店”。“90 后”女孩封莎是长狗咖啡主理
人，一年前她辞去外地的工作，回到儿时
生活的地方创业。
“民主村和我记忆里完全不一样了！”封
莎说。这里曾是当地大型国企的家属区，有
100多栋老居民楼，房龄最长的超过 70年；
由于年久失修、环境脏乱，民主村与周边仅
百米之遥的繁华商圈形成强烈对比。
今年 4月，习近平总书记来到民主村

社区察看小区改造和便民服务情况时指
出，老旧小区改造是城市更新的一个重
点，也是一项民生工程，既要保留历史记
忆和特色风貌，又要解决居民关切的实际
问题。
“居民最关切的实际问题有两个：宜
居、宜业。”九龙坡城市更新建设有限公司
董事长唐万民说，通过“留、改、拆、
增”微改造、巧利用，民主村既保留了历
史印记，又完善了居住功能，还立足区位
优势、依托特色风貌积极发展新兴业态。
目前社区居民创办和招商引入的咖啡店、
餐酒吧、文创店等超过 100家，源源不断
的游客慕名前来“打卡”。

着眼保留历史记忆与特色风貌、着力
改善人居环境，不少城市在推动老旧小区
房屋改造的同时，还通过发掘历史人文资
源等举措，培育壮大新兴业态，涌现出重
庆戴家巷、成都玉林南路 7号院、长沙西
园北里等文旅消费新地标。
上海市杨浦区长白新村街道 228 街

坊，曾是上海在20世纪50年代兴建的第一
批“两万户”工人社区之一。去年初，当
地政府集纳各方意见，按照“征而不拆、
保留记忆、留住乡愁”原则，对 228街坊
12幢老建筑进行“修旧如旧、整旧出新”
改造，既保留了裁缝店、修鞋店、修表店
等便民业态，又引入各类新潮店铺，还新
建了市民健身中心、人才公寓，推出了
“工人文化”沉浸式展陈⋯⋯
通过物理空间改造和公共服务植入的

有机结合，228街坊实现了风貌重现和功
能重塑，成为一个既留存工业印记和劳模
荣光，又引领现代生活的新社区。在这里
生活了 30余年的老居民王莉敏不由感叹：
“不仅没想到自己的家能完整保留下来，街
坊还一跃成为宜居宜业之地。”

凝心聚力 精准服务

“道路干净整洁了，房屋内外也焕然一
新；加装了电梯，上楼再也不嫌累了
⋯⋯”谈及社区旧房改造后的新生活，重
庆两江新区人和街道邢家桥社区居民陈重
辉笑逐颜开。
建于20世纪90年代初的邢家桥社区是

重庆最早的“农转非”安置房小区之一。
随着时光流逝，墙皮脱落、房屋漏水、设
施老化、物管缺失等问题十分突出。但在
社区获批综合整治立项时，不少社区居民
又心存疑虑：是不是搞“面子工程”？当
时，居民对改造工程的支持率只有23％。
千难万难，问计于民就不难。邢家桥

社区党委书记谢兰带领社区干部和党员对
488户居民逐一走访，先后组织召开党员
会、居民会、院坝会 70 余场，听取意见

5000多人次，形成了“先试点、后推开”
的工作思路。2019年春节前，4套样板房
亮相，让居民亲眼看到了“新家”的模
样，居民们的态度发生大转折，支持率迅
速上升到73％。到2020年初，社区一期改
造工程全部完工，488套旧房焕然一新。
“改造过程中，社区干部、党员反复沟
通，以真心换民心，探索形成了社区治理
新方法，实现了物理‘硬件’和治理‘软
件’同步升级，基层党组织战斗堡垒作用
和群众向心力、凝聚力同步提升。”两江新
区人和街道党工委书记李建彬说。
今年 4月，习近平总书记在重庆考察

时强调，要厘清城市社区职责事项，继续
推动资源下沉、完善服务设施，强化网格
化管理、信息化支撑，提高社区精细化治
理、精准化服务水平。
各地务实推进，以群众切实需求为导

向，因地制宜创新工作方式方法。
在四川省南充市嘉陵区，为做好老旧

小区改造后的物业服务工作，嘉陵区探索
社区领办红色物业、兜底物业服务模式，
由各社区党组织领办红色物业公司管理服
务居民，有效解决老旧小区物业缺失问题。
浙江省在杭州拱墅区“浙工新村”、衢

州江山市“永安里片区”试点项目基础
上，积极扩大推广以业主自主更新方式推
进拆改结合型的城镇老旧小区改造模式，
探索老旧小区危旧房解危改造新路。
天津市和平区南市街道庆有西里社区

在老旧小区改造和“完整社区”建设中，
通过将基层党组织“红色堡垒”与社区
“红色网格”相结合、线上意见征集和线下
入户走访相结合，在不到两个月时间里就
完成了意见建议征集工作，明确了针对
“一老一小”进行“宜老宜小”改造的重点
发力方向，在旧房改造的同时配建社区食
堂、养老服务机构、托育服务中心等公共
服务设施，改造工程近期即将完工⋯⋯
（记者 陈国军 何宗渝 周凯 尹思源 郑钧
天 吴燕霞） （新华社北京6月27日电）

老旧小区改造中的暖心故事
新华社记者

记者2日从应急管理部获悉，国家防灾减灾救灾委员会当
日针对湖南省近期严重暴雨洪涝灾害，将国家救灾应急响应
级别提升至三级，派出工作组赴灾区实地查看灾情，指导和
协助地方做好受灾群众基本生活保障等救灾救助工作。
国家防总办公室、应急管理部当日继续组织气象、水

利、自然资源等部门进行防汛专题联合会商，视频调度安
徽、湖北、湖南等8省份，分析研判近期雨情汛情灾情，调度
部署防汛救灾工作。
根据会商结果，当前全国汛情主要集中在长江中下游及

鄱阳湖、洞庭湖水系，太湖流域和乌苏里江。预计长江中下
游干流水位仍将持续上涨，太湖水位维持超警，乌苏里江洪
水仍将持续并向下游演进。
应急管理部有关负责人强调，要紧盯重点部位、重点对

象做好巡查防守。特别关注地质灾害的滞后性，提前果断转移
危险区人员。进一步调集救援力量、通信力量和排涝力量，尽
快恢复水毁防洪设施和通信基础设施。统筹做好灾情评估和
灾后救助，妥善安置受灾群众，加快开展恢复重建工作。
据悉，国家防总维持针对安徽、江西、湖北、湖南的防

汛三级应急响应和针对黑龙江、江苏、广西、贵州的防汛四级应
急响应。国家防灾减灾救灾委员会维持针对安徽、广东的国家
三级救灾应急响应和针对广西的国家四级救灾应急响应。
国家防总办公室加大专家力量指导力度，前期派出的5个

工作组、2个专家组继续在黑龙江、安徽、江西、湖北、湖南
一线协助开展抗洪抢险工作。针对湖南省汨罗市和平江县灾
情，应急管理部紧急调派 2架复合翼无人机加强应急通信保
障，国家综合性消防救援队伍共出动562人参与救援处置。
此外，国家防灾减灾救灾委员会办公室、应急管理部会

同国家粮食和物资储备局向安徽省紧急调拨折叠床、夏凉
被、家庭应急包、折叠桌凳等2.6万件中央救灾物资，支持灾
区做好受灾群众紧急转移安置和基本生活保障工作。

（新华社北京7月2日电）

国家防灾减灾救灾委员会派工作组
赴湖南指导救灾救助工作

新华社记者 周圆

日本政府内阁会议2日通过新修订的“新型流感等对策
政府行动计划”，这是日本时隔11年后首次彻底修订这一政
府行动计划。
2013年，日本政府根据《新型流感等对策特别措施法》

制定了“新型流感等对策政府行动计划”，主要是明确平时如
何准备、传染病发生时如何应对等。新修订的计划在原有 6
大项对策的基础上，新增入境对策、疫苗等7项。每项又分
为准备期、初始响应期和应对期三个阶段制定措施，内容更
加精细化。
新修订的计划更重视传染病刚发生时的初始响应。即便

是在对疾病的科学认识还不够充分的阶段，如果发生医疗挤
兑，政府也可以适时发布“蔓延防止等重点措施”或“紧急
事态宣言”来抑制传染扩散。但计划也要求防止传染扩散措
施兼顾与社会经济活动的平衡，要根据情况变化有弹性地、
机动地切换对策。
新修订的计划还提到要培养传染病危机管理专业人才，

通过数字转型和技术革新来减轻医疗机构等的工作负担，提
高应对能力，要重视中央政府同地方政府、地方公共机构的
合作以及国际合作等。 （新华社东京7月2日电）

日本政府修订传染病应对行动计划
新华社记者 钱铮

记者近日在产粮大省吉林多地走访了解到，今年以来，
吉林多地推广大豆玉米复合种植，努力实现“一地双收”，提
升粮食产量。
在吉林省蛟河市天岗镇红丰村大豆玉米条带种植产业试

验示范基地里，采取复合种植的玉米和大豆秧苗长势喜人。
“我们承包了2300多亩土地，全部采用大豆玉米条带耕作
技术。预计每公顷产量要比常规种植方式多产出1000公斤左
右。”天北镇仁禾种植家庭农场负责人王泉贵说。
大豆玉米复合种植是在同一块土地上同时种植大豆和玉

米两种作物，利用作物的“身高差”，在土地面积不变、玉米
不减产的前提下，增加玉米播种密度，同时多收一季大豆。
“从去年秋季实际测产数据看，复合种植综合效益提升了
10％以上，而且改良了土壤结构，减少了病虫害发生，降低
了化肥农药使用量。”王泉贵说。
今年吉林多地开展单产提升行动，通过大豆玉米复合种

植等模式助力粮食产量再提升。
今年，吉林省蛟河市大豆玉米带状复合种植基地种植面

积扩大到3000亩。从品种遴选、农机配套、稳定政策等方面
着手，蛟河市重点培育种粮大户、家庭农场、合作社等新型
示范主体，力争经过两年到三年形成一套完整的、适合本地
推广的大豆玉米带状复合种植技术。
这几天，吉林省永吉县农业技术推广总站站长王守宇和

工作人员一起来到永吉县一拉溪镇鹏菲家庭农场开展技术指
导服务。
“种植时根据大豆和玉米的生长特性、土壤条件，通过高
位作物玉米搭配低位作物大豆间作，充分发挥边行效应，扩
大受光空间，做到不遮蔽光线，同时满足两种作物的需要，
在同一地块实现玉米不减产、多收一季豆的目的，提高种植
效益。”王守宇说。
“目前，农场作物长势良好，株高等生长指标都不错。我
们已经形成‘专家＋基层农技人员’工作模式，确保在生产
关键季节、关键环节组织专家深入田间地头开展指导服务，
推动进一步提高单产。”王守宇说。

吉林多地推广大豆玉米复合种植
提升粮食产量
新华社记者 马晓成

6月 16日以来，湖南遭遇持续强降雨天气，造成多地不
同程度受灾，全省防汛抗灾形势十分严峻。记者今日从湖南
省财政厅获悉，湖南目前已统筹中央和省级救灾资金合计
1.87亿元，用于支持受灾严重县市区开展洪涝和地质灾害抢
险救援及应急处置、自然灾害受灾群众生活救助、搜救转移
安置受灾人员、倒损民房修复、汛期水毁公路抢通保通、水
毁水利设施修复和安全隐患处置等工作，全力保障全省度汛
安全。 （据《三湘都市报》）

湖南已累计紧急下拨1.87亿元
支持受灾地区防汛抗灾

潘显璇 唐娜

平均“年龄”近 140岁的中华老
字号，近来引人注目地强势回归了。
“居然你还在！”那些老年人心
头的“白月光”、中年人的“儿时记
忆”，仿佛穿越时光隧道，重新被摆
放到商超货架显眼位置，甚至成了
电商平台年轻人追捧的“网红”。
据统计，目前全国中华老字号

数量 1455 个，地方老字号 3000 多
家。在中国日常消费品产能惊人、
国际和国内品牌竞争空前激烈的当
下，老字号爆发力从何而来？何以
焕“新”？能否持续？

（一）“王者”归来

这个端午假期，老字号频频
“上新”：
打开手机，在五芳斋发布的微

电影《世界模型》评论区，随处可
见“魔性”“粽来坞”的评价。透
过前卫的影像和念白，“粽子大
王”试图在倾诉、在重构，包粽子
过程中人与食物、人与人的关系。
北京，前门大街。吴裕泰茶庄

门口排大队的年轻人排队等的，是
9块钱一个的茶香冰淇淋。端午假
期，这个门店平均每天卖掉4000个
冰淇淋，最高峰时要等上1个小时。
“喝了酱香拿铁还能开车吗？”
茅台凭借一杯“酱香拿铁”一度冲
上热搜头条，推出至今一直是瑞幸
咖啡的明星产品。
跨界、联名、“触网”、打造形

象 IP⋯⋯在互联网电商平台和直播
带货的推动下，不少老字号动作频
出，把情怀的“老酒”装进时代的
“新瓶”，让产品从“少人问津”变
为“喝下一杯又一杯”。
“老字号，还挺‘潮’！”一位
网友感慨地说道。
抖音电商报告显示，2023年平

台上获得收入的老字号商家数量同
比增长89％，购买老字号产品的用
户数量同比增长38％。
“郁美净终于通网”“蜂花捡箱
子发货”“活力 28 大 叔 直 播救
厂”⋯⋯一批老字号突然被网友推
上“热搜”的背后，是当前年轻人
既追求性价比、又追求情感连接的
消费“偏好”。其涟漪效应就是：
老字号纷纷在电商平台“复活”，
有了“人设”和热梗。不少网友感
慨：“呦，老字号还活着啊！”
2024 年 2 月，商务部等 5部门

公布第三批中华老字号名单，新认
定 382个品牌为中华老字号，总数
达1455个。
其中，上海市拥有197家中华老

字号，名列第一，北京、江苏和浙江
也是中华老字号较多的省份，分别
拥有137家、113家和 112家；中华老
字号共涵盖7个门类的32个行业，其
中食品制造业占比最高，达 18.9％，
其次是餐饮业的16.6％、酒饮茶制造
业的15.5％、零售业的12.9％。
对于如今的中华老字号，中国

商业联合会副会长、老字号工作委
员会主任张丽君用三个“更加”来
概括：更加注重历史文化资源挖掘
利用、更加聚焦服务百姓日常生
活、更加强调发挥示范引领作用，
“令人欣慰的是，这两年做得好的
企业越来越多。”
一部分饱经岁月风霜的老字

号，在此轮竞争中上演了“王者归
来”的荣耀。
2023年，五芳斋生产各类粽子4

亿多个。为了找到新的增长点，五芳
斋专门成立了非粽事业部，探索烘
焙、速冻等领域，进军食品供应链。
“只有不断应对市场变化才能
生存。”浙江五芳斋实业股份有限
公司副总经理徐炜说。

（二）变局求生

对于老字号而言，此轮奋力拼
搏，是一场事关生死的命运抗争。
首先，生活方式和消费场景的

变化是致命挑战。
德州扒鸡，是伴随着慢速火车

发展壮大的一个老字号品牌。而
今，高铁缩短了交通时间，并提供
丰富多样的餐饮服务，人们倚靠车
窗、抢购食品的情形变成过往，近
年来德州扒鸡不得不转向开辟消费
新场景，打造本地“市民大厨
房”、面向全国布局专卖店、紧抓
线上新消费。这在老字号中并非个
例。 ▶▶(下转8版)

老字号焕新
新华社记者


