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在我的众多收藏中，象形锁收藏是
我的最爱，不仅形象生动，式样繁多，还
具有极强的观赏性和趣味性。
起初，我在西部古玩市场淘得一个

清代铜制虎形锁，这虎形锁一眼让我
看到了虎威和生趣，还让我想到了
“老虎把门”的创意和意愿。我把虎形
锁妥藏起来，每每有闲，便拿出来细
细把玩，想象一番古代锁具的风趣和
文化，我的收藏人生中，便多了一份
逸致和情怀。
时隔不久，我和好友一同出游，

期间，我去了当地一个规模较大的古
玩市场。这次出游淘宝，我心有所
愿，每到一家古玩店，我都左看右
瞧，目光一直在搜寻别具一格的象形
锁，可逛了大半天，连个古锁的影子
也没找到。没办法，我只好情绪低落
地往回走，正要离开古玩市场时，我
心有不甘地回了一下头。在一个不起
眼的拐角处，一个古玩地摊上，我惊
奇地发现了一个螃蟹形古锁。我两眼
放光，心里一阵狂喜，慢慢把螃蟹形
古锁拿在手里看了又看。这是一把铜
制古锁，像极了一只大螃蟹，螃蟹的
几只爪伸向四周，两只大钳爪举在上
面，甲壳中心镂空一个开锁的小孔，一
把钥匙摆在一旁。从包浆上看，这螃蟹
锁不像现代仿品，于是我和摊主谈妥了
价格，愉快地买了回来。一回到家，我
就请来行家作鉴定，经鉴定，这是一把
明代螃蟹形古锁，我开怀地笑起来。
在后来的收藏中，我收藏的象形古

锁越来越多，有栩栩如生的鸡形锁，寓
意吉祥的鱼形锁，让人捧腹而笑的猴形
锁，憨态可爱的狗形锁，还有龙形锁、狮
形锁、牛型锁、鳖形锁、虾形锁、蜻蜓形
锁、琵琶形锁，每种锁都形象生动，各有
姿态，让我在古锁的世界里大开眼界。
在我国的锁文化中，锁具的历史

十分悠久，最早的锁是木制的，构造
极为简单，只是作为一种象征性的
锁，没有防盗功能。中国的金属锁发
明于汉代，宋代多为铁锁，到了明
清，铜锁成为家家户户的生活必需
品。作为一种生活常用品，古锁记录
了不同时期社会生产力的发展水平，
一些具有特别造型、雕刻花纹的锁具
还记录了当时的民俗风情。新石器时
期，仰韶文化之“骨错”“石错”是锁
钥雏形。“觿”，古代用骨头制的解绳
结的锥子，是古代钥匙的雏形，所以
“觿”属我国最古老的锁具之一。
在多年锁具收藏中，我品赏到了

式样繁多的象形锁的生趣，更走进了
我国锁具的历史文化之中。

我收藏的象形锁
卜庆萍

个人养老金制度落地以来，相关产品持续扩
容。在个人养老金理财产品方面，当前共有19只
存续的个人养老金理财产品，截至11月15日，这
19只产品自成立以来均取得正收益。
业内人士认为，依托银行资源，个人养老金

理财产品具有一定优势。理财公司可进一步细化
产品种类与目标定位，根据投资者的年龄、财富
状况、风险偏好以及收益需求等进行产品设计，
满足投资者多样化需求，提升产品吸引力。

成立以来均取得正收益

据中国证券报记者统计，自今年2月首批个
人养老金理财产品推出以来，有5家理财公司成
功开展个人养老金理财业务，目前共有14家商业
银行代销19只个人养老金理财产品。从投资者购
买情况来看，已有近15万投资者开立个人养老金
理财产品行业信息平台账户，累计购买金额近10
亿元。
当前存续的19只个人养老金理财产品均为公

募开放式净值型、最短持有期产品。19只个人养
老金理财产品以稳健为主要特征，从产品类型来
看，大部分为固定收益类，仅有3只为混合类产品；
从产品风险等级来看，基本为中低风险和中风险。
Wind数据显示，截至11月15日，这19只个

人养老金理财产品自成立以来均取得正收益。具
体来看，这19只产品成立以来的平均年化回报率
为3.14%。其中，农银理财农银同心灵动360天L
份额成立以来的年化回报率最高，为7.91%。
和个人养老金基金产品相比，个人养老金理

财产品的表现较为稳健。招商证券研报显示，
2023年上半年，个人养老金理财产品平均年化收
益率为3.7%，而个人养老金基金产品平均年化收
益率为0.85%。
巨丰投顾高级投资顾问杨前进表示，相较个

人养老金基金或者储蓄产品，个人养老金理财产
品平均收益率更高一些，相较其他理财品种，个
人养老金理财更安全。但目前来看，市面上可选
个人养老金理财产品种类仍较少。

满足差异化需求

在费率上，个人养老金理财产品的费率相对
具有优势。据了解，个人养老金理财产品一般会
根据理财产品销售机构、客户类别等分设不同的
产品份额，针对个人养老金资金账户产品份额的
费率，通常较普通份额的费率更低。
今年以来，有部分个人养老金理财产品推出

费率优惠活动，推动费率进一步降低，也有部分
理财推出免收销售服务费等。
此外，个人养老金理财产品L份额费率也低

于个人养老金基金Y份额的费率。Wind数据显
示，个人养老金理财产品管理费率、托管费率大
部分为0.05%、0.015%，个人养老金基金产品的

管理费率、托管费率大多为0.3%、0.075%。
业内人士认为，个人养老金理财产品背靠银

行这棵“大树”，在销售经验、销售能力及意愿
方面均具显著优势。不过理财公司仍需打造差异
化竞争优势，以赢得客户认可。
杨前进表示，未来应进一步提高相关产品运

行者的专业度，提高产品的长期收益，丰富相关
理财产品的数量和品种。
中国银行研究院研究员邱亦霖认为，理财公

司可进一步细化产品种类与目标定位，根据投资
者的年龄、财富状况、风险偏好以及收益需求等
进行产品设计，满足投资者多样化需求，提升产
品体系的吸引力，增强产品的养老保障功能。

来源：中国证券报

收益表现亮眼
个人养老金理财产品“稳”步推进

陈露李静

11月 13日，中国银行发布关于信用卡2024
年部分服务收费减免的公告，对信用卡服务进行
减费让利。
此前，10月30日，六大行集体发布公告，宣

布在已有政策基础上，进一步推出惠企利民措
施，加大减费让利力度，提升服务质效。

多家银行公告：信用卡每月少还
100元内视同全额还款

11月13日，中国银行发布公告，自2024年1
月1日至12月31日，对信用卡部分费用进行限时
减免，减免项目包括中银系列产品持卡人使用自
有资金进行柜台取现手续费、转账转出手续费、
信用卡补发卡、损坏卡、提前换卡的服务费等，
共计11项。
此前，10月30日，六大行集体发布公告，积

极响应中国银行业协会《关于调整银行部分服务
价格提升服务质效的倡议书》，宣布在已有政策
基础上，进一步推出惠企利民措施，加大减费让
利力度，提升服务质效。截至目前，已有部分银
行调整了信用卡相关服务，包括完善信用卡容差
服务机制、建立信用卡普卡和金卡年费补刷机制
等。
10月30日，中国银行公告称综合提升信用卡

服务质效，将在11月底前提升容差服务限额至
100元。工商银行、建设银行也于当日发布公告
称，自2023年10月31日起，如持卡人当期未全
额还款，且未归还部分小于100元（或等值外
币）时，视同持卡人正常全额还款。
11月3日，平安银行发布关于信用卡还款容

差调整的公告，称自今年12月21日起，该行信
用卡还款容差由30元（含人民币30元或美金6
元）调整至 100 元（含人民币 100 元或美金 20
元），且该服务无需主动申请。
工商银行扬州分行银行卡中心副总经理胡玮

玮表示，本次关于容时容差服务的调整主要体现
在，容差金额增加至100元，将惠及那些非恶意

欠款的客户，让他们避免出现征信问题。
银行人士提醒，虽然目前银行推出了容时容

差服务，但持卡人还是应当理性消费，按时还
款，不应该完全依赖容时容差服务。持卡人也可
以绑定状态正常且足额的借记卡来办理信用卡自
动还款业务，以免出现征信问题。

信用卡业务步入“精耕细作”时代

据统计，截至2022年末，我国信用卡累计发
卡量由 2010 年的 2.3 亿张增加至 7.98 亿张。然
而，央行今年9月1日发布的《2023年第二季度
支付体系运行总体情况》显示，截至2023年第二
季度末，信用卡和借贷合一卡在用发卡数量7.86
亿张，相较去年同期减少2100万张。

招联首席研究员董希淼认为，信用卡发卡量
有所下降，主要是受到2022年信用卡新规的影
响，新规推动信用卡业务从“跑马圈地”的粗放
发展阶段迈入专业精细的高质量发展阶段。
除了政策影响，中国社会科学院金融研究所

支付清算研究中心主任杨涛认为，信用卡已经过
了快速增长的阶段。由于信用卡相关资产质量承
压，大中型银行对信用卡业务的发展重点，已从
扩大规模转向结构优化，注重提升客群质量。
尽管信用卡领域进入存量时代，市场充满挑

战，但随着行业整体步入成熟期，接下来信用卡
将聚焦“精细化”发展，通过吸引细分客户群
体，力求在存量时代做到“精耕细作”。
来源：中国经济网微信综合经济日报、中国

银行保险报、扬州日报

多家银行宣布，使用信用卡有新规

“双11”消费潮刚刚过去，很快“双12”又
要到来。即使在平时，大量消费者也都是通过网
络平台购物，其中有不法分子以平台退货退款名
义实施诈骗活动。鉴于此，近日，中国消费者协
会发布消费提示，提醒消费者警惕以“网络购物
退货退款”为名的骗局。
为切实维护广大消费者合法权益，中国消费

者协会发出如下提示，请广大消费者留意：

了解退货退款流程。正规网购平台的退款、
赔付款都是从顾客支付账户原路返回，没有所谓
的“退款链接”，也无需下载其他App，要求另行
下载App或扫码入群等大概率是骗子。如果快递
丢失，物流公司一般会将等额货款赔给卖家（寄
件人）再由卖家重新发货，不会主动联系收件人
进行退款，更不可能提供“退款链接”。凡是接
到自称“商家”或“客服”的电话，声称商品需
要退款或重新付款时，一定要通过正规流程办
理，并第一时间登录官方平台核实真伪。消费者
可通过“中消协帮您查”小程序查询家电、钟
表、家装服务商的联系方式。
保护个人信息。退货退款诈骗多是非法利用

消费者个人信息来实施，所以在日常生活中要提
高个人信息保护意识，不随意点击陌生链接，不
扫描陌生二维码，不下载陌生软件，不加入陌生

群聊，尤其是要保护好自己的身份证号、银行卡
账号、验证码等重要信息，预防网络诈骗。消费
者可下载“国家反诈中心”App，开启“来电预
警”功能，帮助识别并预警可疑来电、短信、诈
骗App。
警惕涉卡转账。网络诈骗的最后一步大都是

诱骗受害人转账。因此，不管什么理由，如果出
现提供银行卡账号、密码、转账、汇款等要求
时，应高度警惕，立即停止。
中国消费者协会希望网购平台经营者高度重

视消费者个人信息安全，不断提高信息保护意识
和水平，努力营造安全放心的网络消费环境，持
续推进消费提质升级，积极促进经济高质量发
展。

来源：央广网

中消协发布提示：

警惕以“网络购物退货退款”为名的骗局


