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◀◀（上接2版②）
专家认为，“通用算力＋专用算力”将成为人工智能算

力基础设施的建设关键。一方面要满足广泛的应用场景，具
备普适性，实现通用；另一方面也能支持部分对计算精度、
效率要求高的个性化应用场景，具备高效性，实现专用。

构建算力网络“高速路”
在专家看来，将已有的、不同体系架构的算力中心通过

网络连接起来，可以合理配置、共享、调度、释放更多算
力，并降低应用门槛。
在科技部高新技术司的牵头下，国家超算互联网工作已

经启动。按照规划，到2025年底，国家超算互联网将成为支
撑数字中国建设的“高速路”。
曹振南介绍，超算互联网平台的建设目标之一，正是致

力于解决算力设施分布不均衡的问题，实现算力资源的互联
互通、资源共享。
中国科学院院士钱德沛表示，算力基础设施提供的应当

不仅是算力，更要有用户所需的软件或应用服务，这样才能
将算力资源最大化。
“希望超算算力未来能像电力一样走进千家万户，任何
地方、任何时间都可以获得大数据算力来支持相关应用。”
钱德沛说。 （新华社北京6月8日电）

◀◀（上接2版①）
此次专项招聘组织了湖南畅想农业科技有限公司、张家

界占生塑料胶制品有限公司等30多家助残企业，提供440个
岗位，涵盖酒店餐饮、人力资源、物流、制造等行业领域，
其中适合残疾人的岗位130余个。截至下午两点，入场人数
达637人，现场达成就业意向103人，其中残疾人38人。
“结合 6月份主题党日，我们组建了就业服务志愿者小
分队，在人力资源市场门口设置就业指导区和服务区，协助
此次专场招聘活动。在指导区，为残疾人提供职业指导和规
划，而在服务区内，则是提供咨询答疑、求职登记、线上投
递、面试预约等。”市人社局相关负责人表示，一直以来，
市人社局始终在残疾人就业创业工作上做细做强、主动作
为，及时发布招聘会信息，宣传残疾人就业政策，并坚持需
求导向，以市场撬动就业，深入企业和残疾人群众进行走访
调研，掌握企业用工需求和残疾人就业需求，多形式多渠道
建立残疾人和用人单位的桥梁，助力残疾人及就业困难人员
更充分就业。

◀◀ （紧接1版） 桑植民歌王、国家级民
歌传承人尚生武1987年 7月随湖南省民间
艺术代表团参加波兰第十九届民间国际艺
术节，演唱了多首桑植民歌，受到外国观
众的高度赞扬，轰动了欧洲音乐界，桑植
民歌被誉为“来自东方的金色的旋律”。

桑植民歌：浸染鲜血的红
色经典

根据史料记载，大革命时代，只有10
万多人口的桑植，就有 2万多人跟随贺龙
参加革命； 1935年贺龙领导的红二方面军
从桑植县刘家坪出发，1.8 万人的红军部
队，有4000多桑植人跟随贺龙踏上漫漫长
征路。用“寸土千滴红军血，一步一尊英
雄躯”，来形容这块红色的土地，毫不夸
张。
桑植民歌，自然也打下了革命时代强

烈的印记。
“ 一送（里格）红军（介支个）下了
山／秋风（里格）细雨（介支个）缠绵绵
／山上（里格）野鹿声声哀号／树树（里
格）梧桐叶呀叶落完／问一声亲人红军啊
／几时 （里格） 人马 （介支个） 再回山
⋯⋯”
电视连续剧《长征》中的片尾曲《十

送红军》，经过宋祖英深情演唱，委婉动
人，风靡全国，这首歌的发源地就在桑
植。1935年 11月 19日，红二方面军从桑
植开始长征。红军走的那天，刘家坪的小
山坡上，一群妇女自发组织起来，望着长
长的行军队伍，唱起专门编写的《十送红
军》。歌声深情幽怨，带着离别的伤感和
对亲人的殷殷期盼⋯⋯只是《长征》中的片
尾曲《十送红军》的歌词和曲调经过了词曲
作家的加工，吸取了江西苏区等地的民歌
元素，更加优美动听，闻之荡气回肠！
《马桑树儿搭灯台》可谓桑植民歌经
典中的经典，不仅走向了全国，还被湘西
走出的歌唱家宋祖英唱进了维也纳金色大
厅，响彻欧洲乐坛。这首歌的背后有一个

感天动地的爱情故事：贺锦斋是贺龙元帅
的堂弟，1919年与戴桂香结为夫妻，一个
是“上马将军下马诗”，一个被贺龙元帅
夸赞是“贺家最漂亮的媳妇”。
1928 年 9月 8日，在石门泥沙镇的战

斗中，身为红军师长的贺锦斋为掩护贺龙
率部突围，不幸壮烈牺牲，时年 27 岁。
“云遮雾绕路漫漫，一别庭帷欲见难。吾
将吾身交吾党，难能菽水再承欢。”贺锦
斋的遗体抬回洪家关时，和他一起回来的
还有这首诗。
这一年，戴桂香不到30岁。此后的年

月，这位坚贞的女子一直没有改嫁，替丈
夫孝敬双亲。多少个日子，她坐在丈夫坟
前，轻轻唱着那首贺锦斋改过的《马桑树
儿搭灯台》，歌声里，饱含着深情、哀怨
和无尽的思念。
当新中国成立的庆典礼炮隆隆响起的

时候，战争留给桑植的是 3000多名红色寡
妇，她们用一生的牺牲和坚守，换来了一本
本红色的《革命烈士证书》。

桑植民歌：挖掘、传承与
创新

2023 年 3月 8日，桑植县映山红大酒
店“珙桐厅”灯火辉煌，大咖云集。一场
名为“春天里的桑植民歌”研讨会在这里
隆重举行，湖南音乐界的40多位词曲作家
齐聚一堂，为期 5天，通过开展歌词创造
高研班，桑植民歌传承创新发展研讨会，
专家讲座、辅导以及实地采风等活动，为
桑植民歌的传承与创新把脉建言。
自建国以来，桑植县委、县政府便十

分重视桑植民歌的搜集、保护与传承，制
定了《桑植非物质文化遗产保护工作规
划》，并成立了专门的民歌整理办公室，
聘请了一批热爱民族文化工作的老干部，
老教师，老艺人担任全县民族文化抢救工
作骨干。这些老干部的热情让人感动：退
休干部陈金钟本来已随儿女去长沙居住，
当听到县里开展桑植民歌整理工作的消

息，不顾老伴和儿女们的反对，以70岁高
龄的多病之躯，积极投入桑植民歌搜集整
理工作。3年多来，他将治疗脑血栓，心
脏衰弱等突发病的药品带在身上，上山下
乡，进村串户，完成了 370多首民歌的录
音采访和记谱工作，并将毕生奋斗的心
血，汇编成《桑植民歌全集》，为桑植民
歌的传承做出了不可磨灭的贡献。
桑植民歌无穷的魅力也吸引了瞿希

贤、白诚仁、谭盾、鲁颂、金沙等大批著
名艺术家前来采风，他们在吸纳桑植民歌
丰富营养的基础上，创作了大量脍炙人口
的作品，如白诚仁创作的《挑担茶叶上北
京》，《小背篓》，鲁颂创作的 《甜甜的
山》等，桑植民歌已成为广大艺术工作者
进行创作取之不竭的宝贵资源。
近年来，桑植持续举办多届桑植民歌

节，持续推进桑植民歌“五进一回”活
动：即进机关、校园、社区、企业、景
区，回乡村；以编教材、进院校、抓培
训、搞活动等多种方式，完善保护传承体
系。桑植共搜集和整理山歌 1400多首，花
灯，曲调 129 首，小调 200 多首，劳动号子
100多首，风俗仪式66首，总计达2300多首
民歌。2006年 5月，桑植民歌入选国家第一
批非物质文化遗产名录，2011年，桑植县被
评为“湖南省非物质文化遗产十强县”。

桑植民歌：如何擦亮“桑
植名片”？

随着时代的发展，如何实施文旅融
合，让桑植民歌成为文旅兴县的“抓
手”，让优美动听的民歌成为吸引游客的
金子招牌，化作带动桑植县域经济发展的
真金白银，成为桑植新一届县委、县政府
的施政课题，也引起了一些有识之士的探
索。
春江水暖鸭先知，在这方面，歌美拉

组合率先迈出了一步。
歌梅拉组合由桑植籍青年男女歌手王

海春、向晶晶组成，于2015年 8月正式出

道，成为桑植民歌新一代传承人。其音乐
融合了经典的民歌元素与现代流行元素，
将民族唱腔与流行唱法结合在一起。他们
多次将桑植民歌带到央视和各大卫视的舞
台上亮相，提高了桑植民歌的影响力和传
唱度。歌梅拉组合成立后，推出的《歌梅
拉》《又唱花灯》《新马桑树儿搭灯台》
《新九岭十八岗》等创新民歌作品，成功
走出了一条文旅融合、以商养文的道路。
另一个敢于在文旅融合的道路上吃螃

蟹的人，就是张家界魅力旅投公司董事长
陈兴旺。2018年，靠做旅游赚了钱的陈兴
旺积极响应桑植县委、县政府“引老乡、
回故乡、建家乡”的政策，在家乡空壳树
投资建设“民歌寨”项目，总投资 1.2 亿
元，目前已投入 4千多万元。“建成一个
寨，盘活一个村，带动一个乡，示范一个
县”，桑植县多场民歌节活动都在民歌寨
举行，民歌寨已成为桑植“文化搭台 旅游
唱戏”的示范基地，成为国家级非物质文
化遗产展演地，集农耕、民俗、会务、游
学、文创等一体的农文旅综合体。
比起江苏的高邮、陕北的榆阳，桑植

“中国民歌之乡”的地位毫不逊色，然而
比起这两县 （区） 的经济发展和文旅融
合，桑植还有很长的路要走。2018年，榆
阳高起点大手笔建成陕北民歌博物馆，占
地面积 11800平方米。目前正在建设占地
4000多亩的陕北民歌主题公园，并正在规
划建设陕北民歌产业园。
江苏高邮市拥有中国民歌之乡、中国

七夕文化之乡、中华诗词之乡、全国集邮
之乡、中国建筑之乡五块招牌，还是中国
综合实力百强市。高邮专门成立一家国有
企业运营文化旅游资源，注册资本 10亿
元，以打造“国内知名的文化旅游项目投
资运营商”为目标，初步形成景区运营、
项目建设、酒店投资三大板块。
如何打好“民歌之乡”这块金子招

牌，借鉴榆阳、高邮两地的文旅发展经
验，擦亮桑植名片，是桑植县今后面临的
一项机遇和挑战。

文化兴国运兴，文化强民族强。6
月7日，首届文化强国建设高峰论坛和
第十九届中国（深圳）国际文化产业
博览交易会开幕。
习近平总书记在致首届文化强国

建设高峰论坛的贺信中强调，在新的
历史起点上继续推动文化繁荣、建设
文化强国、建设中华民族现代文明，
不断促进人类文明交流互鉴，为强国
建设、民族复兴注入强大精神力量。
一件件文艺精品、一场场文化盛

宴背后，是新时代我国文化事业日益
繁荣兴盛，是全民族文化创新创造活
力不断迸发，是中华文化正在自信自
强中展现出永久魅力和时代风采。

在新的历史起点上继续
推动文化繁荣

以“文”会友，“博”览天下。作
为中国文化产业领域规格最高、规模
最大、最具实效和影响力的展会，有
“中国文化第一展”之称的文博会堪称
全国文化产业发展最新成果和前沿发
展趋势的“缩影”。
吸引海内外 10多万种文化创意产

业展品参展，展商数量从首届的700多
家增加至 3596家，参观、参展、采购
的国家和地区从 10多个增加到 108个
⋯⋯自 2004年创办以来，文博会的展
会规模、观众数量、国际化程度、交
易成果连年攀升，已成为助推中国文
化产业发展的重要引擎、推动中华文
化走出去的重要平台、扩大文化对外
开放的重要窗口。
从好客山东到和美新疆，从创新

安徽到活力四川⋯⋯文博会各地展馆
尽显我国文化产业发展新亮点。
粤港澳大湾区馆内，数百件广东

文化产品、香港创意设计作品和澳门文
创品牌汇聚一堂。粤港澳携手捧出精
品文化硕果，向世界展示大湾区文化产
业风采。
跨越十九载的文博会，记录着文

化企业辛勤耕耘的优异成绩，刻画着
文化产业发展壮大的波澜航程。
随着我国文化产业政策落实见

效，文化消费需求快速释放，文化娱
乐休闲服务行业恢复明显，文化新业
态蓬勃发展，文化企业利润实现较快
增长。根据国家统计局数据，今年一

季度，全国规模以上文化及相关产业
企业实现营业收入28816亿元，同比增
长 4.0％，增速比 2022年全年快 3.1 个
百分点。
7 日发布的“全国文化企业 30

强”名单显示，骨干文化企业完整、
准确、全面贯彻新发展理念，主动服
务和融入新发展格局，守正创新、积
极进取，坚持把社会效益放在首位，
实现了社会效益和经济效益双丰收。
入选榜单的广东省出版集团不仅

打造出花城文学院大 IP、面向大湾区
推出《我的家在中国》系列读本，大
众出版专业化特色化品牌化改革成效
明显，还取得净资产、营业收入和净
利润的“丰收”：与 5年前相比，2022
年 三 项 经营指标分别增长 132％ 、
161％和74％。
主办地深圳因文博会催生出一大

批优质文化产业项目，壮大了当地文
化产业的实力。2022年，深圳文化产
业增加值超过2600亿元，占全市GDP
比重 8％，文化企业数量超过 10 万
家，从业人员超过100万。

让中华文化展现出永久
魅力和时代风采

中华文明延续着国家和民族的精
神血脉，既需要薪火相传、代代守
护，也需要与时俱进、推陈出新，实
现创造性转化、创新性发展。
“ 科 技 ＋ ”“ 创 意 ＋ ”“ 旅
游＋”⋯⋯通过传统文化的新表达、
数字科技的新赋能、文旅资源的新品
牌，文化中国充满创新创造活力的百
川汇流与气象万千在文博会上得以立
体呈现。
前一秒还在“游历”浙江的青

山、碧水、田野、海岛、古村落，后
一刻夹着纸香和油墨的混合香气便扑
面而来⋯⋯数字化手段营造出的“交

叠时空”，在文博会浙江展馆 1353平方
米的空间中徐徐展开，观众在馆内可以
“一镜飞越山海湖泊，一秒穿越历代古
画”⋯⋯
首次设置的数字中国展区面积不

大但人气超高。数字中国展区相关负
责人郑洵说，在传统文化的传承推广
上运用更多现代科技创新手段，能让
更多人跨时空、跨领域感受古今各地
文化和文明的进步。
宜兴紫砂、龙泉青瓷、杭绣、东

阳木雕、黄杨木雕、缂丝、云锦、发
绣、苏绣、扬州漆器⋯⋯来自全国各
地的非遗和工艺在文博会上集中亮
相，众多优秀传统文化正在新时代迸
发出“亘古亘今、日新又新”的活
力，展示出中华文化的历史底蕴、匠
心巧思、东方美学、民族韵味和中国
智慧。

被誉为“东方艺术瑰宝”、迄今已
有 1300余年历史的“唐三彩”摆件吸
引了很多观众的目光，小巧可爱、融
合唐朝仕女形象的小型摆件更加受到
年轻群体的青睐。唐三彩烧制技艺代
表性传承人高水旺说：“我们编写了
《唐三彩培训课件》系列教材，开展大
中小学研学实践培训，让唐三彩代代
传承。”
非遗文化、工艺美术、传统艺术

与时代元素相得益彰、大放异彩。
“让优秀的传统文化更加有活力，
与时俱进才能得到更好的发展。”国家
级非遗项目莆田木雕传承人郑春辉
说，文化传承要把根扎进传统文化的
土壤之中，从中汲取思想精华和文化
精髓，在此基础上创造性转化、创新
性发展，才能增强传统文化的感染
力，体现传统文化的当代价值。

推动文明交流互鉴 丰富
世界文明百花园

文明因交流而多彩，文明因互鉴
而丰富。今年正值共建“一带一路”
倡议提出10周年，来自50多个国家和
地区的超 300 家海外展商入驻文博会
“文旅消费馆·一带一路国际馆”。文
博会组委会办公室主任曾相莱说，除
了海内外展商及采购商现场对接，主
办方还邀请了来自108个国家和地区的
2万名海外专业观众线上线下参会。
不少海外参展商表示，参加文博

会不仅结识了中国和世界各地的很多
顾客，也切身体会到文明交流互鉴的
百花竞放、美美与共。
第五次来到文博会的韩国传统文

化产业研究所理事郑光昊告诉记者，他
们组织了10家传统韩国文化公司参展，
“文博会可以创建有效的交流桥梁，希
望向中国更多地介绍韩国传统商品和
文化”。
来自伊朗的参展商马迪在展台前

向观众介绍波斯地毯、藏红花等展
品。他说，中国提出的共建“一带一
路”倡议让他想起了东方古老的丝绸
之路。“这是一个伟大的想法，可以让
不同文化的国家增进沟通和理解。希
望中伊两国未来继续发展文化交流，增
进两国人民的友谊。”
在巴西的展位上，一款酷炫的背

包吸引了不少目光。这个配有 LED屏
的“双眼”、名为“钢铁侠”的背包产
品产自深圳，在南美销售火爆。巴西
中国文化交流协会中国联络负责人葛
霄凌说，这样的跨文化“爆款”现象
在中巴文化贸易往来中屡见不鲜。
或是带着自己得意的设计、产品

来中国寻找市场，或是希望把有中国
特色的文化元素带回所在国家和地区，
越来越多的海外参展商和文化展品表

明，文博会正成为世界文明交流互鉴的
重要平台。
“和乃生，不和不生。”中国社科院
学部委员赵汀阳在首届文化强国建设
高峰论坛发言时说，不同文明之间应当
同时互相改善，吸收不同文明最突出的
优点。

努力建设中华民族现代
文明

坚定文化自信，归根结底在于铸
就文化的新辉煌、创造新的文明形态。
文博会展馆的入口处，“担负新时

代新的文化使命 建设中华民族现代文
明”的横幅引人注目。
“推进文化自信自强”“铸就新时
代文艺高峰”“加强文化遗产保护”
“中华文明的世界意义”⋯⋯在首届文
化强国建设高峰论坛上，来自各地各
界的专家学者围绕文艺创作、历史文化
遗产保护、国际传播等主题各抒己见、
碰撞交流。
“百年来，中国已经逐步走出了中
国式现代化的道路，我们正在创造这
一现代文明的新形态。”清华大学国学
研究院院长陈来说。
纵横正有凌云笔，风好恰是扬帆

时。
担负新使命，奋发新作为，众多

文化单位、文化工作者发出了舍我其
谁的强音。央企华侨城集团致力于打
造一流中国文化品牌。总经理刘凤喜
表示，首届文化强国建设高峰论坛为
文化旅游行业注入了强大的发展动
力，文化企业更加坚定文化自信，坚
定不移做中华文明传承者和传播者。
深圳大学美学与文艺批评研究院

院长高建平说：“这是一个文化大发展
的时代，要抓住这一历史机遇，增强
历史使命感，在文化建设和文化创新
方面，作出自己的贡献，将历史的宝
藏变成现实的力量。”
厚植文化沃土，奋进复兴之路。

新时代中国共产党和中国人民正在担
负起新的文化使命，在推进中国式现
代化进程中建设中华民族现代文明。
（记者 陈凯星 肖文峰 叶前 詹奕
嘉 邓瑞璇）

新华社深圳6月9日电

绽放文化自信自强的时代华彩
——来自“中国文化第一展”的一线观察

新华社记者

公益广告

6月7日，第十九届文博会在深圳开幕。 新华社记者 梁旭 摄


