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编者按：
7月11日，首届湖南旅游发展大会吉祥物、LOGO暨张家界市旅游形象宣传口号发布会

上，吉祥物“山娃娃鲵宝宝”组合、LOGO“仙境张家界”以及张家界旅游形象宣传口号
“仙境张家界峰迷全世界”正式发布。大会LOGO、吉祥物和张家界市旅游形象宣传口号是
由哪些人设计创作出来的，代表了什么寓意，期间经历了什么？请看本报推出的背后故事。

“‘仙境张家界、峰迷全世
界’的宣传口号，从确定到提交
是在一个星期之内完成的，没想
到竟然被选中了。”7月11日，首
届湖南旅游发展大会吉祥物、
LOGO暨张家界市旅游形象宣传
口号公布，来自山西的90后周文
文以“仙境张家界、峰迷全世
界”斩获宣传口号金奖，获得30
万元奖金，可谓一字“万”金。

90后斩获金奖

“得知获奖的时候还真有点懵
了，很意外、很惊喜，也很幸
运。”周文文告诉记者，7月9日
上午，他正在公司和客户洽谈工
作，组委会工作人员打来了电
话，他看到是一个外地手机号
码，第一次都没有接。第二次电
话接通之后，工作人员告诉他宣
传词获了金奖，让他前来领奖，感
觉就是天上掉下的大馅饼。
“我不是专业创作者，参加征
集活动纯粹只是一种爱好。”周文
文告诉记者，2019年，山西当地一
家晋酒厂对外征集宣传语，他看见
之后也参与了，提出了“晋善晋美”
宣传词，获得了主办方认可。
“有机会来张家界领奖，这是
我的荣幸。”周文文说，当时只是
抱着参与第一的态度写征集语，
只想着能入围就好，没有刻意追
求获奖，特别是30万元的大奖，
想都不敢想，但幸福来敲门的时
候，还是很高兴。

少时曾游览张家界

31岁的周文文在深圳一家新

型建材公司从事销售工作，念初
中的时候和父母一起来过张家界
游玩，给他留下了美好的印象。
“张家界是一个非常美丽的地
方，奇峰林立，云雾缭绕，宛如人间
仙境。”周文文告诉记者，对于从小
在北方长大的他来说，张家界一根
一根的山峰，十分神奇，独一无二，
令他一直念念不忘。
“对张家界的良好印象是创作
的动力。”周文文告诉记者，今年
5中旬，他在微信朋友圈看到张家
界向全球征集宣传语之后，便开
始寻找素材，查找资料，根据组
委会要求进行创作。为了这句宣
传口号，他翻阅了许多资料。下
班回到家里，有时连饭都顾不上
吃，坐在电脑边搜寻资料，寻找
灵感。
5月25日，他把创作好的“仙

境张家界、峰迷全世界”宣传口

号发给了主办方。

要向更多人推介张家界

周文文从事销售工作，每天
要面对各种各样的对象，对于人
生的起伏也感触良多：“我常常跟
家人说，无论工作和生活都要努
力，一个是做到问心无愧，另一
个则是开心生活，当幸运降临的
时候，才不会飘飘然。”
周文文表示，即使中了金

奖，以后也会踏踏实实工作、本
本分分做人。“预祝首届湖南省旅
游发展大会能够圆满成功，预祝
张家界旅游前景越来越好。”周文
文表示，作为张家界旅游宣传口
号的提出者，他将把自己当做张
家界旅游的代言人，加大对张家
界旅游资源宣传推介，让更多朋
友前来领略‘仙境张家界，峰迷
全世界’的独特魅力。

一字3万元
张家界重奖这名山西90后

湖南日报记者田育才通讯员孙超英

一个是聚集了张家界三千奇峰的“山娃
娃”，一个是将张家界特产、中国国家地理标志
产品大鲵拟人化后的“鲵宝宝”，7月11日，2022
首届湖南旅游发展大会吉祥物揭开面纱。
“我在1997年时就来过张家界旅游，被这里
的奇峰秀水所震撼，之后张家界也成为我和家人
朋友出游的首选之地。”设计者粟荣亮介绍，自己
和团队在最近五年里，一直和张家界当地各大景
区、企业保持着深度的合作，参与各景区的文创设
计。
“如何让吉祥物与首届湖南旅游发展大会口
号、理念以及张家界文化相融合，这是我们在创
作过程中最大的难点。”谈起创作过程，粟荣亮介
绍，结合张家界人文、动物、植物、地貌等元素，他
们先后选择了张家界大鲵、猕猴、珙桐花、土家阿
哥等为原型进行创作，一共设计出了40多幅完整
手稿。而一幅完整手稿的出现，最多的甚至经历
了上百次的修改。
除了创作的反复修改，如何保证最后的成品

得到大多数人的喜爱是他们一直拿捏不准的。好
在“鲵宝宝”成为最早确定参选的吉祥物之一。
“组委会把这些手稿都做成了展示牌放到幼儿
园，孩子们一看到‘鲵宝宝’就都围了上来。”
粟荣亮介绍，鲵宝宝的设计灵感来源于大鲵，而
张家界是中国大鲵最主要的原产地，拥有第一个
大鲵国家级自然保护区。
在“鲵宝宝”创作的过程中，粟荣亮团队先

将大鲵拟人化，幻化成为一个软萌可爱的鲵宝
宝，体现了人与自然和谐共生的理念。整体颜色
被设计为明黄色调，好比初升的太阳，寓意为此
次旅发大会蓬勃的朝气。鲵宝宝戴着的围巾则选
用了西兰卡普——在土家语里，“西兰”是铺盖
的意思，“卡普”是花的意思，“西兰卡普”即土
家族人的花铺盖。
山娃娃的外形设计灵感，则来源于张家界独

特的山峰，它的头部造型由中国象形文字“山”
幻化而来；将张家界“三千奇峰”演变成山娃娃
的两条腿，远远看去峰峦汇聚，也寓意着山娃娃
生长于这片神奇的土地。山娃娃帽檐上的图案也
选用了西兰卡普纹饰，体现出张家界土家族独特
的民俗风情。山娃娃整体形象坚毅可爱，周身以
湖蓝为主色调，寓意张家界青山绿水的原生态旅
游环境。
“回顾创作之路，有喜悦、有艰辛。我觉得
做了一件非常有意义的事，所有的付出都是值得
的。”粟荣亮在得知创作的吉祥物成功获选后激
动地说，并预祝首届湖南省旅游发展大会能够圆
满成功。

坚毅可爱山娃娃
软萌有趣鲵宝宝
——吉祥物诞生记
全媒体记者宋美慧

主打元素是张家界地貌，设
计图案是御笔峰，颜色是蓝绿色
⋯⋯左群兰和她的团队设计的首
届湖南旅游发展大会LOGO，将举
办地张家界的特色展现得淋漓尽
致。7月10日，左群兰和她的团队向
记者娓娓讲述其背后的创作故事。
作为湖南湘潭人，左群兰上世

纪90年代就来到张家界。20多年
时间，她经常和摄影朋友去景区采
风，在大自然的山水中获取灵感。
“张家界区别于全世界其它旅
游城市独一无二的特质，就是张家

界地貌。”左群兰介绍，为了增加
LOGO的识别性、独特性、地域
性，他们决定取一个点作为标识
的视觉点，用一个LOGO表达一
个核心，而御笔峰无疑是最能代
表张家界地貌的标志景点。
左群兰特别提到，LOGO的

主体为三个峰柱，寓意张家界有
三千奇峰，三生万物；左侧四座
山峰寓意张家界两区两县，齐头
并进，共谋发展；升腾而起的祥
云寓意张家界山水呈祥，紫气东
来，也是具有独特代表性的中国
文化符号。标识整体呈现了张家
界“人间仙境”的核心视觉效
果，同时也表达了“看山是山，
看山不是山，看山还是山”的深
远意境。
“颜色灵感则直接取自于张家
界春夏两个季节的色彩，饱满而
不失沉着，也是张家界绿水青山

的体现。”左群兰解释道，围绕此
次LOGO的设计，团队花了20多
天时间，每一个设计师都会出稿
子，前后修改了无数版本，尤其
在颜色推敲方面下了很大功夫，
最后下来竟然有了数百稿。
她告诉记者，印象最深的一

次是，团队们一行8人顶着烈日，
冒着酷暑，爬到了张家界武陵源
景区的御笔峰的前后左右方位，
下到御笔峰的底部，去观察它的
各个侧面，再进行进一步优化。
“御笔峰的下部，左、右面几
乎没有人去过，我们特意请了一
位当地向导，带着镰刀，手脚并
用，最后爬上一处山顶小平台，
把自己对山峰的理解重新描摹一
下，回来又优化了很多稿。”正是
这样用镰刀开路的采风精神，让
左群兰和团队“采”到了张家界
山峰的最美角度。

LOGO设计者左群兰：

镰刀开路，“采”来最美角度
全媒体记者唐晴

首届湖南旅游发展大会 LOGO
吉祥物和张家界市旅游形象宣传口号背后的故事


