
[理 财]
星期二

2021 207 月年 日
本版责编/肖成菊版式/王茜 校对/梁山泉 黎赛蓝 3张家界新闻网http://www.zjjnews.cn

声明：本版文章内容纯属作者个人观点，仅供投
资者参考，不代表本报观点，不构成投资建议。投资
者据此操作，风险请自担。

版权说明： 本版未署名稿件均来源于网络或自媒体微信
平台，无法查到原作者姓名和地址，感谢原作者的辛苦创作，如
转载涉及版权等问题，请作者与我们联系，我们将在第一时间
处理，谢谢！联系邮箱：349773531@qq.com。

ZHANGJIAJIE DAILY

在“币圈”，从“欣喜若狂”到
“哀鸿遍野”可以是分分钟的事。暴涨
暴跌的价格、天花乱坠的谎言、精心
编织的骗局⋯⋯这些充斥“币圈”的
乱象让不少持币人容易落入犯罪分子
布下的陷阱。
虚拟货币到底有何“魔力”，怎么

就成了“犯罪新宠”？
“当初以为可以一本万利，没想到
十几万元血本无归。”江苏无锡市民曹
女士告诉记者，2019 年她初次踏入
“币圈”，尽管知道风险不小，但看着
不断飙升的价格，听着身旁人的游
说，她还是一口气在贝壳国际平台上
投资了好几种“虚拟币”。
一开始，“币值”不断上升，有的

价格甚至涨了3倍，曹女士不停追加投
资。她觉得只要有人买入，她在中间
转手，总不至于亏钱。结果半年多
后，平台无法交易提现，她这才惊觉
上当。
与曹女士有着类似经历的人不在

少数。尽管有人对这种赚钱方法心生
不安，却仍想火中取栗，心存侥幸地
认为自己不会是“击鼓传花”的最后
一棒。很多犯罪分子正是利用了这一
点，拿虚拟货币、区块链当幌子，进
行非法集资、诈骗等活动。
2020年底，安徽省淮北市相山区

人民法院曾对一起以虚拟货币为包装
的特大跨境电信诈骗案公开宣判，79
名被告人因犯诈骗罪分别获刑。
这个犯罪团伙往往“盯上”有经

济实力的客户，通过直播间、微信群
交流，鼓吹虚拟货币产品的升值空
间。客户投入真金白银后，前期虚拟
货币会不断上涨，让人小有盈利，诱
导客户持续加大投资。当投资达到一
定数额后，该犯罪集团会操控虚拟货
币断崖式下跌，造成客户亏损的表
象，以此骗取被害人财物。
可见，虚拟货币“魔力”的背

后，往往是高收益的驱使和对高风险
的视而不见。
“我每天听课，认真了解币圈，一
顿操作猛如虎，结果亏得只剩两块
五。”一名“90后”投资者告诉记者，
他热衷于新鲜事物、另类投资，5月初
看到某币暴涨就投了几万元。没想到
几天后因“币圈”大佬几句评论该币
大跌，这让他开始怀疑虚拟货币价格
背后有“庄家”操控。
近年来，狗币、猫币、猪币、鳗

鱼币等虚拟货币层出不穷，这些虚拟
货币既不是“货币”，又和这些动物没

任何关系，貌似名字就图个“亲切可
爱”。
这些“空气币”没有实物依托、

不具备应用价值，其扩张模式与圈钱
套路高度一致：创始人注册一个空壳
公司推出“虚拟币”，前期大量宣传提
升热度，诱导人们海外充值购买，巨
量持有者操控价格飙升后抛售，价格
暴跌令不少投资者损失惨重⋯⋯
在专家看来，虚拟货币名义叫

“货币”，其实根本不是货币。它既不
由哪个国家的货币当局发行，又不能
作为货币在市场上流通使用，充其量
就是一种特定的虚拟商品，不应成为
投机炒作的标的。其中，不少“空气
币”发行技术模糊，发行上限不确
定，存在巨量持有者，极易被“庄
家”操纵价格。
我国监管部门早已注意到虚拟货

币交易炒作带来的风险，不仅多次出

台相关文件要求各金融机构和支付机
构不得开展与比特币相关的业务，更
是叫停各类代币发行融资、开展专项
整治。目前，我国虚拟货币交易平台
和首次代币发行（ICO）交易平台已
基本肃清。
不过，很多平台把服务器放置在

境外，境内行骗、境外数钱，还有不
少交易平台从事跨境洗钱，逃避外汇
监管。
比特币总数量有限制，具有稀缺

性，因此受到一些人的追捧。但比特
币等虚拟货币匿名、难追查、无国界
等特征，也成了犯罪分子理想的洗钱
途径。
最高人民检察院和中国人民银行

曾公布过一起虚拟货币洗钱的典型案
例。被告人陈某枝在前夫陈某波因涉
嫌集资诈骗潜逃境外后，将赃款
“洗”成比特币，供陈某波在境外挥

霍，金额达90多万元。最后，陈某枝
因犯洗钱罪，被判处有期徒刑二年，
并处罚金20万元。
“币圈”不是法外之地。随着相关
法律法规日益完善、国际协作打击力
度不断加大，利用比特币等虚拟货币
洗钱的“灰色空间”正在越收越窄。
近期，虚拟货币价格暴涨暴跌，

虚拟货币交易炒作活动大幅反弹。面
对乱象横生的“币圈”，国务院金融委
日前向市场发出明确信号，打击比特
币挖矿和交易行为；相关协会联合发
文，提示防范虚拟货币交易炒作风险。
专家提醒，投资者要树立正确投

资理念，增强风险防范意识，警惕虚
拟货币诈骗、传销、洗钱等违法行
为。不要相信天花乱坠的承诺，不要
盲目跟风炒作，时刻警惕投机风险，
避免自身财产损失。

据新华社

诈骗、洗钱、价格操纵⋯⋯
虚拟货币怎么就成了“犯罪新宠”？

现在微信和支付宝是大家日常使
用的社交和支付软件，因而，不少人
会通过微信、支付宝向亲友借钱。但
是，微信、支付宝借钱往往都是通过
红包、转账等方式进行的，并不会签
订借款合同。如果出现借款不还的情
况，出借人能否起诉索偿呢？
答案是可以的。微信、支付宝借

款不还的，出借人可以收集证据资料
起诉索偿。如果想要胜诉，出借人必
须提供充分的证据资料，只是通过微
信、支付宝借钱的，往往双方都不会

有任何文书，只有微信聊天记录、红
包记录、转账记录等。那么聊天记录
等可以作为证据吗？
答案是肯定的，聊天记录可以作

为证据。
民事诉讼法及相关司法解释规

定，证据包括电子数据，电子数据是
指通过电子邮件、电子数据交换、网
上聊天记录、博客、微博、手机短
信、电子签名、域名等形成或者存储
在电子介质中的信息。
所以聊天记录、红包记录、转账

记录等，都可以作为法院起诉索偿的
证据资料。但是聊天记录作为证据，
要想被法院采纳，必须解决两个问题：

1、确认使用双方身份

聊天记录等信息，必须能证明双

方身份，才能有证据力。一般可以从
四方面入手：
（1）对方当事人自认；
（2）头像或微信相册照片的辨认；
（3）网络实名、电子数据发出人
认证材料或机主的身份认证；
（4）第三方机构即软件供应商的
协助调查。

2、证据的完整性

因证据为生活化的片段式记录，
如不完整可能断章取义，也不能反映
当事人的完整的真实意思表示。因
而，整体的证据，必须是真实且有关
联的，能够证明借款事实的。

来源：法宣在线

在微信或者支付宝上借款不还，可以起诉索偿吗？

1、单卡刷卡次数，每周要 3-5
次，每月15笔左右，消费笔数及金额
合理的递增。
2、刷卡金额，要大额结合小额，

如果你总是小额消费银行是不会把你
当成优质客户的，只有说经常有大额
的消费，才能证明你的消费水平。
3、切忌账单日一出来就大额把额

度刷光。基本上一次之后立马就会被
银行风控，如果你连续三四个月这样
用，风控会越来越严，还有可能出现
封卡降额。
4、单次消费最好不要超过卡总额

度的50%。但如果你的额度低的话另

说，比如说就3000的额，也无所谓，
如果你全是真实消费，也不要集中把
额度全刷完，比如说你八万的额度你
都是真实消费，你在两三天以内把这
点额度都刷空了，对卡也不好。
5、单卡每日刷1到2笔最佳，刷

同一张卡建议间隔两个小时以上。
6、不要在pos机上查询完余额再

刷卡，一定不要这样做。
7、刷卡尾数不要老是0689，刷卡

不要后三位数相同，也就是说你不要
刷同数 666 、999这种，不要刷顺子
数，比如3456 、1234这种也不好。
8、偶尔分期，时不时的办个分

期，尤其是银行主动给你打电话分期
的时候你可以分下期，但是分期的话
不建议你按照他跟你说的分期，不建

议你分个12期，一般都是建议信用卡
额度的 30%左右，分个三期或者六
期。如果信用卡正常提额，出信贷，
不分期也没关系。
9、尽量的不要把卡刷空，留10%

到20%左右。有些商业银行你的额度
比较低的，可以通过刷爆来提额，但
是最好是真实的优质消费。
10、刷卡时间，尽量在早上八点

到晚上十点，其余时间尽量不要刷
卡，当然最好时间是早上九点到晚上
九点，因为这是正常商铺的营业时间。
11、如果一次刷卡失败，千万不

要再尝试降低额度刷卡，即便成功
了，风险也太大，这是什么意思呢？
比如说你想消费个5000，但是你信用
卡里面没有那么多额度，刷卡后显示

余额不足，然后你又消费了3000刷卡
成功了，这样的话对卡也不好，因为
你不能实时掌握你的卡片额度，某些程
度讲有尝试套现嫌疑。
12、用卡时间半年以上每个月有交

易量，按时还款，基本能提额，一般的是
六个月之后可以首提，之后三个月或六
个月一次，每个银行不一样，一般来说，
你需要去APP主动申请。
13、境外消费对提额帮助很大，如

果你能出国旅游，可以直接购物，使劲
刷。
14、有临时额度的就尽量用临时

额度，需要注意的是，你要了解临时
额度的规则，不要让自己陷进去了。
15、资金宽裕的去银行买个理

财，做个定期存款，这类客户银行都
喜欢。
16、做了很多你都提不了额的

话，你试试冷冻提额法就是暂时先不
用了，过上三个月之后再试试。

来源：搜狐网

16条信用卡用卡技巧

儿子今年高考发挥不
错，被北方一所心仪的大学
录取。他在南方经商的舅舅
获知后很高兴，为了表示祝
贺，爱好收藏的他，特意从
众多藏品中精心挑选了一件
清代粉彩描金缠枝西番莲五
子登科赏瓶送给我们。
这件赏瓶个头较大，整

器施彩华丽，器形十分罕
见。其高32.3厘米，口径7.8
厘米，底径9.7厘米。敞口，
细颈，丰肩，圆腹，圈足。
通体施松石绿釉，瓶身纹样
以蝙蝠和缠枝西番莲为主
题，枝蔓绵绵中祥蝠飞舞，
彰显着吉祥寓意。口沿及足
胫部饰有回纹、如意云头
纹、仰莲纹等吉祥纹饰。所
有的纹饰都是粉彩描金，显
得富丽堂皇，色彩艳丽，精
致华美，生动活泼，让人叹
为观止。
更让人惊奇的是，五个

身着颜色鲜艳的瓷塑童子，
装饰在瓶的肩部、腹部和足
部，他们姿态各异，表情生动。只
见瓶肩上一左一右站立着两个童
子，右边的童子手握如意，左边的
童子一手扶瓶，一手握寿桃，他们
相视而笑，似乎在为他们率先爬上
了瓶子而欢呼雀跃；瓶肩正中，有
一童子趴在那里，左手撑地，右手
朝下伸去；而最下面的两个童子，
个子小的被大的抱起来，正伸手欲
借力爬上瓶肩。那大个子小孩虽抱
着小童，但显得一点都不吃力，气
定神闲地扭头看风景。在瓶底绿地
上，有“大清乾隆年制”六字三行
金色篆书款。此瓷瓶胎质坚固致
密，釉层莹润均匀，人物表现细腻
生动，布局合理，维妙维俏。
瓷瓶制作工艺为先拉坯成形，

另外手工雕塑五子，粘上去后再上
彩，先低温浇一次，出窑后再加
彩，然后入窑再烧。瓷瓶上为何雕
塑五个童子呢？原来，这里面有典
故。传说五代时期，燕山脚下有个

叫窦禹钧的人，年轻时人品极差。
虽然家里很富有，却还贪得无厌，
不断盘剥百姓。然而，令他苦恼的
是，虽然妻妾成群，可三十多岁了
却还没有一个儿子。有一次，他梦
见去世的父亲对他说，如果他再这
样作恶下去，上天就会发怒，对他
进行惩罚。窦禹钧醒后十分害怕，
再也不敢做坏事了。
此后他痛改前非，并且积极行

善，尽力帮助穷人。过了不久，他
父亲又托梦告诉他，他将会有五个
儿子，而且他还能长寿。果然，窦
禹钧后来有了五个儿子。他对儿子
严加管教，勤于教导，使他们一个
个健康成长。后来，他的五个儿
子，都在科举考试中金榜题名，做
了大官。窦禹钧也活到八十二岁，
无疾而终。“五子登科”由此得名，
成为教子有方的典范。《三字经》中
就有“窦燕山，有义方，教五子，
名俱扬。”“五子登科”因此也成了
明清瓷器中经常出现的题材。

清粉彩五子登科瓶
胡萍

禁止误导销售、禁止虚假宣传、
禁止强制捆绑搭售、禁止违规代客操
作⋯⋯银保监会出台的《理财公司理
财产品销售管理暂行办法》27日正
式实施，《办法》为理财产品销售划
出18条红线。
当前，我国银行理财市场规模超

过25万亿元，投资者约5000万人。18
条红线是监管部门针对理财产品销售
中存在的问题提出的，是行业发展的
规矩线，也是百姓钱袋子的保障线。
红线划得出更要守得住。当前，

正值银行理财产品转型的关键期，打
破刚性兑付、产品从预期收益型转向
净值型，银行和理财公司面临着不小
压力。但越是这样的时候，越要不折
不扣地落实监管要求，压实责任，确
保业务的每一个环节依法合规。
银行和理财公司要抓紧提升专业

能力，丰富产品供给，比如，在不能
推出“保本”理财产品的背景下，提
升产品创新能力，满足客户不同风险
收益偏好等。
监管部门要用好监管利剑，防范

新规下的擦边球现象，对踩线、越线
行为，重拳打击，不能手软，让红线
真正成为带电高压线，打造风清气正
的行业环境，守护好百姓的钱袋子。

来源：新华社

理财产品销售，
“划”红线更要“守”红线

李延霞

7月15日，中国移动联合产业

链合作伙伴代表在京举行“C2三能

——中国移动碳达峰碳中和行动计

划”发布会。

会上，正式启动“C2三能——

中国移动碳达峰碳中和行动计划”，

并发布行动计划白皮书。中国移动

明确了“十四五”节能降碳工作目

标，即到“十四五”期末，公司单位电

信业务总量综合能耗、单位电信业

务总量碳排放下降率均不低于

20%，企业自身节电量较“十三五”

翻两番、超过400亿度，企业2025年

自身碳排放控制在5600万吨以内，

助力经济社会减排量较“十三五”翻

一番、超过16亿吨。

据了解，白皮书分为“十三五”

成效回顾、“三能六绿”新模式和“十

四五”目标路径三个部分。C2（发

音为C方）即C×C，体现了信息技

术对经济社会节能减排的杠杆作

用，也展示了助力实现碳达峰碳中

和需要把握其级联递进的内在关

系，系统谋划设计，形成倍增效应。

“三能”代表“节能、洁能、赋能”三条

行动主线，节能即千方百计节约企

业自身能耗，洁能即提升清洁能源

使用比例，赋能即充分发挥信息化

技术助力社会减排降碳杠杆作用。

“六绿”是指六条实现路径，一是以

绿色架构、节能技术为驱动打造绿

色网络；二是以能源消费电气化、绿

电应用规模化为目标推进绿色用

能；三是以科学制定设备节能技术

规范、完善绿色采购制度为保障建

设绿色供应链；四是以线上化、低碳

化为方向倡导绿色办公；五是以拓

展信息服务应用、推广“智慧环保”

解决方案为依托深化绿色赋能；六

是以加强宣贯教育、弘扬绿色低碳

理念为抓手创建绿色文化。通过

“六绿”，中国移动将绿色低碳发展

理念贯穿于公司生产经营各环节，

带动产业链上下游各企业，作用于

经济社会各领域。

中国移动将以此次发布会为契

机，坚持绿色低碳发展，携手产业链

合作伙伴并进，以实际行动应对气

候变化，发挥信息技术优势，促进经

济社会绿色转型，协同推进减污降

碳，助力国家尽早实现碳达峰、碳中

和目标计划，为建设美丽中国贡献

“移动力量”。

中国移动召开“C2三能——中国移动碳
达峰碳中和行动计划”发布会


