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T URISM WEEKLY

本报讯 2 月 4 日，记者从市委
旅工委办获悉，为提前谋划后疫情
时代旅游市场营销工作，促进我市
旅游业全面恢复，推动我市旅游高
质量发展，《2021 年张家界市旅游
市场营销工作计划》 已于近日发
布。

2021 年，我市将以粤港澳大湾
区、京津冀、长江经济带、成渝经
济圈等国内市场和省内、武陵山片
区等周边市场为营销工作重点，实
施特定假日旅游营销、特定人群旅
游营销、活动营销、媒体营销、产
品线路营销、渠道营销和联合营
销、加大奖励力度等七大举措，开
展十大“旅游+、+旅游”活动，
并在组织、政策、机制、经费四大
方面做好保障，助力全年全市旅游
接待人次、旅游收入与2020年同比
分别增长30%、40%。

活动是历年来张家界备受海内
外游客关注的重要原因之一。2021
年，我市将举办张家界市第三届网
红直播旅游节、第二届车友荣耀—
哈弗 SUV 张家界越野挑战赛、庆祝
中国共产党成立一百周年系列红色
旅游活动、第四届张家界民俗文化
活动月、张家界首届电竞旅游节、中
国户外休闲健身大会、首届张家界
美食文化节、张家界第二届半程马
拉松赛、第五届中国张家界国际旅
游诗歌节、第五届冬游张家界系列
活动等十大“旅游+、+旅游”活动。

在特定节假日旅游营销方面，
要营造浓厚的节日氛围，鼓励支持
各景区、景区内交通工具、旅游演
艺等在节假日期间推出门票优惠政
策。

针对特定人群，在做好疫情防
控工作的同时，鼓励支持各景区、
景区内交通工具、旅游演艺等开展

“湖南人游张家界”营销活动及
“张吉怀”高铁开通后的特殊时间
段内开展高铁旅游营销活动，推出
活动优惠政策。

产品和线路营销方面，继续加
强主打产品营销，加大红色旅游产
品、乡村旅游产品营销，以 《江山
如此多娇》 热映为契机，开发张家
界牧笛溪村等一批乡村旅游产品，
推出张家界乡村旅游精品线路，为
乡村振兴助力；探索“旅游+”和“+
旅游”新产品，大力发展体育旅游、
自驾旅游、会展旅游、婚庆旅游、研
学旅游、康养旅游、美食旅游、城市
夜游等新产品，推出精品线路；加强
产品包装和创新，大力发展私人定
制等特色旅游产品线路。

渠道营销和联合营销方面，继
续开展小分队营销，适时组织旅游
营销小分队赴全国 31 个省 （市区）
开展精准营销活动，重点对接行业
协会、商会、工会、旅游专业机
构、大中院校、村 （居） 社区等，
重点做好与佛山、张掖、鹤壁、长
沙等城市的交流与合作 ；“张吉
怀”高铁开通前，赴沿线城市、武
陵山片区开展旅游营销活动；

（下转6版①）

《2021年张家界市旅游市场营销计划》出炉

七大举措十大活动促进市场全面恢复

从1986年到现在，《西游记》已开
播 35 年了。这部电视剧的经典在于它
的观众几乎覆盖了从 60 后到 90 后，甚
至是 00 后，成为一代又一代人的集体
记忆。

谈起电视剧 《西游记》 的精彩情
节，“三打白骨精”是让观众印象十分
深刻的一集。86 版 《西游记》 中 《三
打白骨精》 的成功无疑有两点：一是
恐怖气氛的营造，它曾是多少人的童
年噩梦；二是情感的塑造，它曾让多

少人潸然泪下！
而 38 年前，当时还是孩子的 19 位

张家界人也参与了 《西游记》 的演
出，同时剧中那个云雾缭绕、奇峰嶙
峋，仙气很重的地方，就是在张家界
国家森林公园金鞭溪所拍摄。

时隔多年，当年的取景点是什么
样子？拍摄过程又有哪些艰难曲折？
近日，记者联系到了当年跟随中央电
视台 《西游记》 剧组在张家界拍摄

《三打白骨精》 的工作人员石国云老先

生。
“1983 年 4 月 16 日，以总导演杨

洁、中央电视台文艺部副主任张奎武
带队的中央电视台 《西游记》 剧组一
行 52 人，在张家界国家森林公园拍摄

《三打白骨精》近20天，我有幸能跟随
剧组参与拍摄。”石老回忆道，4 月 12
日清晨，剧务组来到原大庸县委宣传
部联系具体拍摄事宜。

（下转6版②）

尘封38年的往事：

《三打白骨精》与张家界
本报记者 杨旭东 实习生 孙艺心

近 日 ， 春 节 的 气 氛 渐 渐 浓 了 起
来，城市各处已经开始张灯结彩。由
于响应国家防疫要求，全国各地都在
倡导就地过年，张家界的旅行社多已
放假休息，旅游景区也没有往年的热

闹。然而，张家界茅岩河旅游开发股
份有限公司 （文中简称茅岩河公司）
的工作人员却比往年更加忙碌。

上行政班的同志们做起了“微商”，
在朋友圈为“九天洞藏”的茅河酒做起

了代言；营销战线的同志们把“卖旅游”
的劲头用来推销酒，抓住中国大年这个
好机会为公司创收。仅仅春节前个把月
功夫，他们已经通过酒的销售营收 100
余万元。 （下转6版③）

盘活资源 创新经营
——茅岩河全力推动“旅游+”产业发展

本报记者 潘 鑫

杨洁同演员章金莱、汪粤在张家界的合影。（资料图）


