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深1度 Deep 1 degree

（上接1版）
没有任何经验的她们，就这样

开启了抖音创作的前期探索之路。
考虑到开展工作的便利性，她们选
择了杨家界和宝峰湖作为主要拍摄
取景地。
“诙谐、淑女、女神⋯⋯我们
有各自的特点，也有许多共同
点。”秦丹说，李丽是她们的拍摄
剪辑负责人，偶尔也会参与到视频
中来。拍摄时，每个人都会出点子
想创意，大家再一起商量怎么拍得
更好，每一次拍摄都像是一次聚
会。
除了在景区创作的和记录工作

的视频，她们偶尔也会发一些生活
中的视频，跟粉丝互动，让更多粉
丝看到她们不同的一面。抖音似乎
也成了她们的社交平台之一。
她们虽然性情各异，但性格都

相当爽朗，相处得十分默契。也正
是这个原因，她们才能一起玩一起
工作一起进行抖音短视频创作。
团队成员们有了对自身的定位

和认识，便开始了在抖音创作上的
角色磨合。不会拍摄剪辑，她们就
跟着教程一遍一遍地学习改进。不
会跳舞，她们就不停地跳，反复调
整每个动作直到符合要求。
从服装到配乐，从视频内容到

取景角度，虽然她们自称是佛系拍
摄、剪辑和发布，却不难看出对细
节的追求。
据李丽回忆，去年夏天在杨家

界索道下站的拍摄过程中，因为选
了一个动作难度比较大的舞蹈，结
果反反复复拍了有二十多遍，到最
后拍完时，汗湿的衣服都干了。
拍摄抖音视频近一年来，她们

经历的类似事情不在少数。但她们
丝毫没有泄气更没有发牢骚，而是
经常通过互相调侃、开玩笑来纾解
疲惫。
她们的努力，得到了公司领导

和许多同事的肯定，公司也给予了
她们适当的交通经费、拍摄物资设
备支持，鼓励她们做好本职工作时
不忘抖音创作营销景区的优秀表
现。
杨家界索道公司副总经理张双

华表示，抖音宣传是公司营销跟上
时代步伐和适应新发展的需要。她
们在抖音上发布的视频在外部形成
了积极的带动效应，在内部也形成
了良好的宣传氛围，是双赢的做
法。抖音营销目前已经纳入了公司
营销工作的范畴，未来，公司也将
制定有关考核计划，对她们的抖音
营销予以适当奖励。
宝峰湖公司总经理王宏伟告诉

记者，抖音等网络社交平台能让景
区直观、快速地展现在用户眼前，
不仅对景区形象宣传有积极作用，
还吸引了不少游客来到景区打卡游
玩。
分管营销工作的集团常务副总

裁金鑫多次在营销工作会议上强调
打造自己的网红。对于“春夏秋

冬”组合，他经常给予鼓励，要求
成员公司在时间和工作上给予大力
支持。
今年疫情发生后到跨省游开放

之前，她们所在公司的国际国内营
销工作有一定幅度调整。虽然工作
量减少了，但她们也抓住了这个空
档期积极开展抖音营销，经过领导
的许可后把抖音创作当成工作的重
要内容。
效率高、执行力强，有了前期

的尝试和经验积累，她们在疫情期
间所创作的内容更加丰富，频率也
更高，由以往拍摄的一个月两三
次，提升到了至少一周一次。她们
创作的许多视频也频繁获得抖音热
门推送，涨粉、点赞、评论和转发
数量呈现大幅度增长。
此时，她们最初定下的“助力

品牌推广建设，吸引游客关注景区
来景区游玩打卡”目标也开始慢慢
变成现实。许多网友在她们的抖音
视频里面留言“去张家界能找着你
吗？”“漂亮，到景区能见到你们
吗？”“山美水美人更美！”⋯⋯
在景区里见到她们的市民也发

出感叹：“杨家界网红美女来了”
“宝峰湖网红美女好久不见”⋯⋯
在她们的带动下，许多市民和旅游
从业者也纷纷拿起手机宣传推广张
家界，俨然成了张家界风景里的另
一道亮丽风景线。
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