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走进张家界古庸城景区项目，工
人们正在进行地面铺砖以及项目装
饰、文化符号的植入工序。7 月 22
日，张家界古庸城景区营运负责人戴
成桂介绍说：“项目已经完成土建工
程，景区业态正在装修，4个月后可
竣工试营业。”
张家界古庸城景区，总投资 16.5

亿元。项目的修建是为满足现代旅游
新取向，完善张家界山岳观光旅游格
局，让游客在观光、体验、休闲和康
养等方面得到全方位满足。最终实现
“让游客在张家界多留一晚”，从而拉
动消费的愿景目标。
“项目的建设得益于永定区自然资
源局对我们的送法规上门、送政策上
门、送点子上门、送技术上门等的支
持。”戴成桂说一直以来永定区自然资
源局不局限于听汇报，而是主动出

击，主动服务，对项目进行无数次的
现场办公。通过政策引导、现场策划
和规划指导等，使项目在建设合理性
及耕地使用上减少弯路和浪费。
一年多来，永定区自然资源局强

化管理，开拓创新，坚持节约集约用
地，严守耕地红线，科学处理好自然
资源保护与经济发展的关系，为永定
区经济社会发展做出了积极贡献。今
年，该局将努力实现“三个 2000”
亩，即根据区高质量发展指挥部应对
新冠肺炎疫情提出的2020年完成报批
土地2000亩、供应土地2000亩、增减
挂钩2000亩，确保实现土地收入15个
亿。
目前，永定区拟申报经营性项目

23个，总用地面积3705亩。其中符合
土地利用总体规划 8 个，共计面积
1677亩，另15个项目已请示省厅同意

调规。2020年计划供地32宗，总面积
2340亩。上半年共计完成征地2888.43
亩，签定房屋拆迁补偿协议 421 户，
腾房 98栋，拆除房屋面积 38062平方
米。
针对新冠肺炎疫情影响，永定区

自然资源局顺应国家土地管理改革新
形势，竭尽全力为用地单位做好保障
服务。积极推行项目服务一次告知
制、限时办结制、主动催办制“三
制”管理和领办、代办、帮办“三
办”服务机制，推行马上办、高效
办。开展用地报批“百日攻坚”行
动。认真贯彻落实重点项目建设“跟
踪”、“协办”、“绿卡”、“容缺”、“联
合会审”等八项服务制度，采取盯、
守、赶、调、争等一系列超常举措，
在去年报地数量创历史新高，报地数
量和一次通过率均排全省第一的基础

上，再次刷新报地历史记录。
同时，深化“一件事一次办”改

革，让群众少跑路。截至目前，已有
34项事项进驻区政务服务中心及不动
产登记分中心，逐步实现不动产登记
网上办、掌上办、自助办，全面推进
交易、登记、纳税“一窗受理、一站
办结”，建立“一次告知、一次表单、
一次联办、一次送达”全闭环操作规
范和事项梳理、告知承诺、容缺受理
规范。加快推进自然资源领域工程建
设项目“多规合一”、“多审合一”“多
测合一”改革，协同审批管理，开展
“清零即挂地”、“拿地即开工”、“交房
即交证”攻坚行动。优化办事流程，
缩短办事时限。对24大类72小类不动
产登记业务精简了相关资料和办事程
序，不动产登记时间已全面压缩到 5
个工作日以内。

永定区：“保姆式”服务 助经济高质量发展
本报记者 宁惠

为了解近期市场猪肉价格上涨情
况，张家界调查队到各大农贸市场进
行了调查走访，了解到，我市近期猪
肉价格呈上涨态势。

本地猪肉价格上涨
据调查，我市从 6月 10 日开始，

猪肉价格迎来了新一轮的上涨，后臀
肉均价由，6月的50.33元/千克上涨至
58.33 元/千克，五花肉均价由 6 月
47.67元/千克上涨到55元/千克，排骨
均价由 6月 52.78元/千克上涨到 57.33
元/千克，腰条肉均价由 6月 48元/千
克上涨到 55元/千克，上涨幅度分别
达15.8%、15.3%、8.6%、14.5%。

猪肉出售量的变化
根据奇峰市场一猪肉摊贩李老板

的反映，由于近期猪肉货源紧张，成
本上涨，导致卖价上涨，其进货量亦
有所下降，供应偏紧。在涨价之前，
平均一天能卖 1.5-2头猪肉，而现在
由于猪价的上涨及天气原因，消费量
也有所下降，现在一天只能卖出0.5-1
头猪，销售量将近下降一半。

上涨的原因及特点
据了解，我市猪肉价格上涨的主

要原因是由于供给进一步短缺，本地
养猪厂生猪供应量有限，屠宰量不断

下降，目前养猪厂的生猪出栏量都出
现下降态势，加之上年猪瘟的影响，
从事养殖行业的利润空间并不大，必
须进行大规模规范化养殖，但由于生
猪养殖的投入产出周期比较长，猪
瘟、疫情等因素导致风险较大，今年
许多散户退养，母猪减少，养猪厂能
出栏的生猪都已出栏，近期进入高温
多雨季节，生猪育肥和出栏速度放
缓，部分仔猪还未长大不能出栏，6
月上旬市场上的猪肉还可以从东北调
入，但由于境外新冠病毒疫情的影
响，6月下旬开始我市生猪禁止跨省
调入，目前生猪只能从省内调入，猪
肉的缺口量比较大，从外地调入的货

源有限，导致价格上涨。部分养殖户
由于猪源供应偏紧，提高生猪出栏
价，从而也导致猪肉价格上涨。

相关对策和建议
在相关政府部门的积极监管下，

加强市场供应调节及加大养殖规模，
保证市场供应充足；
加强价格监测，密切关注猪肉价

格在市场上的变化和波动；
继续稳供保价，防止猪肉价格的

上涨引起其他类价格的上涨。

我市7月猪肉价格上涨
余洁

@时间视频【退伍老兵关烧烤店支援抗洪，顾客暖心留字条：等凯旋 定光
顾】近日，江苏苏州，退伍老兵李雷和其他几名退伍老兵为了支援抗洪，关掉
了合伙开的烧烤店，一行五人自备干粮手套和衣服前往鄱阳抗洪，门上贴条写
着“我们抗洪去了，等我们回来”。李雷表示，当时想去抗洪其实并没想太多，
就想给孩子做个榜样，几个兄弟一商量就决定了。目前，李雷一行人已回到店
里，网友纷纷为他们点赞。

@时间视频【特殊的勋章！抗洪一线消防员因长时间泡在洪水中，身上皮
肤出现过敏溃烂】 7月 23日，安徽淮南，董峰湖行洪区有四个村庄被洪水围
困。消防员连续奋战转移被困村民，多名消防员因长时间泡在洪水中，皮肤出
现过敏溃烂。一名消防员掀起衣服，后背上一块块的创口看着让人心疼。

@中国企业家杂志【康希诺生物于7月31日发行，将成为科创板“新冠疫
苗第一股”】 7月 26日消息，与陈薇院士团队合作研发新冠疫苗的康希诺生物
股份有限公司（下称“康希诺生物”）将于7月31日在科创板发行。该股此前
已在港股上市，如今登陆科创板，成为科创板“新冠疫苗第一股”，同时也是第
一家“A+H”双资本平台运作模式的疫苗股。
虽然目前发行价还未定，但参照港股价格，截至7月 24日收盘，康希诺生

物-B（HK.06185）股价为 215港元/股，因此，预计康希诺生物在科创板的发
行价有望达200元，或将成为A股史上的超高发行价。

@凤凰网财经【中信证券：任何突发冲击都是新的入场时机，可为下一轮
上涨提前布局】 e公司讯，中信证券 7月 26日发布研报指出，从 7月中下旬开
始，A股市场处于平衡状态中，任何突发冲击都是新的入场时机，投资者可以
为下一轮上涨做提前布局。配置上，短期继续建议重点关注在中报季享受高确
定性溢价的必选消费、医药龙头以及景气持续改善的可选消费板块，包括汽
车、家电和社会服务等。

@中国网【可可西里藏羚羊回迁季】 7月 25日，青海省生态环境厅的科研
人员依靠青海“生态之窗”远程网络视频观测系统，成功捕捉到可可西里地区
藏羚羊迁回画面，画面中大约40只雌性藏羚羊带领3只藏羚羊幼仔陆续通过青
藏公路3002公里处、青藏铁路五道梁北大桥。根据三江源国家公园管理局长江
源园区可可西里管理处统计，预计今年藏羚羊回迁将在9月初结束，回迁藏羚
羊数量仍有望继续增加。

@时间视频【安徽小伙为灾区捐水后把自己也“捐”了：在这里感觉生活
有激情】 7月 24日，来自安徽马鞍山的王雪峰看到巢湖汛情严重，就自费买了
432瓶水，驾车前往捐赠。来到巢湖后，看到上到60岁老人下到10岁孩童都在
为抗洪努力，看得他特别感动，于是便自愿留下来做志愿者。王雪峰称，在这
里感觉生活特别有激情。

@创业家传媒【宗庆后回应对电商态度大转变：并不全部反对，反感烧钱
买流量】娃哈哈集团董事长宗庆后在《财新时间》节目中回应“对电商态度转
变”。他表示自己其实并不反对电商，而是对它的烧钱买流量比较反感，把实体
经济全冲击掉了，对电商有些不好的做法有意见，并不是全部反对电商。

@央视财经【高温达39℃！辽宁上千万亩农作物受旱】最近，辽宁多地持
续高温，辽宁省气象灾害监测预警中心发布了辽宁西部地区的高温预警，其
中，部分辽宁西部气温高达39℃，当地出现严重旱情。受到持续的高温影响，
辽宁西部出现了旱情，截至7月 25日，辽宁作物受旱面积1158.7万亩，其中重
旱478.0万亩、特旱122.2万亩，有0.61万人出现饮水困难。辽宁中部盘锦、营
口水田已经累计调水3亿立方米，目前旱情仍在持续发展。

@南都周刊【注意！用银针鉴别毒蘑菇不靠谱】云南曲靖一男子在公路上
转圈圈，昆明一女子躺在病床上说看到小精灵⋯⋯近日，多地频现野生菌中毒
致幻事件，中毒者最小仅几个月。食用野生菌中毒，严重者可致休克或死亡。
“鲜艳有毒反之无毒，银针试毒，生虫无毒”⋯⋯这些鉴别方法都不靠谱！提
醒：不擅自采食野生菌！

@财新网【个人出借出售收款码、银行卡参与跨境赌博，或涉刑责】有关
人士介绍， 跨境赌博主要是网络赌博，赌博网站一般设在东南亚缅甸、菲律宾
等，危害很大；特别是疫情期间，有些人居家时间过长，收入下降、生活困
顿，在赌徒心理的推动下，通过“跑分平台”等参与跨境赌博有蔓延之势。

@创业最前线【警惕，“杀猪盘”再现，女子网上交友被骗89万元，团伙
感情诈骗遍布160个省市】今年3月31日，警方接到黑龙江虎林市居民罗女士
报案，今年1月初，她在网上结识了一名陌生男子，短短一个月时间内两人确
定了男女朋友关系。不久后，这名男子就说，要从国外汇款270万美元给罗女
士。“他说要来这和我一起生活，让我做点买卖，接触了一段时间后，他就以各
种海关税、检查费、反洗钱税让我陆续汇钱。等我汇了89万以后，就联系不上
他了。” 警方经过侦查确定，这个诈骗团伙共15人。经查，该犯罪团伙共实施
诈骗100余起，涉及全国160个省市，涉案金额达1000余万元，目前，此案还
在进一步侦办中。

@财经网【热销韩国调味品铁粉含量超标，韩国 2款问题调味品流入中
国】韩国消费者院近日对网上热销的胡椒粉、桂皮粉、孜然粉等20种调味品进
行了检测，发现14种产品的铁粉含量超标，最高超过安全标准的18倍。韩国法
律规定，流通食品的铁粉等金属性异物含量每公斤不得超过10毫克，被检测的
调味品七成不符合这一规定。其中，至少有两款黑胡椒产品在中国国内电商平
台有销售。铁粉等异物进入体内，在消化过程中会引发肠胃和肝脏等器官的损
伤，长期残留在体内，还会导致免疫力下降等。

据 新浪微博

“老板，你们家的酒好喝吗？”
“我说了不算，你买瓶尝尝就
知道了。”
“亲，在吗？一壶酒可以喝几
天？”
“在的。一次抿一口的话，喝
一个月我觉得不成问题。”
这样一个高冷、不推销，甚

至客服有点“欠揍”的店，用户
黏性却相当高，复购率高达 70%，
年增长率保持在80%，一年的流水
相当可观。看看人家是怎么做的。
它是一个客家米酒品牌，叫

“山村风物”。

一不小心，副业成了主业

秦明和黄锦春是“山村风
物”的创始人，两人同为客家
人，一山之隔，两个省份，一个来自
江西，一个来自福建；一个负责市
场，一个负责酿造。
网店里那个有点“欠揍”的客

服，就是秦明本人。而“山村风物”
的由来，是源于他的一次“失败”的
创业。
创立“山村风物”之前，秦明在

北京做“百家土鸡蛋”项目——从农
村找留守老人收购鸡蛋，然后冷链运
输到北京售卖。
“百家土鸡蛋”新鲜、安全，许多
孕妇都会购买。为了提高用户体验，
秦明为鸡蛋配上了一份特别的赠品
——客家米酒。
温润的客家米酒，非常适合体质

偏寒的女性喝，客家妇女生育过后也
常饮用。 “没想到，后来不
少客人来问我，可不可以不买鸡蛋，
只买酒。”
买酒的人数渐渐多过了买鸡蛋的

人，这让秦明灵机一动：为什么不做
个客家米酒的品牌呢？
南北方的生活习惯、口味差异如

此之大，客家米酒能卖得动吗？酿酒
多年的老师傅们听到秦明的“雄心壮
志”纷纷摇头，觉得他在痴人说梦。
正当秦明一筹莫展时，他遇见了

黄锦春。
返乡青年黄锦春，是村里为数不

多的青年酿酒师。家里的酿酒坊传了
几代，所酿之酒只在当地售卖。
彼时，国家“八项规定”刚刚出

台，不允许公款吃喝，黄锦春的生意
也受到了一定影响。
两个年轻人一拍即合，“山村风

物”由此诞生。

好水，好料，才能酿出好酒

黄锦春依照祖辈留下的方法酿
酒。 酿酒的水，选自福建莆田步云村
的一眼泉水。这个常住人口不到60人
的小村庄，位于武夷山脉中段东南
侧，是个几乎与世隔绝的村庄。但就
是这个村庄，森林覆盖面积达到了
84%。黄锦春一家三代都在这里，守
着这儿的一眼好泉水。 酿酒的糯米，
也必须是本地的高山稻——荆糯，这
里肥沃的黑土地和较大的昼夜温差，
令荆糯颗粒饱满，淀粉含量高，是酿
米酒的最佳选择。
收来的糯米还需要进一步加工，

脱粒、洗净、浸泡、沥水、蒸制、淋
水、发酵、放水，然后继续酒化发
酵。“我们也用过外面的有机糯米，但
是不知道为什么，酿出来的酒，味道
就是差那么点儿。”
从每年秋收时节开始酿造，静静

等待 100~110 天，到了次年立春前
后，坛子里开始飘出酒香，这时酒化
发酵就算结束。但离酿成一坛正宗的
客家米酒，还有两个重要步骤——炙
酒和窖藏。
炙酒前，先封住坛口，再覆上草

皮土坯，在坛子四周拢上谷壳，微火
炙烤一天，把酒煮沸，这样既灭菌，
也使口感更醇香。
这也是客家米酒区别于江南米酒

的重要一点。
经过炙烤灭菌的米酒，即使存放

一到两年都不会变酸。再经过酒窖里

的低温发酵，甜味渐渐隐去，各类芳
香物质涌出，使得米酒具有独特而迷
人的醇香，口感更为微妙。

当鲜花鲜果遇上客家米酒

除了传统的客家米酒，能不能再
研发一款度数更低、让不太喝酒的人
也能爱上的米酒呢？比如，花果米酒？
鲜花鲜果掺有很多杂菌，酿造容

易酸败，低度酒酿制风险高。因此，
市面上纯发酵的果酒并不多。但面对
秦明的奇思妙想，黄锦春照单全收。
“找到黄锦春，我觉得自己很幸
运。”秦明充满感慨。
市面上的果酒多是泡制酒。因为

使用了高度白酒，泡制果酒，入口虽
甜，但到了胃里却火辣辣的。
而“山村风物”酿制的花果米酒

度数低，又具有香甜的花果香气，加
之米酒性温，喝下去，整个人都觉得
舒畅得很。
秦明将鲜花鲜果与糯米一起发酵

酿制，做出同时具有花果香气和客家
米酒特色的纯发酵低度数果酒。
花果米酒所用的鲜花鲜果，都是

秦明根据不同时令，从花果产地采购
回来的。
“山村风物”的这款青梅米酒，选
用的是云南大理的野生青梅，洗净晾
干后，同糯米、酒曲混合发酵。
酒精贯穿青梅果肉，这样酿出的

米酒，酸味明显、生津止渴、开胃健
脾。青梅米酒只有 6度，喝上一口，
清淡爽口、入口香甜。
柚子米酒也要特别点名表扬一

下，一开盖就能闻到勾人的柚子
香。口感清爽柔润，糯米酒的甜
与柚子的酸特别搭！
懂行的小伙伴，抿一小口
——居然喝出日本柚子利口酒的
风味来，还更适口。
在不断创新的过程中，他们

坚持把酿酒经验数据化，对水质
酸碱度、环境温度、发酵时间等
一系列数据进行采集和分析。“有
了数据以后，酿出来的酒品质更
稳定。”秦明说。

“吃进嘴里的东西是骗不了人
的”

如今，黄锦春在后方负责酿
酒，加上秦明自己，整个团队也
才五个人，每天要对接的事情太
多，遇上“难搞”的客户，性格
直接的秦明有时难免上火。 去年
端午，大疆公司委托礼品公司采
购山村风物的米酒。急性子的秦
明受不了礼品公司冗长的采购流
程，合作差点泡汤。
可是，礼品公司找了很多家

酒，大疆都不满意。“后来大疆那边提
出，算了，我们自己直接找山村风物
采购。”
回忆起这段故事，秦明颇有些得

意：“最后，是大疆的人直接找到我，
采购了6500瓶酒。”
“我不会营销，东西好不好，我跟
你说一大堆没有用，你尝一口就知道
了。”秦明这样解释。 对于自家米酒
的品质和味道，秦明足够自信。“我一
直是做有机农业的，要求高，自己嘴
也刁，所以原材料一定要好；在做酒
的整个发酵过程中，我们都保证没有
人工干预，不添加不催陈，也不做调
配酒、不去赶时间。”
用心酿酒，市场自然也会给予反

馈。“山村风物”的网店，在没有做过
任何付费营销，甚至没有聘用专职运
营人员的情况下，一年却能做到近百
万的销售额，客单价更是高达280元。
在线下，“山村风物”也与许多五

星级酒店和中餐馆达成了合作。如瑰
丽酒店的 Country Kitchen、柏悦酒店
等等。
也有资本找过来，但秦明和黄锦

春并没有接受：“酿酒这件事，求不了
快。资本一进来，要求我们扩大规
模、扩大产量，品质怎么保证？”
于他们而言，酿一坛酒，就像做

一世人。“踏实勤劳虽有笨拙，但求对
得起良心。不争不抢，不急不躁，宁
可走慢些，也要走远些。”这是秦明和
黄锦春的态度，也是“山村风物”的
精神所在。

来源：吴晓波频道

这家店主脾气爆、怼用户，复购率竟还高达70%？
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