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（上接1版②）
“7间房被我改造成4间房，当年就产生了
等同于 15 间老式客栈的收益。”李平告诉记
者。2017年底，李平将房间改造，把装修、配
套和服务做精，主打高端品质、现代风格、时
尚品位。
2018年，依靠政府发展民宿的相关政策，

李平通过贷款又完成了璞舍二期建设，旅游高
峰期均价 2000元左右的 13间客房几乎天天满
房。
事实证明了李平的眼光。2019 年，“璞

舍”实现纯收入 200 多万元，还吸引了英、
法、德、瑞典、加拿大、阿联酋、肯尼亚等60
多个国家和地区的游客订房入住。今年武陵源
恢复开放后，每逢周末，璞舍也是一房难求。
“现在的农村和以前不一样，生活水平也
得到了很大的改善，不仅交通便利，网络也变
得普及起来。美丽乡村资源被盘活，乡村旅游
带来人才回流，吸引更多有志于家乡建设的青
年人返乡创业。”有着故土情结的李平相信，
有美丽的风景，有返乡创业人才、村居风貌改
造、环境整治等政策红利，民宿一定会发展得
越来越好。
近几年，协合乡把发展特色民宿作为脱贫

攻坚、乡村振兴的主要载体、重要出路，将美
丽乡村与旅游产业融合发展、人文与田园有机
结合，不断完善乡村旅游配套功能设施，大力
发展民宿产业，优化村居环境、带动村民致
富，打造了梓山漫居、璞舍、水木潇湘、水湧
金江、大庸秘境等一批高端特色民宿品牌，通
过旅游扶贫助力百姓致富奔小康，形成了“旅
游+扶贫”发展新格局。
目前，协合乡辖区内有 22家高端民宿客

栈，床位427个，民宿客栈带动直接或间接参
与旅游服务人员近400人，为贫困劳动力提供
就业机会 180余个，增收 500余万元，为当地
群众提供房屋租金收入 64万元。旅游新业态
的萌发，让协合乡站在了旅游“再出发”的新
起点上。
未来，协合乡将坚定发展乡村旅游，全面

激活美丽乡村资源，促进农村、农业、脱贫攻
坚与旅游融合发展，因地制宜，进行多元化发
展，让民宿业与其他业态实现高效结合，让更
多的村民参与到乡村旅游中，让百姓在家门口
吃上“旅游饭”，让游客看得见山，望得见
水，记得住乡愁，流连忘返。

璞舍民宿，
获《人民日报》点赞

风来！展翅！

（上接1版①）
以江浙沪片区为主的东部市

场，东部分中心主任、湖南运通
国旅上海公司董事长杜勇告诉记
者，上海出发的航线，是张家界
机场目前最大的一条线路。收到
消息后，大家在第一时间响应市
委市政府开展好外联工作的号
召，深入研究市场以期盘活后疫
情时期的东部客源市场，力争在8
月底实现游客接待量的上升。
杜勇在上海有着近 27年的旅

行社外联工作经验，对以上海为
中心的东部市场情况如数家珍。
在他看来，当前市委市政府及文
旅部门出台的一系列政策、采取
的措施是我市旅游市场复苏的源
头活水，带来的信心是强大的。
每个客源地市场都会有不同的政
策，大家将在吃透政策的基础
上，提高市场嗅觉的灵敏度，精
准研判市场，既要吃透客源地市
场和目的地市场的各种政策，也
要做好疫情不确定性的充分准
备，坚持疫情防控和市场复苏两
手抓两不误。
如果说，突如其来的疫情，

让一向极具冒险精神和开拓精神
的张家界旅游人多了一分更加审
慎的态度，那么，面对后疫情时
代难得的机会，张家界所有人都
在倍加珍惜、戮力同行。
7月21日，记者与西部分中心

主任、张家界康辉国旅总经理郭
鹏杰联系采访时，他乘坐的成都
飞张家界的航班正好落地不久。
成都之行他行程繁忙，无时无刻
不在与同事、客户沟通。回来
后，顾不上休息，他立马投入到

张家界的各项工作中去。
当记者问及他此行的心情

时，他兴奋地说，大家都在马不
停蹄地忙碌着，公司各个部门板
块都开启了，客户走访也初步完
成了。而且，他的这些客户大多
数是主动联系他的——“跨省旅
游的开放，让两边都兴奋了起
来。”
在跨省游开放的今天，康辉

旅行社日接待客人 300-400人次，
虽然只有以往的十分之一，但每
天人数都在增长。郭鹏杰说：“这
是万里长征重新出发，我们要为
今后蓄足马力，做好产品优质化
和高效率管控。”
中部分中心主任、张家界海

外国旅太原分公司负责人伍良权
介绍，他们正在加快研学、亲子
游等产品的宣传推介，在确保安
全的前提下，深入基层宣传优惠
政策等，并择机开展大型营销活
动，为张家界旅游市场复苏奋力
拼搏。
北部分中心主任、张家界翔

程旅投总经理田志表示，虽然他
暂时还未前往北部市场，但由于
在北部有良好的客户基础，市场
营销工作正在紧锣密鼓地推进
中，产品、线路等具体操作环节
已经有不少人在咨询。
在采访中，市旅游协会旅行

社分会秘书长李平向记者透露，
分会正在积极建议旅游景区根据
自身优势推出特色产品，主动给
旅行社输出创新产品，由旅行社
统一推广宣传，在外联工作和市
场营销等方面形成合力、精准营
销。

“在开放跨省旅游的大环境
下，政府、部门和行业协会一方
面正积极创造更好的外联工作大
环境，一方面，也在做好引导和
监管作用。”市文旅广体局市场营
销科科长田金松表示，张家界是
大部分游客的中远程目的地，外
联人员作为战斗在一线的市场生
力军，为张家界招徕游客立下了
汗马功劳。
为助力外联工作和市场营销

工作，张家界前期在全国率先开
展了夏秋季航线营销，向各大航
空公司要优惠政策。目前，原本
定于 7月 31日结束的该航线营销
优惠政策即将进一步延长。这将
极大地便利外联工作的深入开
展。同时，文旅部门还将争取给
予优秀外联工作者奖励经费，适
当听取意见，发展旅游新产品、
新业态，并逐步探索更好的内外
联动机制。
“长期以来，我们全面贯彻落
实市委市政府的统一战略部署，
通过线上+线下、形象+渠道等方
式创新开展旅游市场外联工作和
市场营销。”市文旅广体局副局长
曾韦栋表示，为促进外联机构管
理运作更加高效规范，今年 1月，
我市成立了张家界市国内旅游营
销中心、张家界市入境旅游营销
中心，中心设市文旅广体局，其中
国内旅游营销中心设东西南北中5
个分中心，入境旅游营销中心设东
北亚、东南亚等 12个分中心。在高
峰时期，全市在客源地的外联机构
近千家，外联人员近万名，一支业
务能力精湛的队伍活跃在海内外。
此外，我市正积极推进全国

百万医护人员畅游张家界、“你莫
走”研讨会和汇报演出、虎牙平台
入驻张家界等一系列重大营销活
动，为下阶段促进旅游市场全面复
苏工作积蓄力量，持续为外联工作
和宣传营销造势，让“张家界”成为
外联工作者工作的底气。
7月24日和7月25日，一个激

动人心的消息不胫而走，天门山
景区和武陵源区核心景区单日游
客接待量已经相继突破万人大
关，这是疫情发生以来历史性的
一刻，它将极大振奋张家界所有
旅游人的信心。
一切，都在重新变好！

(图片分别由市文旅广体局、张家界博研国旅供图）
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