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张家界，打造中国网红经济聚集地
（上接1版①）
面对2020年新冠肺炎疫情，从乌克兰著名指挥

家、张家界爱乐乐团常任指挥库琴科·塔拉斯和乐
团的成员集体创作歌曲《相信》抗疫，到以五号山
谷跻身抖音APP全国网红民宿热门榜前十名，再到
永定区、武陵源区、慈利县、桑植县等区县长“网
红带货”，截至 6月底，各类农产品销售量 772吨，
销售额超过1812万元。张家界的“网红们”在这个
春夏季里第一次集体走上前台，犹如晨星般在中国
大地上发出了独特的光芒，吸引着世人了解张家
界、畅游张家界、“购买”张家界。
网红营销旅游，已经成为疫情下独特的“张家

界现象”。这一现象的产生，离不开张家界旅游被
疫情“阻隔”的现实背景下旅游人不得不做出的
“突围”，更离不开市委市政府高瞻远瞩、果断决
策。
4 月 18 日上午，“体验锦绣潇湘 拥抱健康生

活”湖南人游湖南暨仙境张家界健康自驾游活动启
动，市委书记虢正贵与张家界旅游网红一起，宣传
营销张家界。
5月 17日，由张家界市政府与阿里巴巴联合举

办的“网游网购张家界 助力经济大发展”活动启
动，在全国率先出手落子“电商直播+旅游线路”，
副市长欧阳斌和著名主持人华少为张家界带货。
6月 10日，市委副书记、市长刘革安主持召开

市政府专题会议，听取《张家界市打造旅游网红经
济实施方案（送审稿）》情况汇报，明确要求成立
市网红经济发展领导小组，大力推动张家界市网红
经济快速健康发展，把张家界打造成为网红经济的
集聚地。
多年之后，如果有人回忆起 2020年的张家界，

一定会发现，这个时代里张家界旅游已经深深地烙
上了“网红”的印记。
自2月 21日市委旅工委办下发《关于印发2020

年“网游张家界”活动方案的通知》后，开设“每
日一景”栏目，发起“抖音张家界，嗨动全世界”
“好山好水张家界”抖音话题，开设“网约湘游”
新浪微博话题，组建本地抖音旅游网红团队，与阿
里巴巴联合举办“网游网购张家界 助力经济大发
展”活动⋯⋯几个月时间里，“张家界旅游”这股
劲风，刮遍大江南北。
在全市范围挑选各行各业、多才多艺的人组建

张家界抖音“网红天团”，组建网红培训学校，规
划建设创意集聚产业园，打造网红经济品牌，营造
网红经济良好氛围⋯⋯张家界在最艰难的时刻，依
靠自身的努力从泥泞中爬起，将自身站立成了这个
时代独特的景观。
市委网信办的资料显示，张家界市在册的重点

自媒体账号共有1983个，其中微信公众号1246个。
张家界新浪微博总用户近56万个，日活用户（每日
使用新浪微博时长达 1.5小时以上）最低 21万个。
抖音日活用户已达（每日使用抖音时长达 0.5小时
以上）69万个。
有人说，危机也是转机。后疫情时代下的张家

界，固然面临着种种危险和挑战，但网红的涌现和
网红经济兴起，无疑成为张家界旅游化危为机的一
个解决方案。
如何将张家界打造成中国网红打卡之地，打造

成中国网红经济聚集地？这已经成为一个值得探讨
和重视的话题。在 7月 6日本报召开的研讨会上，
围绕这个话题，专家们显得十分关切。
“随着互联网时代的发展，5G 时代的到
来，推动了旅游直播时代的到来。今年以来，
市委、市政府顶层设计，推动网游张家界活动
效果显著。”在市文旅广体局副局长曾韦栋看
来，张家界本身就是最大的网红，是独树一帜
的“网红城市”。让“网红城市”能够“长
红”，张家界现在必须要乘势而上，依托新技
术，发展新产业，壮大新经济，着力打造旅游
网红经济，推动我市旅游高质量发展。
吉首大学张家界学院教师、张家界市文艺

评论家协会副主席朱岚武则表示，《你莫走》歌
曲火遍中国，充分说明张家界有人才、有潜
力。建议今后加大对历史文化资源的挖掘力
度，把美好的、幽默的元素植入进来，有意识
地引导，让各门类艺术自由生长、万紫千红地

绽放。
市旅游研究院副院长周芦屾认为，张家界既有

世界顶级的自然山水高“颜值”，也有底蕴深厚的
文化气质，还有吃得苦霸得蛮的旅游营销策划人和
良好的营销氛围，这都为网红的出现创造了良好的
条件，张家界打造成为“网红经济聚集地”现今天时
地利人和！
张家界天门山景区市场部副经理丁云娟则认

为，搞好网红经济要充分考虑接待质量和景区品质
的提升。建议旅游促销主题不能过于商业化，而是
要让大家去参与去体验，引起大众共鸣，联动起来挖
掘品牌价值和内涵。
对于当前网红队伍建设中的问题，张家界市广

播电视台新闻中心主任吴远海认为，打造网红经济
聚集地必须创新守正，加大对人才的培养，进一步
规范网红队伍，借助大V的力量成长壮大。
“发展网红经济有利于进一步提高地区知名度
和地区经济消费水平。”张家界万达原野国际旅行
社有限公司总经理兰国武认为，当前张家界发展网
红经济亟需孵化一批懂旅游的本土网红，让受众看
了相关视频之后觉得很专业、很规范，最终形成良
好的口碑效应。
6月 30日，副市长欧阳斌召开市网红经济发展

领导小组第一次办公会议，进一步明确了工作目
标、职责任务和工作重点。
“全市也将充分利用好《你莫走》现象，在理
智研判、服务、推广等方面着手，搭建平台，培育
渠道，完善产业链条，促进张家界网红经济长足发
展。 ” 6月24日，在我市召开的旅游网红经济推进
暨《你莫走》现象座谈会，市委常委、市委宣传部
部长郭天保这样提出要求和期许。
目前，阿里飞猪旅行正考虑将张家界作为“全

国十大旅游目的地”全面推广。可以预见的是，一
张新的名片，即将从张家界山水之间冉冉飞起，映
照出一片辉煌！

“网游网购张家界 助力经济大发展”活动启动仪式上主播带货。
向韬 摄

张家界电商主播培训现场。

（上接1版②）
两个人经常在许多民间表演中相遇。音乐做媒，

时间孕育，爱的种子生根发芽。
2007 年，结为夫妻的他们开始以组合出现。当

时，凤凰传奇正当红，他们也经常模仿。
“每次登台，《荷塘月色》曲调一出来，台下就欢
呼雀跃。”舒维回忆说，他们成了乡亲们眼中的“大庸
传奇”。为了提高自己的辨识度，他们取名“山水组
合”。释义非常简单，“张家界有澧水，有天门山。男
人像山，女人似水。”
当时，只要有更多的演出，他们便已知足。谁也

没有预料到，15年后，在中国乐坛，“山水组合”也
能成为偶像、明星，被万众追捧和模仿。

从小山沟一路唱进《星光大道》

“山水组合”正式被当地主流媒体公开报道，是在
2010年登上张家界春晚。
晚会上，他们演唱了一首由他们原唱的《青青马

桑树》，荣获最受观众喜爱的歌手与歌曲奖项。这首歌
改编自著名的桑植民歌《马桑树儿搭灯台》，属于桑植
民歌的新式唱法。刚一亮嗓，就惊倒一片。后来，许
多市民在街头就认出了他们，直呼“山水组合”。
他们意识到原创音乐的魅力。接下来几年，除了

演出维持家庭开支，他们开始为音乐梦想投资。与张
家界的词、曲作者合作，拓展自己的原创音乐领土。
《高山流水》《嗬嗬也》《中国山水》《三下锅》等一系
列作品相继呈现。
许勇的粗旷、烟嗓和舒维的细腻、清甜既相互对

抗，又完美融合。歌的定位基本为世界音乐（民族流
行音乐），歌唱内容以张家界山水、文化为主，渐渐在
民间形成了“张家界山水”代言人。
回望从艺路，2010年是他们人生的新起点。 在湘

西北千人电视歌手大奖赛斩获二等奖；2014年，冲进
《歌从黄河来》全国总决赛前20强；2015年，第一首
MV单曲发布；先后登上央视 7台和各大卫视节目录
制；担任“中国环保大使”；作为民间歌唱达人，夫妻
二人两次走进《星光大道》，先是参赛，后是评审，用歌声
征服了全国观众。

重拾山野民谣不是改变而是回归

“我们的歌大多是唱张家界的，很难走向全国。如
果翻唱，永远只能做别人的影子。”许勇感慨到。2018
年，他们开始重新思考音乐定位。回想起年轻时街头
卖唱的画面，许勇果断地认为，“为什么不用民谣去讲
故事呢？回归，做民谣。”由于时间的洗礼，生活的打
磨，他更加理解民谣的内涵。
此后，他们决定闭关，沉淀。为享受孤独，他俩

要么在家创作，要么上路采风，减少了很多演出和交
际。在家里，许勇便抱着吉他，两人一唱一和。每当
深夜到来，许勇便习惯性地提起笔，一字一句，写下
一稿又一稿的歌词。对着歌词，舒维就能自然地哼唱
起来。不会作曲的她，跟着感觉走，用手机录下来，
放给许勇听。
这些日子，他们写了不少富有烟火气的歌，《你莫

走》只是他们沉淀两年、自己独立完成词曲唱的作品
之一。它的火爆，不在意料之中。
疫情发生以来，他们作为网播张家界的“网红天

团”成员，奔走在各大景区，在风景里直播、歌唱，
为张家界旅游复苏助力。除了《你莫走》，他们还演唱
了其他多种类型的原创歌曲。
“我的直播一开始只有一二十多个人观看。这首歌
的短视频发了以后，当天就涨了三万个粉丝。我们赶
紧开直播，瞬间吸引了六千多人。”许勇意识到，《你
莫走》要火了。
为什么火？许勇也在不断思考。除了男女声线和

唱法的极大反差，副歌部分“三字经”式的词简单、
上口，他认为张家界白话的唱法也是一个大的亮点。
因为一首歌，唱响一座城。此后，演出和采访邀

约不断，他们还被聘为张家界旅游推广大使。
后面的路怎么走，他们认真、笃定——“坚持山

野民谣的定位，从生活中寻找灵感，把更多对生活的
感悟用张家界的白话唱给世界听！”

《你莫走》火遍中国
——音乐人“山水组

合”的成长故事


