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“疏影横斜水清浅，暗香浮动月黄昏。”梅
花，以其疏朗之态，缠绕之姿，浮动之香受到我
国人民的喜爱，并以在冬天里凌寒开放的精神成
为我国的一种文化象征。正因如此，在古代遗留
下来的瓷器上，便有很多梅花的身影。笔者喜好
收藏以梅花为题材的瓷器，今天，就以笔者收藏
的几件瓷器为例，品赏一下梅花文化。

梅瓶上的红梅。时至今日，歌剧《江姐》的
主题歌《红梅赞》已经成为一首经典红歌。事实
上，我国的红梅文化古已有之。早在唐代时，宫
廷内外便流行一种红梅妆，即用胭脂在额头上点
成红梅的形状。历代文人对红梅多有吟咏，北宋
文豪苏东坡便作有《红梅三首》，其中有“也知
造物含深意，故与施朱发妙姿”句，看成吟咏红
梅的绝唱。笔者收藏有一只北宋的磁州窑梅瓶，
瓶身便绘制有红梅喜鹊纹。它小口，短颈，丰
肩，腹部略鼓，一收到底，圈足，口径 6.5 厘
米，底径 9.7 厘米，高 28.3 厘米。只见梅开朵
朵，施朱点红，一只乖巧的喜鹊站在树枝上，向
人类报告着春天即将到来的消息。

盖罐上的白梅。白梅，因有着白雪的颜色而
显得格外动人，从而为历代诗人骚客所喜爱。唐
代大诗人白居易有“风摇白梅朵”句，宋代大文
豪苏东坡有“白梅卢橘觉犹香”句，明代文人王
冕有“冰雪林中著此身，不同桃李混芳尘。忽然
一夜清香发，散作乾坤万里春”句，均是吟咏白
梅的名句。笔者收藏有一只清代的白釉盖罐，其
上以雕塑的形式，雕刻有白梅。这只盖罐敞口，
鼓腹，圈足，上有圆盖，盖顶有寿桃形摘钮，口
径 9.5厘米，底径 10.3厘米，高 14.2厘米。在盖

罐的上端和下方，各有两圈鼓钉纹，它们一上一
下，均匀分布；在罐身，梅花弯曲缠绕，白梅朵
朵盛开，另有一枝枝含苞待放；在梅树旁边，堆
塑有狮首纹，使得盖罐多了几分威严。

笔洗上的黄梅。我国有黄梅县，戏曲种类有
黄梅戏，黄梅文化在我国可谓源远流长。北宋著
名文学家苏东坡写有《和豫章公黄梅二首》诗，其
中一首道：“寒里一枝春，白间千点黄。道人不好
色，行处若为香。”可谓写尽黄梅之美。笔者收藏
有一只清代的龙泉窑青瓷笔洗，其内纹饰便是月
影黄梅纹。它呈圆形，洗口分五瓣，呈梅花状，下
有圈足，口径 17.5 厘米，底径 6.3 厘米，高 5.4 厘
米。洗内以瓷雕的形式，雕刻梅树和月亮，只见梅
花遒劲生长，弯曲向上，枝疏叶茂，黄梅朵朵开放，
仿佛有暗香萦绕。在梅树斜上方，有一弯斜月，它
的清辉正照射在梅树上，散发着迷人的光芒。

笔筒上的青梅。青梅以和竹马相配而广为人
知，它出自唐代诗人李白的《长干行》，其中有
“郎骑竹马来，绕床弄青梅”句。两宋之交的女
词人李清照，有“倚门回首，却把青梅嗅”句，
可谓风情无限。笔者收藏有一只清代的黄釉笔
筒，上面以瓷雕的形式浮雕梅花，梅树枝干粗
壮，上面有斑斑点点的梅花盛开，更有颗颗粒粒
的梅子长成，展现出旺盛的生命力。这只笔筒呈
圆柱状，口径7.5厘米，高13.7厘米。
梅花虽有五颜六色，但它们都会在寒冷的暮

冬或早春时节开放，精神可嘉。这些绘制、雕刻
梅花的瓷器，颇具情趣，可赏可玩，的确是几件
不错的藏品。

瓷上梅开暗香来
谢丽成

一、实惠：活期账户升级，享受好收益。

起存金额仅需 1万元，利率可比肩定期存款

二、便利：随心用款，自由灵活。

每个自然日 8:45—19：00自由转支

三、高息：利率蹭蹭涨，存越久越划算。

四、安心：存款产品，纳入存款保险保障。

风险提示：理财有风险，投资需谨慎
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天添息步步盈结构性产品

存续天数 高档收益率 低档收益率

小于7天 2.40% 2.20%

7天（含）—30天 2.70% 2.50%

30天（含）—92天 2.90% 2.70%

92天（含）—184天 3.10% 2.90%

184天（含）—730天 3.30% 3.10%

730天（含）以上 3.50% 3.30%
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贸易局势面临不确定性、多国央行回归
宽松货币政策、地缘政治风险不时显现⋯⋯
2019年，一系列利多的因素不断激发市场，
推动黄金市场上演了多年不遇的凌厉涨势。
展望 2020年，新高之后会否还有新高？

黄金市场会发生哪些变化？应该如何在市场
“掘金”？投资者对此高度关注。

2019年黄金表现几何？
2019 年，黄金市场一举打破僵局。此

前，国际金价已连续两年展开震荡盘整，而
一进入 2019年，金价就迎来一轮冲高回落，
但随着美联储降息，以及随后不少央行先后
加入宽松货币“阵营”，金价再次冲击6年来
的新高。
统计显示，国际金价今年以来已累计上

涨超过15％，创下了2011年来的最大年度涨
幅。而以人民币计价的黄金价格涨幅更大，
其中上海期货交易所上市的黄金期货价格年
内累计涨幅达16.5％，是三年来最大的年度
涨幅。
“实际上，相比其他的投资品，黄金的
表现也毫不逊色。”期货分析师王超表示，
和其他大宗商品相比，黄金也位居2019年涨
幅最大的十大商品前列，主要大宗商品中略
低于原油市场同期约26％的涨幅，而和股票
投资相比，金市的表现也仅小幅低于上证指
数同期约20％的涨幅。

央行为何一直“买买买”？
哪些因素带动了 2019 年黄金价格的上

涨？“在主要的需求领域，央行依然是最受
关注的购买者。”王超说，虽然价格有所上
涨，但各国央行一直在任性地“买买买”。
世界黄金协会的数据显示，到 10月份，

新兴市场央行增持黄金储备的态势仍在持
续，全球官方黄金储备已达3.45万吨。仅在
过去一年中，全球央行累计增持的黄金超过
620吨，显示出央行对黄金这一资产的强劲
购买力。
世界黄金协会中国区董事总经理王立新

表示，央行增持黄金主要目的是分散风险，
并追求安全性、流动性和回报性。由于市场
面临不确定性，加上全球央行外汇储备资产
在不断上升，央行对储备资产也存在从单一
货币转向多货币系统的需求，提升黄金在储
备资产中的比重无疑是一大选项。

“中国大妈”缘何不再购金？
不同于央行，面对价格的不断上涨，

“中国大妈”则更多选择了观望。中国黄金
协会的数据显示，今年前三季度，我国黄金

的消费同比下降了近10％，降幅最大的金条
和金币降幅分别达到27％和40％。
“在目前被公认的需求旺季，黄金的消
费依然没有太大起色。”中国黄金一家旗舰
店售货员告诉记者，由于价格不低，不少消
费者都选择继续观望。
在业内专家看来，国内市场黄金消费的

高峰或正在过去。“新一代的消费者消费观
念和投资理念都发生了很大的变化。”“90
后”金融从业者杨涛告诉记者，在金饰选择
上，父母辈消费者非常在意纯度和克数，而
身边的同学、朋友更注重款式，对纯金的饰
品并不“感冒”。
在投资领域亦如是。“老一辈的投资者

说买黄金一般是把金条‘搬’回家。”杨涛
表示，而身边消费者的选择更多，也更在意
方便性，比如通过手机App类似于买理财产
品，投资黄金ETF或挂钩金价的相关产品，
也能达到投资的目的。
金阳矿业首席分析师蒋舒也指出，在黄

金首饰的消费上，国内市场事实上已经走过
“饥渴期”，价格敏感型的理性消费者，大跌
才会大买。

2020年黄金涨势能否持续？
进入年底，随着中美贸易摩擦局势有所

缓和，加上美联储对降息按下“暂停键”，
国际金价一度也有所回落。投资者担心，金
价的大幅上涨是否会告一段落？
山东黄金首席分析师姬明指出，2019年

推动金价上涨的因素归结起来仍是避险，而
进入2020年，这一因素很可能减弱，经济的

缓慢复苏，无疑会限制金价的上涨空间。
“如果经济增长未出现衰退，大概率金
价会走弱。”蒋舒也认为，随着经贸摩擦的
紧张局势有所缓和，经济增长有所修复，避
险需求减弱无疑会限制未来黄金市场的表
现。
“但从货币环境来看，全球大多数央行
的宽松货币政策预期还没根本性改变。”华
泰长城期货研究员师橙则表示，贵金属价格
中长期仍具有较有力的支撑，到2020年，贸
易争端以及美国大选等不确定因素还会对市
场带来一定的“干扰”。

投资者该如何“掘金”？
2019年是“2010年代”的最后一年。据

统计，在过去10年，国际金价累计上涨了约
35％，临近新一个10年的开端，投资者应该
如何看待这一资产？
“自从 1971 年美国宣布结束金本位以
来，每个10年的市场表现差异不小，但从长
期来看，投资黄金的收益不低。”杨涛说，
有机构统计，剔除通胀的因素，金价近50年
来的年均涨幅约6％，投资者进入金市仍应首
先区分投资和消费，并选择好合适的渠道。
在专家看来，对于黄金，投资者仍应更

多将其视为长期资产配置组合的一个品种。
“黄金的主要作用是和其他资产的相关性
低，即其他资产无论涨跌，黄金的表现都相
对更稳定。”蒋舒表示，实际上，一些海外
的家族投资基金，常常每年将一定比例的资
产固定投资于黄金，这一策略或许值得投资
者借鉴。 据 新华社

五问金市

中央广播电视总台举办的“2019
中国品牌强国盛典”活动于 2019 年
12月15日隆重举行。
2019十大年度榜样品牌出炉
活动现场，央视发布了 2019 中

国品牌强国盛典榜样100品牌、十大
年度榜样品牌、十大年度新锐品牌和

年度荣耀品牌，展现了中国品牌的高
度、厚度和广度，反映了中国经济与
中国品牌的现状与趋势。
其中，十大年度榜样品牌无疑是

分量最重的一份大奖，据悉，该榜单
是由中央电视台，行业协会权威人
士，国家智库成员，经济界、文化界、
传播界学者和中央媒体界人士等近
百名专家构成的推举委员会评选而
出，含金量高，权威性强！
在这份十大年度榜样品牌榜单

中，有互联网行业的阿里、腾讯，也有
制造业的吉利、中车、格力、潍柴动
力。值得注意的是，这里面也有唯一
一家运营商企业——中国移动。
为何通信行业能够入围十大榜

样品牌？
可以说，信息通信业是创新最为

活跃、对经济社会渗透最为广泛的领
域，而运营商恰恰是新一代信息基础
设施的提供者。
近年来，移动互联网、云计算、大

数据、物联网等新一代信息技术与行
业结合，助力智慧城市、交通、能源、
教育、医疗、制造、旅游等行业的创新
和发展，运营商发挥了重要的作用。
特别是 5G时代，这一作用更加

明显，5G将加速第四次工业革命时
代到来，引发生产和生活方式的深刻
变革。
在这其中，中国移动无疑是“5G

引领者”。
据悉，中国移动在很早就启动了

5G研发工作，通过多年努力发展成
为全球5G的骨干力量，是5G需求目
标制定者、国际标准推动者、关键技
术引领者、端到端产业构建者以及赋
能各行业的开拓者。
此前，中国移动启动了“5G+”计

划，目前正牵头50个国际标准；设立
5G 联合创新中心，合作伙伴超 500
家；2019年底，中国移动将在50个以
上城市提供5G商用服务，建设超过5
万个 5G基站，聚焦 14个重点行业，

打造 4K/8K超高清直播等 100个 5G
的应用示范场景。
而这也正是中国移动能够代表

中国通信业，获得“十大年度榜样品
牌”这一殊荣的根本原因。

因为信任与选择，中国移动获“十大年度榜样品牌”称号


