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一天 30家门店同时迎客，是怎样一种速
度？
9月 6日，绿叶水果将在湖南一口气开30

家线下门店，其中张家界首开 10家门店。30
家门店齐开业，这是一次速度与激情的重要
举措，更是绿叶水果、乃至湖南整个水果零
售行业的里程碑事件。截至目前，绿叶水果
已在全国开出500多家门店，预计今年底实现
600家门店的突破，2020年底向千家门店目标
迈进。

一次飞跃：30家门店齐开，引领
行业速度
从 1998年成立绿叶水果品牌，2008年首

家门店开业，到如今布局500多家门店，绿叶
水果的步伐始终踏实稳健。今年下半年，绿
叶水果开启奔跑的姿态，一次性推出 30家全
新门店，这在绿叶水果 21年的历史上，尚属
首次。在市场普遍看衰实体零售的当下，这
般逆势扩张的速度与底气，不禁让业界提出
疑问：绿叶水果凭什么？

对于绿叶水果来说，此次布局并非冒
进，而是厚积薄发。目前，绿叶水果年销售
水果 20 多万吨，规模实力稳居华中地区第
一，位列全国水果连锁十大品牌，绝大多数
产品来自直采基地。数百家品牌商支持，强
大的供应链系统以及运营能力，为绿叶水果
的品质提供强有力的支撑。
“立足长沙、深耕湖南、辐射全国”，在
绿叶水果的发展规划中，湖南本土始终是最
重要的战地。从新开门店的地域分布来看，

张家界是此次绿叶水果布局的重要节点，首
次落子就是 10家门店，飞速占领当地市场，
绿叶水果跃居当地水果连锁龙头企业地位。

一次升级：优质服务，颠覆以往购
物体验
对于普通消费者来说，谁是市场龙头不

重要，重要的是有没有好吃、价钱又合理的
水果。尤其是在消费升级的背景下，体验
感、品质感都很重要。“我们的门店讲究五
好，服务好、鲜度好、陈列好、卫生好、价
格好（价格公道），消费者来门店不单是购
物，而是一种美好的体验。”绿叶水果总经理
唐红说。体验的升级使得绿叶水果与顾客之
间的互动性和粘性都得到增强，绿叶水果也
试图打造一种时尚、高品质的消费体验和生
活方式，迎合消费者新的需求。
与其他水果门店相比，绿叶水果每家门

店都是干净明亮，加拿大樱桃、新西兰佳沛
奇异果、2PH澳洲柑、泰国榴莲等世界各地
的水果整齐地摆放在柜台，还有全国各类新
鲜应季水果。走在门店，无论是否购物，都
可以享受服务员提供的试吃服务，一次尝遍
全世界最美味的水果。
对于绿叶水果来说，产品品质与安全是

前提条件，好吃是最低要求，而好吃的水果
又离不开专业的团队。这些年来，绿叶水果
凭借一支经过千锤百炼的专业队伍，创造了
强大的供应链资源优势、产品优势、渠道优
势、规模优势以及品牌优势，不断把来自全
国、乃至世界各地直采基地的优质商品带给
消费者，让消费者第一时间在家门口就能买
到品质一流的水果。
目前，绿叶水果已形成一个集水果种

植、水果批发、水果零售、水果电商以及水
果供应链为一体的水果全产业链企业。未
来，绿叶水果将由原来卖产品、卖服务的
初、中级连锁状态，经过模式的裂变，向卖
品牌、建平台、构生态的高级连锁状态迈
进。绿叶水果现已全面开放加盟，预计至今
年底，门店数量将突破600家。
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