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@证券时报网【中国创交会两年促成165项成果转换落地】 2019中国创新创业
成果交易会6月 21日在广州举行。中国科学院专利技术成果拍卖会首次在创交会举
办，并计划长期“落户”创交会。过去两年创交会展出2500多项成果，促成165项
成果转化落地，涉及金额近 130亿元。今年以来，创交会已举办了 16场项目对接
会、项目推介会，96个项目参与路演。

@央视财经【有偿救援，账怎么算？驴友任性，该怎么管？】今年 6月 1日上
午，安徽游客王某某未购票直接进入黄山风景区未开发、未开放区域被困。接到报
警求助后，黄山风景区管委会迅速组织人员参与救援。救援队历时7小时5分钟，成
功将王某某安全救出。日前，根据《黄山风景名胜区有偿救援实施办法》有关规
定，景区向游客王某某开出了救援费用的账单。根据景区公布的情况，此次救援包
括公共救援和有偿救援两部分，经事后计算，发生费用累计15227元，其中有偿救
援费用 3206元。由此产生的 12000多元的公共救援费用，由黄山风景区承担。“驴
友”任性，要什么管？“有偿救援”，账该怎么算？6月22日晚，《央视财经评论》节
目，邀请蓝天救援队教官冯宇和央广财经评论员王冠共同解析。冯宇认为，任性旅
游是对自己生命的不负责任，而且看不见的成本比看得见的更高。王冠则认为，除
了给驴友账单，最好还应列入黑名单。此外，救援力量是大家的，不是私家的。旅
游产业大爆发更需旅游文明同步升级。

@新财富杂志【销售额从10万到1100万，阿里销售冠军谈了这三点经验】贺
学友，27岁进入阿里巴巴，曾经破纪录拿下阿里巴巴的11个销售冠军。通过实践和
总结，研究出了一套系统高效的销售方法。运用这套销售方法，最终拿下了630万
的销售业绩，成为当之无愧的全球 TOP 1，业绩相当于第二名和第三名的总和。
2004年，开拓东莞业务，将区域月销售额从10万做到了1100万，他不仅仅自己拿下
TOP，还带领一群排名垫底的小伙伴拿到了百万收入。

@新浪财经【大学招生海报刷屏：电线杆广告椰树椰汁风， 你能接受吗？】伴
随高考结束、成绩逐渐公布，全国各大高校进入招生季，学校官方也例行发出了
“欢迎报考xxx大学”的招生文章和迎新视频。但和官方的严肃风格不同，学长们自
制招生海报，走出了一条“野路子”：他们将招生文案做成表情包、小广告、游戏、
小说等形式。

@创业家传媒【深圳副市长谈大学专业：现在都想让孩子学经济金融，要重提
“学好数理化，打遍天下都不怕”】高考结束，让孩子学什么专业比较好？深圳副市
长王立新有过论述，他在未来论坛深圳技术峰会上说，80年代时上大学的口号是：
“学好数理化，打遍天下都不怕”，后来大家质疑过，让孩子学经济、学金融、学设
计，让他快乐，让他离钱更近一点，但现在有必要重提学好数理化的口号。

@财经网【快递员遭投诉背后的工资账：A股四大快递公司去年发出薪酬超230
亿元】 2018年，顺丰控股、圆通速递等四家快递上市公司实际发放的职工薪酬总计
高达235.09亿元，较2017年增长24.41%。人均年薪酬超10万的公司有3家。各家快
递公司每年都面临着营业总成本的增长。其中人工成本的上升成为主要因素。

@中国企业家杂志【银行争夺1亿用户潜在市场 ，你被营销ETC了吗？】“还有
100个指标没有完成。”工行北京某网点员工李倩（化名）正在发愁怎么向亲友推销
ETC卡。最近，她所在工行网点给员工下达了办理ETC业务的指标，每个人都在疯
狂推销中。“办理工行ETC标签免标签费，享受通行费95折，首次办理还赠送100
元通行费，以及满300减 50的加油立减。”她每天都在朋友圈转发这样的广告语，也
委托了家人和朋友一起帮忙宣传。你有没有被营销ETC？

@创业家传媒【共享单车可能还要涨价！你还会骑吗？】今年以来，包括哈啰、
摩拜在内的多家共享单车价格普遍上涨。以北京地区为例，目前共享单车价格已上
涨到每15分钟 1.5元，每小时2.5元—4元不等，但国内的共享单车始终处于不赚钱
的阶段。此轮涨价之后，共享单车订单下降较少，如果完全按照市场来定价，共享
单车的使用价格仍有较小的上涨空间。共享单车可能要涨价，你还会骑吗？

@经济观察报【沃尔玛关闭山东最大门店 ，零售业进化论再升级】沃尔玛大面
积关闭区域市场门店，只是当下传统零售业巨变下的一个缩影。2018年，曾立志成
为“亚洲零售业之最”的韩国乐天玛特，撤出江苏、安徽等地区。三个月前，中国
最大的零售商——华润万家，将所有在山东的门店交由一区域零售商托管。沃尔
玛、华润万家、乐天玛特⋯⋯究竟什么原因使零售大鳄一个个败走区域市场？

@新浪财经【闪送涉快递运毒被点名 。调查：快递员大都不知情被利用】日
前，北京高院综合过去一年来涉毒案件的审理发现，如今毒品犯罪手段更加隐蔽，
如通过快递、“闪送”等物流渠道运输毒品。利用“闪送”快递等运送毒品的犯罪分
子大多会将毒品伪装。“闪送”方面6月 21日称，“闪送”已经与北京市公安局等部
门合作，进一步加强对违禁品的防治工作。司法部门建议快递系统完善实名制以及
收件验视制度。

@新浪证券【92人被抓！1800人炒股被骗1个亿：最狠33人微信群，竟只有1
个不是骗子】 6月 19日，武汉市公安局江岸区分局通报，警方历经近两个月侦查，
近日破获一起特大荐股诈骗案。共抓获包括韦某、詹某、王某等3名主要嫌疑人在
内的涉案人员92名，涉案金额达9000余万元。该团伙以炒股交流、投资理财为名，
诱骗受害人进入虚假网上股票交易平台，再以“内幕消息”“名师荐股”为由，伺机
诈骗。

@中国企业家杂志【时代的记忆！QQ邮箱漂流瓶停止服务】QQ邮箱漂流瓶功
能于2010年 9月 28日上线，QQ邮箱官方此前发布的公告，该功能于6月 24日起终
止服务。微信团队曾称，经用户投诉与媒体报道，发现存在用户利用漂流瓶等功能
发布色情内容的情况，因此对该功能进行专项清理。

据 新浪微博

“618”购物节期间，京东平台累计下单金额
达2015亿元；天猫上百个国内外品牌成交额超去
年“双11”，最高增长超40倍，110多家品牌成交
额过亿；截至 18日晚 6点，苏宁全渠道订单量同
比增长133％；19日 0点前，拼多多平台订单数已
超11亿笔⋯⋯
19日，记者汇总各大电商平台陆续披露的交

易大数据显示，不断创新高的交易额折射高质量
发展大背景下的中国经济新活力，更彰显中国消
费格局的悄然变化。

“品质消费”渐成主流——
“618”大数据再度彰显中国消费升级趋势。
京东平台高端旗舰手机单品销量Top20中，价格
超过 2999 元的手机占据 8席；华为品牌日当天，
P30 Pro获得单品销量冠军。5G技术发展带来高速
路由器的热销，18日当天前 1小时销量为去年同
期的27倍。
除了满足“刚需”的大家电，提升生活品质

的小家电也十分走俏。天猫数据显示，电动牙刷
在“618”开场第一分钟就卖掉1万多支，16小时
销量破40万支。聚划算平台智能锁销售额同比增
长454％，滤水器同比增长243％，蓝牙耳机同比
增长1516％，车载小冰箱同比增长78％。在网易
考拉全球工厂店，无线吸尘器、家用射频美容仪
等商品成最受欢迎消费品类。

“服务型消费”展现巨大潜力——
服务型消费商品在这个“618”强势崛起。京

东平台数据显示，6月1日至18日，国际酒店类商
品成交额同比增长7.6倍，互联网医院问诊量同比
增长 36倍，汽车安装服务销量同比增长 105％。
苏宁在“618”期间推出主打快递代收代寄、家电
维修清洗的“1小时服务圈”，受到消费者欢迎
⋯⋯
从“买商品”到“买服务”，网络零售逐渐走

向线下，融入生活。不同产业间的边界正在逐渐
消失。

城乡消费格局正在改变——
拼多多数据显示，一二线城市消费者正呈现

“向下趋省、向上趋好”的消费趋势，他们对最顶
尖商品的需求旺盛，同时也是产地直发的平价农
产品最大的消费群体。
“以前是农业农民支持工业和城市，现在一二
线城市居民通过电商平台消费农产品，这也是一
种消费反哺。”拼多多AI数据研究院首席分析师
王涛说。
在很多人的传统观念里，价格敏感型“小镇

青年”习惯了“9块 9”的低价货，他们对更高的
品质有需求吗？“618”大数据给出了不一样的答
案。
跑步机品牌亿健推出千元跑步机“亿健

note”，在“618”天猫聚划算上线后销量一路攀
升，购买者 7成来自三至六线城市，风靡于北上
广深的健身热潮，已经吹到了中西部小镇。据统
计，“618”期间，聚划算为品牌带来 3亿以上新
客，小镇青年的品质购物需求彰显下沉市场广阔
空间。

“爱吃”“爱美”也是“生产力”——
“吃货”和爱美人士跻身消费新主力，消费升
级趋势下，“舌尖经济”和“美丽经济”正在成为
拉动消费的新增长点。
京东生鲜18日销售生鲜产品共计8500吨，成

交额同比增长90％。6月16日第1小时，天猫售空
140万支棒冰，“吃货”力量推动应季水果桃子和

车厘子成交额分别上涨307％和 139％。苏宁打出
组合销售，啤酒小龙虾销售同比增长356％⋯⋯
网易考拉“618”开跑 1小时，乳液面霜、面

部精华和爽肤水在最受欢迎品类TOP5里占据三
席；京东全球售主站美妆护肤类商品成交额同比
增长412％；天猫美妆成交额同比增长70％以上，
6月 16日仅花 59秒即成交额破亿。不少男性消费
者也在加入爱美大军，“618”开场第一小时，京
东男士面部护肤商品成交额同比增长287％。
亮眼消费数据的背后，是中国消费者生活方

式和消费习惯的改变。
中国贸促会研究院国际贸易研究部主任赵萍

表示，透过“618”大数据可以看到，品质化越来
越成为消费主流。消费升级大趋势下，对商家提
出更高要求，如何进一步创新供给，更好满足消
费者对美好生活的需求，是所有电商和品牌下一
步需要努力的方向。

从“618”大数据看中国消费新活力
新华社记者 韩洁 王雨萧

6月 18日，省注册会计师协会副会长兼秘书长唐慧一行六人来
到张家界，开展2019年度注册会计师全国统一考试机位检查与促进
湖南省注册会计师资产评估行业高质量发展专题调研。
当天，省注协检查组对我市2019年度注册会计师全国统一考试

的考点、机位数量、考场环境、硬件、软件及网络进行了认真检
查。检查组还通过座谈方式调研我市4家会计师事务所的业务发展
情况、党建发展情况、人才建设情况、整体发展情况等基本情况及
分析影响行业高质量发展要素，共商促进行业高质量发展措施。
此次调研指导，省注册会计师协会听到了我市会计事务所的心

声。调研后指出，坚定发展信心，保持执业定力，讲诚信、防风
险；培养注册会计师后备人才，促进张家界市注册会计师行业高质
量发展。

刘溢芳

省注协检查组来我市调研指导工作

6月 17日下午，市担保集团与交通银行张家界分行签订了银担
合作协议，市担保集团董事长张坚持、副总经理杨力辉，市交通分
行副行长杜修智等共同出席签约仪式。
市担保集团坚持政府主导，市场化运作，紧紧围绕全市经济发

展重心，今年积极加入省再担保体系。 为进一步降低企业融资成
本 ，主动对接全市各银行机构、中小微企业，积极为企业提供融资
担保服务，聚焦主责主业，破解中小微企业、“三农”融资难题。
本次交通银行张家界分行给予市担保集团的首批授信额度为 6

亿 5仟万元人民币。下一步，双方将以签订战略合作协议为契机，
迅速开展各层级对接，将不断拓展小微、“三农”贷款领域合作的广
度和深度，发挥各自优势，加大对张家界的实体支持力度,实现优质
客户互荐与信息共享，相互支持、密切配合，共同开创银担合作共
赢、协同支持张家界实体经济发展的良好局面。

张丹

市担保集团与交通银行张家界分行
签订银担合作协议

近日，我市2019年度全国会计专业技术初级资格考试成绩单出
炉，我市共有 499人通过考试取得了会计专业技术初级资格合格成
绩，合格率为25.28%。
5月 11日至 13日，市财政局和市人力资源社会保障局共同组织

了 2019 年度全国会计专业技术初级资格考试张家界考区的考务工
作，此次考试在吉首大学张家界校区举行，全市设1个考点，8个考
场，分布在三栋教学楼。应考人数为2835人，实考人数为1974人,参
考率为69.63%。
报考人员具备良好的职业道德；认真执行《中华人民共和国会

计法》和国家统一的会计制度，以及有关财经法律、法规、规章制
度，无严重违反财经纪律的行为；履行岗位职责，热爱本职工作；
具备国家教育部门认可的高中毕业 （含） 以上学历均可报考。

刘溢芳

2019年度全国会计专业技术
初级资格考试成绩单出炉

在企业竞争向更高层次发展的今
天，价格已不再是消费者关注的唯一
热点，满足顾客需求才是最有力的
“杀手锏”。在生产经营过程中，企业
不妨来个换位思考，把自己摆在消费
者的位置上多想想，多推出一些满足
顾客需求的新产品，以此来扩大市
场。
美国雪菲德裤袜公司根据市场的

调查发现，有40%的美国妇女，都因
为太胖而有个“特大号”的臀部。对
于天性爱美的女人来说，过大的臀部
实在是身材窈窕匀称的头号敌人。很
多妇女都为此困扰而苦恼甚至自卑。
更令雪菲德公司惊异的是，这40%的
妇女都不穿裤袜，因为她们认为裤袜
对她们臃肿的身材并没有多少遮丑的
功效。
对于这种情况的认识，雪菲德公

司企划部的人员分成两派，一派认为
既然这些胖女人不穿裤袜，不买裤
袜，这个市场就没有什么机会，不如
干脆放弃，另一派则主张，正因为她
们目前不穿裤袜，所以这是一片处女
地，值得用心去开拓。两派人为此反
复争论、相持不下。
雪菲德公司经过长时间的研究论

证，觉得40%的市场，放弃了实在可
惜，因此，就设计出一种名为“大妈
妈”型的裤袜。推广“大妈妈”型裤
袜时的广告是，由 3位胖墩墩的女娃
娃穿上裤袜排成一线，标题是“大妈
妈，你真漂亮”。这则广告上的3位胖
女孩脸上充满笑容，仰头挺胸，从侧
面看上去，不但没有肥胖的感觉，而
且让人觉得很快乐且充满了信心。广
告刊出后，该公司不但在一个月内收
到7000封赞誉信，其销售量更是势如
破竹，直线上升，从而奠定了该公司
在裤袜市场的新地位。雪菲德公司为
胖女人着想，反过来当然就赢得了这
片大市场。
然而，许多经营者却忽视了这一

点，他们要么对市场感到困惑，要么

就凭空想象生产产品。这样何以能在
激烈的市场竞争中立住脚跟？作为一
位精明的企业经营者，应该时时留意
市场的动态和变化，善于从消费者的
闲谈话语中捕捉商机，从而开发和生
产出广受消费者青睐的产品，使企业
和产品永葆青春。
大家都知道，在我们国内的饭店

酒家用餐，顾客吃完饭后使用的牙签
都是选用毛竹为原料制成的，而韩国
有一个养猪场的老板，经常到饭庄、
酒楼收集残羹剩菜喂猪，因为剩饭里
经常有食客丢下的竹制牙签，猪吞吃
以后经常有胃受伤的现象。有一次，
老板开玩笑说：“牙签要是能改成土
豆淀粉制作的该多好，用完了丢在剩
饭里，溶化成食品，我的猪就不会伤
胃了。”说者无心，听者有意，这句
话传到环保部门一位官员耳朵里，他
觉得可行，于是制定优惠政策，大力
倡导和支持研发这种牙签。时间不
长，就有厂家生产出了可食用牙签。
紧接着，这种可食用牙签在全韩国普
及开来，市场前景看好。
商界有句俗语：脑袋空空口袋空

空，脑袋转转口袋满满。一个人如果
能创新思维，想他人之不敢想、为他
人之不敢为，就能发现他人视而不见
的商机。只要做生活中的有心人，人
人都可能成为成功者。为此，我们应
长一双善于发现的眼睛，当受到生活
触动时，不妨也想一想这是不是商
机？有没有开发价值？如果有，就应
立即行动起来，钻研下去，说不定你
就会创造出一种产品，一个市场，一
个神话。
我们现在不少人感叹市场竞争激

烈，就在于千军万马在挤“独木
桥”。如果我们能够像前则两个商界
成功事例那样，经营者从被大家忽视
了的没有引起重视的东西和地方中寻
找突破、寻找商机，那么眼前很有可
能就是一条“阳关道”，一条“生财
路”。

市场是创造出来的
徐曙光


